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ВВЕДЕНИЕ 

С 2020г  в Иркутской области реализуется  комплексная программа вос-

питания и социализации детей-сирот и детей, оставшихся без попечения роди-

телей и детей из семей, находящихся в  социально-опасном положении  и труд-

ной жизненной ситуации. 

Воспитательный потенциал медиа реализуется в рамках следующих ви-

дов и форм деятельности  

- разновозрастный редакционный совет подростков и консультирую-

щих их взрослых, целью которого является освещение (через детскую  

газету, радио или телевидение, работающих в учреждении) наиболее 

интересных моментов жизни учреждения, популяризация общих 

ключевых дел, кружков, секций;  

- детская газета, на страницах которой ими размещаются материалы о 

вузах, колледжах и востребованных рабочих вакансиях, которые мо-

гут быть интересны воспитанникам; организуются конкурсы расска-

зов, поэтических произведений, сказок, репортажей и научно-попу-

лярных статей; проводятся круглые столы с обсуждением значимых 

социальных, нравственных проблем; 

- детский медиацентр – созданная из заинтересованных добровольцев 

группа информационно-технической поддержки мероприятий учре-

ждения, осуществляющая видеосъемку и мультимедийное сопровож-

дение праздников, фестивалей, конкурсов, спектаклей, капустников, 

вечеров, дискотек; 

- детская интернет-группа - разновозрастное сообщество воспитанни-

ков и воспитателей, поддерживающее интернет-сайт учреждения и 

соответствующую группу в социальных сетях с целью освещения де-

ятельности своей организации в информационном пространстве, при-

влечения внимания общественности к учреждению;    

- видеостудия (киностудия), в рамках которой создаются ролики, 

клипы, осуществляется монтаж познавательных, документальных, 

анимационных, художественных фильмов, с акцентом на этическое, 

эстетическое, патриотическое просвещение аудитории; 

- участие воспитанников  в конкурсах медиа. 

В данном сборнике представлены программы по модулю «Медиа учрежде-

ния»: ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей 

Ленинского района г Иркутска»; ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшихся 

без попечения родителей  г. Черемхово»; ОГКУСО «Центр помощи детям, 

оставшимся без попечения родителей, г. Шелехова»; ОГКУСО «Центр по-

мощи детям, оставшимся без попечения родителей, Заларинского района»; 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей, г. Ту-

луна; ОГКУСО «Центр социальной помощи семье и детям Тайшетского рай-

она» 

 

 

  



Программа модуля  «Медиа учреждения »  рамках  комплексной про-

граммы воспитания и социализации детей-сирот и детей, оставшихся без 

попечения родителей и детей из семей 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей Ленин-

ского района г Иркутска» 

 

Иванова Э.Ю., заместитель директора по реабилитационно-воспитатель-

ной работе; Макарова О.Т. , библиотекарь 

 

РАЗДЕЛ 1. ИНФОРМАЦИОНННАЯ КАРТА ПРОГРАММЫ 
 

Полное наименование про-

граммы 

Программа  модуля «Медиа учреждения»  

в рамках  комплексной программы воспитания и 

социализации детей-сирот и детей, оставшихся 

без попечения родителей и детей из семей, нахо-

дящихся в социально-опасном положении и труд-

ной жизненной ситуации 

Основания для разработки 

программы 

1.Федеральный закон Российской Федерации № 

273-ФЗ от 29 декабря 2012г. «Об образовании в 

Российской Федерации».  

2.Приказ Минпросвещения России № 196 от 

09.11.2018 «Об утверждении Порядка организа-

ции и осуществления образовательной деятель-

ности по дополнительным общеобразовательным 

программам».  

3.Методические рекомендации по проектирова-

нию дополнительных общеразвивающих про-

грамм (включая разноуровневые программы). / 

Приложение к письму Министерства образова-

ния и науки Российской Федерации № 09-3242 от 

18 ноября 2015 г.  

4.СанПиН 2.4.4.3172-14 «Санитарно-эпидемио-

логические требования к устройству, содержа-

нию и организации режима работы образова-

тельных организаций дополнительного образо-

вания детей». Утверждены постановлением 

Главного государственного санитарного врача 

Российской Федерации № 41 от 4 июля 2014 г. 

Цель программы Создание  детско-взрослых медиа для распро-

странения текстовой, аудио и видео информации;  

развитие коммуникативной культуры воспитан-

ников, формирование навыков общения и сотруд-

ничества; поддержка творческой самореализации 

воспитанников. 

Основные задачи про-

граммы 

1.Создать  электронную и печатную газету «И это 

все о нас…» для освещения наиболее интересных 



моментов жизни учреждения, популяризация об-

щих ключевых дел, кружков, секций; 

2.Создать детский медиа-центр для  информаци-

онно-технической поддержки мероприятий учре-

ждения, осуществляющая видеосъемку и мульти-

медийное сопровождение праздников, фестива-

лей, конкурсов, спектаклей, капустников, вече-

ров, дискотек; 

3.Создать детскую интернет- группу  для напол-

нения  контентном интернет страницы учрежде-

ния; 

4.Создать видеостудию «Стоп-кадр» для созда-

ния социальных видеороликов с акцентом на эти-

ческое, эстетическое, патриотическое просвеще-

ние аудитории; 

5.Участвовать в конкурса детских медиа разного 

уровня. 

Основные направления про-

граммы 

1. Электронная и печатная газета «И это все о 

нас…» 

2. Медиа-центр для  информационно-техниче-

ской поддержки мероприятий. 

3. Детская интернет- группа для ведения контента 

в Интернете. 

4. Детско-взрослая видеостудия «Стоп-кадр». 

Ожидаемые результаты Работа детско-взрослых  медиа даст возможность 

занять детей в их свободное время, способство-

вать их развитию; будет сопутствовать внедре-

нию новых компьютерных и информационных 

технологий в воспитательный процесс. 

В результате работы детско-взрослых   медиа мы 

ожидаем следующие результаты:  

Количественные:  

-увеличение количества детей, вовлеченных в ра-

боту детско-взрослых  медиа; 

-пополнение медиатеки фото и видеоматериа-

лами; 

-высокая степень удовлетворенности участников 

детско-взрослых  медиа; 

Качественные: 

-выстраивание социального партнерства с пресс-

центрами и газетами; 

-развитие коммуникативных и организаторских 

способностей несовершеннолетних; 

-развитие информационной культуры участников 

программы. 

 

 

 



РАЗДЕЛ 2. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Значимость (актуальность) и педагогическая целесообразность 

программы 
 

Новая реальность, связанная с развитием цифровых аудиовизуальных 

ресурсов, информационных технологий, социальных сервисов и средств связи, 

диктует новый подход к содержанию воспитания и формам работы с детьми 

сирота и детьми, оставшимися без попечения родителей. Отсюда и важность 

появления программ для детей, ориентированных на развитие их интереса к 

цифровым и информационно-телекоммуникационным технологиям, ме-

диаобразованию и проектной деятельности. 

Грамотная речь, осведомленность в различных сферах жизни, умение 

пользоваться качественными источниками информации и быстро находить 

нужные сведения позволит ребенку успешнее социализироваться в обществе. 

Важная особенность работы  Медиа учреждения состоит в том, что она 

является коллективной социально-значимой деятельностью. Трансляция с ме-

роприятия, новостной блок, тематические видеоролики, медиастатья могут 

быть подготовлены только общими усилиями творческого коллектива.  

Возможности детско-взрослых медиа огромны: они являются вестником 

информации детской  жизни, способствует развитию творческих способностей 

воспитанников и выступает одним из способов самовыражения и самореали-

зации. Детско-взрослые медиа занимаются освещением и популяризацией 

жизнедеятельности коллектива воспитанников и педагогического коллектива 

в учреждении. 

Пресса, выпускаемая подростками, даёт им возможность определиться в 

сфере массовой коммуникации, реализоваться в интересном деле, утвердить 

себя и свои успехи в общественном мнении, включает их в систему новых от-

ношений, помогающую выявить свои способности, профессиональные каче-

ства, определиться в мире профессий. 

Воспитательный потенциал медиа реализуется в рамках следующих ви-

дов и форм деятельности:  

-разновозрастный редакционный совет подростков и консультирующих их 

взрослых, целью которого является освещение (через детскую  газету, телеви-

дение, работающих в учреждении) наиболее интересных моментов жизни 

учреждения, популяризация общих ключевых дел, кружков, секций;  

-детская газета, на страницах которой ими размещаются материалы о вузах, 

колледжах и востребованных рабочих вакансиях, которые могут быть инте-

ресны воспитанникам; организуются конкурсы рассказов, поэтических произ-

ведений, сказок, репортажей и научно-популярных статей; проводятся круг-

лые столы с обсуждением значимых социальных, нравственных проблем; 

-детский медиа-центр – созданная из заинтересованных добровольцев группа 

информационно-технической поддержки мероприятий учреждения, осу-

ществляющая видеосъемку и мультимедийное сопровождение праздников, 

фестивалей, конкурсов, спектаклей, капустников, вечеров, дискотек; 



-детская интернет-группа - разновозрастное сообщество воспитанников и 

воспитателей, поддерживающее интернет-сайт учреждения и соответствую-

щую группу в социальных сетях с целью освещения деятельности своей орга-

низации в информационном пространстве, привлечения внимания обществен-

ности к учреждению;    

-видеостудия (киностудия), в рамках которой создаются ролики, клипы, осу-

ществляется монтаж познавательных, документальных, анимационных, худо-

жественных фильмов, с акцентом на этическое, эстетическое, патриотическое 

просвещение аудитории; 

-участие воспитанников  в конкурсах медиа. 

 

Отличительные особенности программы 

Особенность программы заключается в том, что ее содержание рассчи-

тано на детей, не имеющих опыта работы в детских и подростковых масс-ме-

диа, и носит ознакомительный характер.  

 

Понятийный аппарат программы 

Медиа – это обширное понятие, которое включает в себя всю совокуп-

ность информационных средств и приемов, служащих для передачи конкрет-

ному потребителю сообщения (печатное слово, музыкальная композиция, ра-

диопередача и т.п.) том или иной форме» 

Масс-медиа- средства массовой информации (телевидение, периодиче-

ская пресса, радио, кабельные и спутниковые телевизионные сети). 

Директ-медиа – коммуникационные системы передачи информации, в 

данном случае - интернет, телефон, планшет, электронная почта, т.е. так назы-

ваемые «новые медиа». 

Медиа-носители- сами по себе отдельные носители информации 

(письма, записи на аудио- и видеоносителях, видео-, аудио- мульти-медиа-пре-

зентации). 

Социальные медиа - средства коммуникации групп сообществ между 

собой (социальные сети, блоги, персональные сайты, самиздатовская перио-

дическая пресса). 

 

Краткая характеристика участников программы 

В программу принимаются дети в возрасте 12-17 лет, проявляющие ин-

терес к журналистике, информатике, фотографированию. Необходимо нали-

чие желания познавать новое, быть все время в курсе всех новостей, коммуни-

кабельным. 

 

РАЗДЕЛ 3. ЦЕЛЕВОЙ БЛОК ПРОГРАММЫ 

Цель: создание  детско-взрослых медиа для распространения текстовой, 

аудио и видео информации;  развитие коммуникативной культуры воспитан-

ников, формирование навыков общения и сотрудничества; поддержка творче-

ской самореализации воспитанников. 

 



Задачи: 

1. Создать  электронную и печатную газету «И это все о нас…» для 

освещения наиболее интересных моментов жизни учреждения, попу-

ляризация общих ключевых дел, кружков, секций; 

2. Создать детский медиа-центр для  информационно-технической под-

держки мероприятий учреждения, осуществляющая видеосъемку и 

мультимедийное сопровождение праздников, фестивалей, конкурсов, 

спектаклей, капустников, вечеров, дискотек; 

3. Создать детскую интернет группу  для наполнения  контентном ин-

тернет страницы учреждения; 

4. Создать видеостудию «Стоп-кадр» для создания социальных ви-

деороликов с акцентом на этическое, эстетическое, патриотическое 

просвещение аудитории; 

5. Участвовать в конкурса детских медиа разного уровня. 

 

Ожидаемые результаты реализации проекта: 
Работа детско-взрослых  медиа даст возможность занять детей в их сво-

бодное время, способствовать их развитию; будет сопутствовать внедрению 

новых компьютерных и информационных технологий в воспитательный про-

цесс. 

В результате работы детско-взрослых   медиа мы ожидаем следующие 

результаты:  

Количественные:  

 увеличение количества детей, вовлеченных в работу детско-взрослых  

медиа; 

 пополнение медиатеки фото и видеоматериалами; 

 высокая степень удовлетворенности участников детско-взрослых  ме-

диа; 

Качественные: 

 выстраивание социального партнерства с пресс-центрами и газетами; 

 развитие коммуникативных и организаторских способностей несовер-

шеннолетних; 

 развитие информационной культуры участников программы. 

 

РАЗДЕЛ 4. КОМПЛЕКС ОРГАНИЗАЦИОННО-ПЕДАГОГИЧЕСКИХ 

УСЛОВИЙ 

4.1. план работы   

Направление1. Электронная и печатная газета «И это все о нас…» 

Направление 2. Медиа-центр для  информационно-технической поддержки 

мероприятий. 

Направление 3. Детская интернет группа для ведения контента в Интернете. 

Направление 4. Детско-взрослая видеостудия «Стоп-кадр». 

 

 

 



 

4.2. Содержание программы 

Направление1. Электронная и печатная газета  

На страницах газеты «И это все о нас…» размещаются наиболее инте-

ресные моменты жизни учреждения, популяризация общих ключевых дел, 

кружков, секций и т.д.  

Газета «И это все о нас…» не является политической и не пропаганди-

рует религиозные воззрения. Издание отражает события, явления и мнения с 

точки зрения общечеловеческих ценностей: мира, добра, толерантности, здо-

рового образа жизни. Статьи носят жизнеутверждающий, оптимистичный ха-

рактер. 

Материалы газеты распределяются по рубрикам:  

- «Палитра эмоций» -  заметки, очерки, фотоотчеты о культурно-массовых 

мероприятиях, праздниках, утренниках и т.п, проходящих в центре; 

- «Рукотворные чудеса», «Делай, как я!», «Творим и вытворяем» - творче-

ская жизнь воспитанников;  

- «Наши традиции» - знакомство с традициями групп и всего детского цен-

тра, дни рождения, пасхальные праздники, посиделки; 

- «Расширяем горизонты», «В мире интересного» - выезд на экскурсии и 

приезд гостей (шефы, волонтеры); 

- «Загляни в себя», «Лечение улыбкой» - рублика о здоровье, о вредных при-

вычках;  

- «Советы психолога» - актуальные темы по проблемам в общении, в выборе 

будущей профессии и т.д. 

- «Дерзай, спортсмен!» «Я выбираю спорт» - о спортивных достижениях и 

советы воспитанникам; 

- «Жизнь замечательных людей», «Этапы большого пути» - о юбилярах, 

работниках центра, встречах с ветеранами; 

- «Проба пера», - дети проявляют свой поэтический талант; конкурсы сочине-

ний «Зимняя сказка», «Я живу в центре» и пр. 

- «Поздравляем!» - поздравление с Днем рождения, с яркой победой в конкур-

сах, с успешным окончанием четверти и другими радостными событиями. 

- «Призвание–волонтер» -  рублика о гражданском участии в общественно 

полезных делах и др. 

Периодичность выпуска газеты «И это все о нас…» – 4 раз в год в тече-

ние года и размещение на официальном сайте учреждения. Тираж газеты «Это 

все о нас» – 10 экземпляров. Газета «И это все о нас…» распространяется по 

группам Центра,  сотрудникам, шефам и волонтерам. 

 Работа с печатным изданием строится на принципах демократизма, доб-

ровольности, соблюдения прав воспитанников и взрослых, этических норм.  

Основные этапы издания газеты: 

1.Создание группы из числа воспитанников, изъявивших желание стать кор-

респондентами, обучение воспитанников основам журналистского дела. 

2. Выбор названия газеты.  Создание эмблемы газеты. 



3 Первоначальный сбор и накопление информации, ее обработку, набор тек-

стов заметок и статей в компьютерном кабинете в программе Word. 

4. Определение основных информационных рубрик газеты, подготовку пер-

вого номера инициативной группы под руководством главного редактора га-

зеты. В дальнейшем содержание газеты будет корректироваться с учетом за-

просов читателей. 

5. Создание банка фотоматериалов с мероприятий центра, с сайта ЦПД, с ис-

пользованием фотоаппарата, камеры и компьютера для их обработки. 

6. Макетирование газеты, внесение корректорской и редакторской правки га-

зетных материалов ответственными за выпуск. 

7. Печать газеты.  

В состав разновозрастного редакционного совета подростков и консуль-

тирующих их взрослых, целью которого является освещение наиболее инте-

ресных моментов жизни учреждения, популяризация общих ключевых дел, 

кружков, секций входят:  

1. Куратор проекта – педагог-организатор. 

2. Главный редактор- библиотекарь. 

3. Дизайнер (проводит практическую работу по созданию макета газеты; при-

нимает подготовленные корреспондентами материалы, осуществляет подбор 

иллюстраций, осуществляет тиражирование газеты на бумажных и электрон-

ных носителях). 

4. Журналисты (корреспонденты, ребята, любящие и умеющие писать статьи). 

5. Фотокорреспонденты (воспитанники, увлекающиеся фотографией и умею-

щие работать с цифровым аппаратом). 

6. Корректоры (дети, хорошо знающие русский язык, педагоги). 

7. Верстальщики (воспитанники, умеющие работать на компьютере). 

 

Положение о детской информационной газете представлено в  Прило-

жении 1. 

 

Направление 2. Медиа-центр для информационно-технической под-

держки мероприятий 

Разновозрастная группа ребят, осуществляющая видеосъемку и мульти-

медийное сопровождение праздников, фестивалей, конкурсов, спектаклей, ка-

пустников, вечеров, дискотек. Группу возглавляет взрослый - руководитель 

медиа-центра. 

Деятельность медиацентра направлена на осуществление мультимедий-

ного сопровождения отдельных мероприятий и жизни учреждения  в целом. 

Цель – развитие коммуникативной культуры воспитанников, формирование 

навыков общения и сотрудничества, поддержка творческой самореализации  

воспитанников и популяризация учреждения в медиа пространстве. 

Участники медиацентра учатся работать в команде и взаимодействовать, 

при этом каждый знает круг своих обязанностей и понимает важность своей 

составляющей в общем процессе. Ни  одно  мероприятие  не  проводится  без  

создания  силами  операторов видеомонтажа  презентаций  и  видеороликов.  



Это  позволяет  сделать мероприятия  более красочными, эмоционально содер-

жательными. 

Ребята посещая медиацентр, смогут заниматься проектной и исследова-

тельской деятельностью. Можно организовать конкурсы на лучшее печатное 

издание, конкурс на лучший видеоролик по разной тематике («Новости Цен-

тра», «Здоровый образ жизни», «Интересное вокруг нас», «Необычное рядом», 

«Опасности на дорогах» и другие). 

Лучшие издательские материалы, видеопередачи, студийные записи де-

тей могут стать интересными материалами для сайта учреждения, что повысит 

повысит самооценку всех участников медиацентра и  имидж Центра. 

 

Направление 3. Детская интернет группа для ведения контента в Интер-

нете 

В настоящее время группа воспитанников под руководством взрослого 

руководителя  поддерживает интернет-сайт учреждения  и аккаунт на виде-

охостинге YouTube с целью освещения деятельности о организации в инфор-

мационном пространстве, привлечения внимания общественности к учрежде-

нию, информационного продвижения ее ценностей.  

Кроме этого существует разновозрастное сообщество в социальной сети 

«Facebook», подписчиками которого являются дети, педагогический коллек-

тив  и просто заинтересованные жизнью учреждения люди. В группе размеща-

ется актуальная новостная информация, проводятся онлайн конкурсы, прово-

дятся социологические опросы и обсуждения назревших проблем. Считаем 

данную форму информирования удобной и оперативной.  

 

Направление 4.  Детско-взрослая видеостудия «Стоп-кадр» 

Видеостудия «Стоп-кадр», выпускающая видео -продукцию для сверст-

ников – благоприятнейшая среда для серьезной профессиональной подготовки 

нового поколения активной молодежи, которая  сочетается с активной соци-

ально полезной деятельностью и объединяет  детей  вокруг интересных  клю-

чевых дел. Занятия в видеостудии носит практико-ориентированный характер 

и направлена на овладение воспитанниками основными приемами фото-

съемки, видеосъемки, монтажа и создания видеороликов, кроме этого, про-

грамма способствует формированию навыков режиссерской работы.  Большая 

часть фотосъемок проводится в детском коллективе и во время различных ме-

роприятий и вечеров. Выполняя самостоятельную фото-видеосъемку, дети 

приобретают навыки работы с фотоаппаратом и видеокамерой, приобретают 

опыт общения. Часть занятий в студии  по съемке проходит вне  Центра и т.д., 

где на практике осваиваются различные жанры фотографии, ее изобразитель-

ные средства и композиция, развивается умение самостоятельной деятельно-

сти и умение использовать полученные ранее знания, а так же умение владеть 

сложной ситуацией. Данное направление способствует и профессиональному 

самоопределению детей. Ребята владеют основами фотографии, техникой и 

технологией видео-фотосъемки, видеомонтажом и т.д. 



В состав объединения детско-взрослой видеостудии. входят редактор  

видеостудии, журналисты, ведущие, монтажеры, операторы-видеосъемщики. 

Редактор утверждает концепцию видеостудии, ее направленность, 

осуществляет общее руководство изданием выпусков несет ответственность 

за содержание видеоновостей, утверждает прилагаемые видео и 

фотоматериалы соблюдение сроков их выхода, концепцию, дизайн и 

направленность. Юные журналисты готовят материалы для выхода в эфир, 

ведущие осуществляют сопровождение новостных программ, общешкольных 

ключевых дел, праздников, фестивалей, конкурсов, вечеров, спортивных 

мероприятий, встреч с интересными людьми и др. Операторы-видеосъемщики 

снимают сюжеты и далее осуществлением видеомонтажа занимаются 

видеомонтажеры.  

 

Примерная тематика социальных видеороликов  

- «Будем знакомы!» (встречи с успешным воспитанником об его жизненном 

пути); 

- «Вести Центра» - все самое интересное из жизни учреждения; 

- «Знай  наших!» -  интервью  с   воспитанниками,  сотрудниками Центра,  ко-

торые  являются победителями и участниками  различных мероприятий;  

- «Перемена»- показ различных социальных роликов  и т.д. 

 

Положение о детско-взрослой видеостудии «Стоп-кадр» представлено в  

Приложении 2. 

 

 

4.3. Оценочные материалы 
Диагностика результативности 

Оцениваемые  

параметры 

Критерии Степень выраженности оценивае-

мого параметра  (критерии 

оценки) 

Творческие 

навыки 

Креативность в выполнении 

заданий (уровень творчества 

при создании журналистской 

продукции) 

1 уровень (начальный, элементар-

ный уровень развития креативно-

сти) – ребенок в состоянии выпол-

нить лишь простейшие практиче-

ские задания педагога; (1 балл) 

2 уровень (репродуктивный уро-

вень) – в основном выполняет зада-

ния на основе образца, по аналогии; 

(2 балла) 

3 уровень (творческий уровень) – 

выполняет творческие практиче-

ские задания с большой выражен-

ностью творчества (3 балла) 



Творческая 

активность 

Подготовка материалов и 

публикация в СМИ, информа-

ционных ресурсах учрежде-

ния (сайт, газета, соцсети) 

1 уровень (1 балл) - материал не 

подготовлен к публикации, ребенок 

не демонстрирует потребность в 

данной деятельности; 

 2 уровень (2 балла) - материал 

опубликован 

Творческие 

достижения 

Результативность участия в 

мероприятиях разного уровня 

Не участвовал (0 баллов);   

Участник (2 балла);   

Победитель (дипломант, лауреат) (4 

балла) 

Критерий проявляется: 

 в полной мере – 3 балла 

 частично – 2 балла 

 слабо проявляется, не проявляется – 0-1 балл 

Максимальное количество баллов за работу – 9 

 Высокий уровень – 26-9 баллов 

 Средний уровень – 3-5 баллов 

 Низкий уровень – 1- 2 баллов 

 

4.4. Условия реализации программы 

Для успешной реализации программы необходимы следующие  

материально-технические условия:  

-отдельный кабинет с выходом в интернет 

-ПК с установленными программами, видео- и фотоаппаратуры, видеоматери-

алов, обучающих роликов 

-звуковые колонки; 

-мультимедийный проектор; 

 -экран;  

-письменный стол; -стулья; 

-магнитно-маркерная доска;  

-Флипчарт;  

 -фотоаппарат; 

 видеокамера;  

-репортерский микрофон;  

-микрофон петличка;  

-штатив и монопод; 

Программное обеспечение: 

- программа MAGIX Видео делюкс (Video Deluxe), 

- программа Киностудия Windows Live 

- программа Picasa 

- программа Gimp  

Кадровое обеспечение: педагог дополнительного образования, имеющим 

высшее образование, среднеспециальное образование, соответствующее дан-

ной направленности, и отвечающее квалификационным требованиям, указан-

ным в квалификационных справочниках, и (или) профессиональным стандар-

там. 



Материалы: запоминающее устройство (флешноситель) формата SDHC или 

SDXC, офисная бумага, мелкая канцелярия. 

 

 

4.5. Социальные партнеры реализации программы.  

  волонтеры благотворительных организаций «Перспектива», 

 МАОУ ДО г. Иркутска «Дворец творчества», 

 педагогический отряд ИГУ, ИРГУПС,  

 волонтеры некоммерческой организации «Дорога добра», 

 другие. 
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https://multiurok.ru/files/proiekt-sozdaniie-ghaziety-dietskogho-doma-

moskovs.html 

www.vmstudio.narod.ru  

www.svcd.ru  

www.spline.ru  

www.samlab.ru  

https://multiurok.ru/files/proiekt-sozdaniie-ghaziety-dietskogho-doma-moskovs.html
https://multiurok.ru/files/proiekt-sozdaniie-ghaziety-dietskogho-doma-moskovs.html


www.avi-mpg.by.ru  
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www.avistudio.narod.ru  

 

 

Приложение1. 

 
Утверждаю _____________  

Директор ОГКУСО «Центр помощи детям,  

                                                                        оставшимся без попечения родителей,  

                                                               Ленинского района г. Иркутска»   

                                 М.А.Жильцова 

«       »                    20            г. 

 

 

ПОЛОЖЕНИЕ 

О ДЕТСКОЙ ИНФОРМАЦИОННОЙ ГАЗЕТЕ «И ЭТО ВСЕ О НАС…» 

 

1.  Общие положения 
1.1.  Настоящее положение является документом, регламентирующим выпуск 

Детской информационной газеты ЦПД Ленинского района «И это все о нас…» 

Положение разработано в соответствии с ФЗ -ФЗ «Об основных гарантиях 

прав ребенка в Российской Федерации», Законом РФ -1 «О средствах массовой 

информации». 

1.2.  Учредителем Газеты «И это все о нас…» является Областное государ-

ственное казенное учреждение социального обслуживания ЦПД Ленинского 

района г. Иркутска. 

1.3. Газета «И это все о нас…» является средством массовой информации 

ОГКУСО ЦПД Ленинского района г. Иркутска 

 

2. Цель и задачи Газеты И это все о нас…» 
2.1.Предоставление возможности для самореализации юным корреспонден-

там. 

2.2. Освещение событий внеурочной деятельности воспитанников центра по-

мощи детям, оставшимся без попечения родителей. 

2.3. Формирование устойчивого интереса обучающихся к журналистике. 

2.4. Повышение информационной культуры детей, проживающих в центре. 

 

3. Организация деятельности Газеты «И это все о нас…» 

3.1 Формирование содержания Газеты «И это все о нас…» происходит из ма-

териалов, предоставляемых юными корреспондентами. Содержание рубрик 

формируется Редакционным советом. 

3.2 Во главе газеты стоит Редакционный совет, состоящий из Главного редак-

тора и Редактора-корректора, Куратора проекта. 

3.3. Редакционный совет 

https://pandia.ru/text/category/sredstva_massovoj_informatcii/
https://pandia.ru/text/category/sredstva_massovoj_informatcii/
https://pandia.ru/text/category/vneurochnaya_deyatelmznostmz/
https://pandia.ru/text/category/informatcionnaya_kulmztura/


-  утверждает концепцию Газеты «И это все о нас», её дизайн и направлен-

ность; 

-  осуществляет общее руководство изданием номеров Газеты «И это все о 

нас…»; 

-  производит отбор статей, рисунков и фотоматериалов для публикации в га-

зете «И это все о нас…»; 

-  выносит рекомендации авторам публикаций. 

3.4. Редакционный совет несет ответственность за содержание Газеты «И это 

все о нас…», соблюдение сроков её выхода. 

3.5.Редакционный совет не несёт ответственность за достоверность информа-

ции предоставляемой юными корреспондентами. 

4. Структура и содержание Газеты «Это все о нас» 
4.1 Объём Газеты «И это все о нас…» - 4 полосы формата А-4, при необходи-

мости объем может быть увеличен. 

4.2. Газета «И это все о нас…» содержит рубрики: «Палитра эмоций», «Руко-

творные чудеса», «Делай, как я!», «Наши традиции», «Расширяем кругозор», 

«В мире интересного», «Лечение улыбкой», «Жизнь замечательных людей», 

«Призвание - волонтер!» и др. 

4.3. Содержание страниц: 

1-я страница отражает основную тему данного выпуска, может содержать пе-

редовую статью, анонс и главное фото; 

2-я и 3-я страницы посвящаются информации, соответствующей заданной те-

матике (если номер тематический), опросы общественного мнения, проблем-

ные статьи, советы специалистов, другие информационные материалы детей; 

4-я страница содержит заметки с благодарностями, отзывы, объявления, раз-

влекательные материалы, выходные данные Газеты «Это все о нас». 

4.4 Отдельные номера Газеты «Это все о нас» могут иметь тематическую 

направленность. 

 

5. Печать и распространение Газеты «И это все о нас…» 

5.1. Периодичность выпуска Газеты «И это все о нас» – 4 раз в год в течение 

учебного года  

5.2. Тираж Газеты – 10 экземпляров. 

5.3. Газета «И это все о нас…» распространяется по группам центра, админи-

страции, сайт учреждения, шефам, волонтерам. 

6.4. Газета «И это все о нас…» печатается в компьютерном классе центра под 

руководством Куратора проекта. 
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ПОЛОЖЕНИЕ 

О ВИДЕОСТУДИИ «СТОП-КАДР» 

 

Основная идея -  выявить детей и подростков, увлекающихся журналистикой 

и видео,  помочь им раскрыть и  развить индивидуальные   способности по-

средством творчества над  единым социальным проектом по созданию  ви-

деостудии.  В процессе творчества обучить детей специальным знаниям,  раз-

вивать у ребят умение  видеть, выражать свои мысли, оказывать воздействие 

на окружение, способности ответственно и критически анализировать.  

Студия создана для   производства  видеофильмов. Выпуск видео  мате-

риалов способствует популяризации и пропаганде  компьютерных знаний, по-

казу  новых технических и программных разработок, обучению их использо-

вания.  

Материальная база видеостудии должна включать  цифровую,  аналого-

вую камеры, цифровые фотоаппараты, два современных компьютера повы-

шенной мощности с системой компьютерный видеомонтаж (т.н. «нелиней-

ный» видеомонтаж) и редактирования звука, современные микрофоны, видео-

магнитофон, телевизор для просмотра отснятого материала,  осветительное и 

другое оборудование.  

Программное обеспечение видеостудии включают такие программы, 

как Adobe Premiere , Pinnacle и другие, а также Sound Forge, Cool Edit 2000, 

Adobe Photoshop и другие.  

Цель проекта: 
Создание единого информационного пространства Центра; 

Развитие  наиболее интересного  и перспективного направления  работы ви-

деостудии -  проектной  деятельность воспитанников (благодаря этой работе 

будет пополняться портфолио детей); 

 Приобщение ребят к реализации социальных проектов;  

Усвоение специальных медиатехнологий;   



Освоение принципов  работы с современным мультимедийным оборудова-

нием, программами Adobe Premiere , Studio (Pinnacle), а также Sound Forge, 

Cool Edit 2000, Adobe Photoshop и другими;  

Приобретение опыта сотворчества, совместной социальной практики детей 

учреждения и сотворчество с  детьми – сиротами и детьми, оставшимися без 

попечения родителей, других социальных учреждений города, области, 

страны;  

Изучение повседневной жизни  района, города, жизни окружающего соци-

ума;   

Освоение технологии социального партнерства содействие в разрешении 

проблем и консолидации местного  сообщества.  

 

Методическое руководство созданием видеопроектов осуществляется руко-

водителем  видеостудии.    

 

Видеосъемка проводится ребятами , как в рамках проектной деятельности, 

так и по плану видеостудии в свободное от учебы время.  

 

Требования к видеопроекту, как и к любому проекту, следующие: 

видеопроект должен быть самостоятельным и полностью законченным. Если 

проект является коллективным, то должно быть видно участие каждого члена 

творческого коллектива; 

видеопроект должен быть полезен окружающим ( педагогам, воспитанникам 

Центра, администрации или по качеству и содержанию. Может быть остав-

лен в архиве  учреждения. 

В результате работы над проектом воспитанник должен узнать или изучить 

что-то новое для себя, чего он до начала работы над проектом не знал или не 

умел (научился работать с видеокамерой, со сканером, изучил новые про-

граммы и т.п.). 

Все видеоматериалы и требования к ним делятся на следующие катего-

рии: 
Видеосъемка в рамках проектной деятельности; 

Видеосъемка торжественных, досуговых мероприятий, проводимых как в 

школе, так и за ее пределами (спектакли, приезд и выступления гостей, раз-

личные олимпиады и соревнования, встречи с ветеранами, экскурсии и т.п.); 

Видеосъемка открытых  мероприятий педагогов и сотрудников с целью даль-

нейшего распространения передового опыта; 

Съемка по специальному заказу (выступление руководства  Центра и т.п.); 

Различные видеозарисовки из жизни учреждения. 

 

Задачи  руководителя видеостудии: 
1.На основе изучения конкретного опыта работы с детьми теоретического ана-

лиза  педагогической, психологической и искусствоведческой литературы, вы-

явить педагогические возможности детского видеотворчества.   



2.Изучить имеющийся в кинопедагогике опыт работы в детском видеотворче-

стве, отраженном в программах, пособиях и других методических материалах 

для определения структуры и содержания  программы по творческой видео-

съемки 

3.Разработать педагогическую модель и методику приобщения детей к видео-

творчеству в практике деятельности Центра помощи детям, включающих оп-

тимальные формы интеграции элементов любительского и профессиональ-

ного кинообразования. 

4.Повышать эффективность разработанной модели и  методических рекомен-

даций по её внедрению в практике по  осуществлению личностно-ориентиро-

ванной  и проектной технологии в учебно-воспитательном процессе в  обще-

образовательной школе посредством развития школьного видеотворчества. 

 

Для достижения целей требуется выполнение следующих задач: 
 

Реализация  педагогического потенциала детского видеотворчества бу-

дет  осуществляться наиболее успешно, если: 

1.Художественно-педагогический процесс будет осуществляться в единстве 

принципов любительского и профессионального кинообразования с учётом 

возрастных возможностей учащихся; 

2.Технологическое освоение видеосъемки будет носить творческий характер, 

направленный на развитие кинематографической грамотности, аудиовизуаль-

ной культуры, эстетического вкуса, потребности общения с киноискусством; 

3.Развитие монтажного мышления   станет той базой, на которой формируется 

творческая деятельность кинолюбителей; 

4.Освоение принципов проектной деятельности; 

5.Освоение принципов  работы с современным мультимедийным оборудова-

нием, программами Adobe Premiere , Studio Pinnacle и другие, а также Sound 

Forge, Cool Edit 2000, Adobe Photoshop и другие; 

6.Приобретение необходимого оборудования. 

 

Планируемый результат: 
 

В    рамках   данного   проекта   планируется   получить   следующие резуль-

таты: 

 

Наиболее интересным и перспективным направлением работы видеостудии 

является  проектная деятельность воспитанников. Благодаря этой работе бу-

дет пополняться портфолио  детей и подростов. 

Видеостудия позволит  снимать: 

  - видеофильмы  о жизнедеятельности Центра; 

  - репортажные фильмы (например, «Наш летний отдых», «Наши добрые 

дела»; 

  - игровые фильмы и пр.  



Качественные по специфическим критериям фильмы, созданные нашими вос-

питанниками будут  являться золотым фондом нашего архива, будут показы-

ваться на различных конференциях и семинарах, гостям учреждения, выстав-

ляться на конкурсы, идти в новостную службу каналов  телевидения.   

Часть фильмов может создаваться на свободную тему, но засчитываться как 

видеопроект.  

 

Основные функции видеостудии: 
 

1.Создание архива, в котором хранятся все отснятые видеоматериалы, имею-

щие отношение к событиям Центра помощи детям. (Видеоматериалы из ар-

хива выдаются для использования под отчет с указанием цели их применения); 

2.Создание при архиве картотеки, в которой ведется учет всех отснятых ви-

деоматериалов с указанием времени видеосъемки, темы видеоматериалов; 

3.Производство новых материалов; 

4.Монтаж отснятых материалов и создание видеофильмов о различных собы-

тиях жизни учреждения. 

 

Учебная группа: 
Данный проект стал совместной работой ребят  5-11кл. Сотрудничество 

между разновозрастными учащимися,  способствует равноправному общению 

творцов идей. Группа включает в себя  10  человек постоянного состава   В 

зависимости от характера работы состав группы может меняться (привлечение 

специалистов и др. людей, детей, помощь которых необходима).  

 

В работе школьной видеостудии (в области монтажа) принимают участие ре-

бята, имеющие навык работы в программах  

Adobe Ptotoshop,  

Adobe Premiеr,  

Adobe Affter Effects  

Flesh  

Cool Edit .  

Более подробное знакомство с программами или с новым материалом по ин-

форматике осуществляется консультативно по индивидуальному плану.  

 

Формы работы: кружок. 
 

  



Программа «Жизнь в кадре» модуля  «Медиа учреждения »  рамках  

комплексной программы воспитания и социализации детей-сирот и де-

тей, оставшихся без попечения родителей и детей из семей 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшихся без попечения родителей  г. Че-

ремхово» 

 

Бородина Зинаида Борисовна, заведующий отделением социальной диагно-

стики и социальной реабилитации; Малашина Екатерина Николаевна, заве-

дующий отделением социально-правовой помощи 

 

РАЗДЕЛ 1. ИНФОРМАЦИОНННАЯ КАРТА ПРОГРАММЫ 
 

Полное наименование про-

граммы 

«Медиа учреждение» в рамках  комплексной 

программы воспитания и социализации детей-

сирот и детей, оставшихся без попечения роди-

телей и детей из семей, находящихся в соци-

ально-опасном положении и трудной жизнен-

ной ситуации «Жизнь в кадре» 

Основания для разработки 

программы 

Федеральным  законом  от  26 июня 1999 года 

№120-ФЗ «Об основах системы профилактики 

безнадзорности и правонарушений несовер-

шеннолетних»; Федеральным   законом  от 24 

апреля 2008 года  №48-Ф3 «Об опеке и попечи-

тельстве»; Постановлением Правительства РФ 

от 24.05.2014 года № 481 «О деятельности орга-

низаций для детей-сирот и детей, оставшихся 

без попечения родителей, и об устройстве в них 

детей, оставшихся без попечения родителей»; 

Федеральным законом от 29.12.2012 г. № 273-

ФЗ «Об образовании Российской Федерации». 

Цель программы создание  детско-взрослых медиа для распростра-

нения текстовой, аудио и видео информации;  

развитие коммуникативной культуры воспитан-

ников, формирование навыков общения и сотруд-

ничества 

Основные задачи про-

граммы 

1. Создать  электронную и печатную газету 

«ЧИЖ» для освещения наиболее интересных мо-

ментов жизни учреждения, популяри-зация об-

щих ключевых дел, кружков, секций; 

2. Создать детский медиа-центр для  инфор-

мационно-технической поддержки мероприятий 

учреждения, осуществляющая видеосъемку и 

мультимедийное сопровождение праздников, фе-

стивалей, конкурсов, спектаклей. 

3. Создать детскую интернет группу  для 

наполнения  контентном интернет страницы 

учреждения; 



4. Создать видео-студию для создания соци-

альных видеороликов с акцентом на этическое, 

эстетическое, патриотическое просвещение ауди-

тории; 

5. Участвовать в конкурса детских медиа раз-

ного уровня. 

Основные направления про-

граммы 

Направление1. Электронная и печатная газета 

«ЧИЖ» 

Направление 2. Медиа-центр для  информаци-

онно-технической поддержки мероприятий 

Направление 3. Детская интернет группа для ве-

дения контента в Интернете 

Направление 4.  Детско-взрослая видеостудия 

«КК» 

Ожидаемые результаты В результате работы детско-взрослых   медиа 

мы ожидаем следующие результаты:  

Количественные:  

- увеличение количества детей, вовлеченных в 

работу детско-взрослых  медиа; 

- пополнение медиатеки фото и видеоматериа-

лами; 

- высокая степень удовлетворенности участни-

ков детско-взрослых  медиа; 

Качественные: 

- выстраивание социального партнерства с 

пресс-центрами и газетами; 

- развитие коммуникативных и организаторских 

способностей несовершеннолетних; 

- развитие информационной культуры участни-

ков программы. 

 

РАЗДЕЛ 2. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Значимость (актуальность) и педагогическая целесообразность 

программы 
Новая реальность, связанная с развитием цифровых аудиовизуальных 

ресурсов, информационных технологий, социальных сервисов и средств связи, 

диктует новый подход к содержанию образования и формам работы с детьми. 

Отсюда и важность появления дополнительных общеразвивающих программ 

для детей, ориентированных на развитие их интереса к цифровым и информа-

ционно-телекоммуникационным технологиям, медиаобразованию и проект-

ной деятельности. В процессе освоения программ такой направленности дети 

учатся не только рационально использовать информацию и работать с ней, но 

и получают практический опыт в данной сфере. 

Одно из самых важных следует признать развивающую цель. Обучение 

по данной программе поможет несовершеннолетним адаптироваться в мире 

технологий визуального творчества от замысла до создания конечного про-



дукта, а также проявить себя, участвуя в индивидуальных и коллективных про-

ектах. Современные молодые люди хотят активно участвовать в создании ме-

диа продуктов. Конечно, освоение информационного пространства – это тот 

опыт, который помогает социализацироваться. 

Для того чтобы создать даже самый простой текст и разместить его на 

сайте, социальных сетях на странице организации нужно уметь многое: вла-

деть языком; грамотно говорить и готовить устные и письменные тексты; по-

нимать ожидания аудитория; уметь собирать информацию и т.д.  

Основной инструмент расширения такой развивающей деятельности – 

это коллектив собственных корреспондентов. Ребята учатся представлять свое 

объединение, организацию в целом в информационном пространстве.  

Профориентирующая цель связана с выявлением и поддержкой воспи-

танников, для которых работа в медиапространстве станет профессией, глав-

ным делом жизни. В этом случае можно говорить не только о включение в 

деятельность по созданию и трансляции медиапродукта, но и о взаимодей-

ствии с представителями «взрослой» медиасферы (телевидение, радио и пр.). 

Посещение редакций СМИ, общение с ведущими и начинающими журнали-

стами, редакторами, продюсерами – это тот опыт, который поможет сделать 

ребятам правильный выбор.  

Информационная цель является не менее значимой. Создание единого 

открытого коммуникативного пространства – задача очень важная События, 

мнения и проблемы образовательного учреждения становятся общим достоя-

нием. В целом работа в этом направлении влияет на создание позитивной кор-

поративной культуры, как детей, так и педагогов. Детская медиастудия может 

способствовать актуализации социально значимых вопросов, формированию 

общественного мнения и объединению детско-взрослого коллектива.  

Педагогическая цель связана с необходимостью активизации аудитории 

и включение участников в интерактивное взаимодействие. Сегодня один из 

основных мотивов активности воспитанников – присутствие в медийном про-

странстве. Когда мы говорим о педагогической функции медиацентра, мы по-

нимаем, что  желание увидеть самого себя или результаты своей деятельности 

в медиапространстве - один из главных мотивов, которые может использовать 

педагог.  

Современный медиацентр в организации решает большой спектр задач. 

Он помогает повысить уровень медиаграмотности воспитанников и  педаго-

гов. Для того чтобы рассказывать о себе и своих достижениях, можно исполь-

зовать самые разные формы: классические информационные стенды, печат-

ные СМИ, радио или канал на YouTube. 

Важная особенность работы  Медиа учреждения состоит в том, что она 

является коллективной социально-значимой деятельностью. Трансляция с ме-

роприятия, новостной блок, тематические видеоролики, медиастатья могут 

быть подготовлены только общими усилиями творческого коллектива.  

Воспитательный потенциал медиа реализуется в рамках следующих ви-

дов и форм деятельности  



- разновозрастный редакционный совет подростков и консультиру-

ющих их взрослых, целью которого является освещение (через детскую  га-

зету, радио или телевидение, работающих в учреждении) наиболее интерес-

ных моментов жизни учреждения, популяризация общих ключевых дел, круж-

ков, секций;  

- детская газета, на страницах которой ими размещаются материалы 

о вузах, колледжах и востребованных рабочих вакансиях, которые могут быть 

интересны воспитанникам; организуются конкурсы рассказов, поэтических 

произведений, сказок, репортажей и научно-популярных статей; проводятся 

круглые столы с обсуждением значимых социальных, нравственных проблем; 

- детский медиацентр – созданная из заинтересованных доброволь-

цев группа информационно-технической поддержки мероприятий учрежде-

ния, осуществляющая видеосъемку и мультимедийное сопровождение празд-

ников, фестивалей, конкурсов, спектаклей, капустников, вечеров, дискотек; 

- детская интернет-группа - разновозрастное сообщество воспитан-

ников и воспитателей, поддерживающее интернет-сайт учреждения и соответ-

ствующую группу в социальных сетях с целью освещения деятельности своей 

организации в информационном пространстве, привлечения внимания обще-

ственности к учреждению;    

- видеостудия (киностудия), в рамках которой создаются ролики, 

клипы, осуществляется монтаж познавательных, документальных, анимаци-

онных, художественных фильмов, с акцентом на этическое, эстетическое, пат-

риотическое просвещение аудитории; 

- участие воспитанников  в конкурсах медиа. 

 

Отличительные особенности программы 

Отличительной особенностью данной программы является личностно-

ориентированные, инновационные формы обучения, предоставляющие опре-

деленную самостоятельность воспитанникам в поиске новых творческих, а так 

же технических решений, не имеющих опыта работы в детских и подростко-

вых масс-медиа, так же носит ознакомительный характер.  

 

Понятийный аппарат программы 

Медиа – это обширное понятие, которое включает в себя всю совокуп-

ность информационных средств и приемов, служащих для передачи конкрет-

ному потребителю сообщения (печатное слово, музыкальная композиция, ра-

диопередача и т.п.) том или иной форме» 

Масс-медиа- средства массовой информации (телевидение, периоди-че-

ская пресса, радио, кабельные и спутниковые телевизионные сети). 

Директ-медиа – коммуникационные системы передачи информации, в 

данном случае - интернет, телефон, планшет, электронная почта, т.е. так назы-

ваемые «новые медиа». 

Медиа-носители- сами по себе отдельные носители информации 

(письма, записи на аудио- и видеоносителях, видео-, аудио- мульти-медиа-пре-

зентации). 



Социальные медиа - средства коммуникации групп сообществ между 

собой (социальные сети, блоги, персональные сайты, самиздатовская перио-

дическая пресса). 

Медиаконтент -  контент, содержащий звуковую, визуальную инфор-

мацию.  

Социальная веб - платформа – это программный продукт на базе и 

(возможно) с помощью которого пользователь (группа пользователей) может 

создать управляемое им (ими) же социальное веб-пространство, или веб-среду. 

Медиаграмотность — совокупность навыков и умений, которые поз-

воляют людям анализировать, оценивать и создавать сообщения в разных ви-

дах медиа, жанрах и формах. 

Медиапродукт – это конечный результат медиатворческой деятельно-

сти активного участника системы массовых коммуникаций. 

 

Краткая характеристика участников программы 

В программу принимаются  воспитанники в возрасте 10-17 лет. Дети 

этого возраста любознательны, пытаются анализировать свою работу, для них 

характерно развитие абстрактного мышления, индивидуальной манеры само-

выражения. Они проявляют интерес к журналистике, информатике, фотогра-

фированию. Необходимо наличие желания познавать новое, быть все время в 

курсе всех новостей, коммуникабельными.  

 

РАЗДЕЛ 3. ЦЕЛЕВОЙ БЛОК ПРОГРАММЫ 

Цель   создание  детско-взрослых медиа для распространения текстовой, 

аудио и видео информации;  развитие коммуникативной культуры воспитан-

ников, формирование навыков общения и сотрудничества 

Задачи: 

1. Создать  электронную и печатную газету «ЧИЖ» для освещения 

наиболее интересных моментов жизни учреждения, популяри-зация общих 

ключевых дел, кружков, секций; 

2. Создать детский медиа-центр для  информационно-технической под-

держки мероприятий учреждения, осуществляющая видеосъемку и мультиме-

дийное сопровождение праздников, фестивалей, конкурсов, спектаклей. 

3. Создать детскую интернет группу  для наполнения  контентном ин-

тернет страницы учреждения; 

4. Создать видео-студию для создания социальных видеороликов с ак-

центом на этическое, эстетическое, патриотическое просвещение аудитории; 

5. Участвовать в конкурса детских медиа разного уровня. 

Ожидаемые результаты реализации проекта: 

В результате работы детско-взрослых   медиа мы ожидаем следующие 

результаты:  

Количественные:  

- увеличение количества детей, вовлеченных в работу детско-взрослых  

медиа; 

- пополнение медиатеки фото и видеоматериалами; 



- высокая степень удовлетворенности участников детско-взрослых  ме-

диа; 

Качественные: 

- выстраивание социального партнерства с пресс-центрами и газетами; 

- развитие коммуникативных и организаторских способностей несовер-

шеннолетних; 

- развитие информационной культуры участников программы. 

 

РАЗДЕЛ 4. КОМПЛЕКС ОРГАНИЗАЦИОННО-ПЕДАГОГИЧЕСКИХ 

УСЛОВИЙ 

4.1. план работы   
Направление1. Электронная и печатная газета «ЧИЖ» 

Направление 2. Медиа-центр для  информационно-технической поддержки 

мероприятий 

Направление 3. Детская интернет группа для ведения контента в Интернете 

Направление 4.  Детско-взрослая видеостудия «КК» 

 

4.2. Содержание программы 

Направление 1. Электронная и печатная газета «ЧИЖ»  

Электронная и печатная газета «ЧИЖ» на страницах которой размеща-

ются наиболее интересные моменты жизни учреждения, популяризация об-

щих ключевых дел, кружков, секций и т.д. Газета выпускается 1 раз в месяц в 

печатном и электронном вариантах (размещение на официальном сайте учре-

ждения). Работа по созданию газеты проводится 1 занятие в неделю, продол-

жительностью по 1-2 часа. 

Во главе газеты стоит пресс-центр, состоящий из руководителя – взрос-

лого и разновозрастной группы воспитанников, осуществляющих непосред-

ственную работу над газетой. Пресс-центр разрабатывает концепцию, направ-

ленность и дизайн газеты, обсуждает содержание номеров, предлагаемые пуб-

ликации; юные журналисты готовят статьи, рисунки и фотографии в газету, 

работают над её оформлением. 

Газета оформляется фотоснимками запечатленных мероприятий и ри-

сунками воспитанников.  Газета имеет несколько рубрик:  

 «Вернисаж»  - одна из рубрик предполагает  фоторепортажи с места со-

бытий. К событиям можно отнести любые праздники и мероприятия, 

проводимые в ее стенах  или за ее пределами, где принимали участие  

воспитанники и взрослые, а также фотографии, отражающие жизнь 

учреждения. Фотографии могут сопровождаться текстовым коммента-

рием, а могут помещаться в газете самостоятельно. 

 «Вчера. Сегодня. Завтра» - отражение новостей из жизни группы (се-

мьи) может  происходить либо  кратко, сжато, либо  содержать подроб-

ную информацию о наиболее важных для группы мероприятиях. 

 «В здоровом теле - здоровый дух» - рубрика содержит информацию о 

здоровом образе жизни, даются советы, рекомендации врачей, спортс-

менов и т.д.  



 «Калейдоскоп дел: профилактическая работа в учреждении» - руб-

рика содержит правила поведения в чрезвычайных ситуациях, в природ-

ной среде, техногенной среде, правила поведения на дороге пешеходов, 

пожарная безопасность, даются советы, рекомендации. 

 «Юный эрудит» - рубрика содержит занимательные материалы, инте-

ресные школьникам, расширяющие их кругозор. 

 «Советы психолога» - рубрика содержит актуальные темы по направ-

лениям психопросвещения и психопрофилактики детей (проблемы в об-

щении, выбор будущей профессии и т.д.), рекомендации, тесты, проек-

тивные методики, ответы на вопросы. 

 «Хочу сказать» - высказывания детей о жизни в учреждении, поздрав-

ления с праздниками. 

 «Наши звезды» -  рубрика содержит информацию о творчестве воспи-

танников. 

 «Галерея» - рубрика содержит фотоматериал о жизни воспитанников.  

Работа с печатным изданием строится на принципах демократизма, доб-

ровольности, соблюдения прав воспитанников и взрослых, этических норм.  

В состав разновозрастного объединения газеты «ЧИЖ» входят: редактор 

газеты, журналисты, корректор и дизайнер газеты. Редактор утверждает кон-

цепцию газеты, ее дизайн и направленность, несет ответственность за содер-

жание газеты, соблюдение сроков ее выхода в печать, утверждает предлагае-

мые в газету статьи, рисунки и фотоматериалы.   Журналисты занимаются под-

готовкой репортажей, пишут очерки, эссе, ведут журналистские расследова-

ния, интервью с интересными людьми и др. Корректор осуществляет проверку 

материалов, подготовленных в печать и передает дизайнеру, который занима-

ется размещением информации и последующей версткой газеты. 

 

Направление 2. Медиа-центр для информационно-технической под-

держки мероприятий 

Разновозрастная группа ребят, осуществляющая видео, фотосъемку и 

мультимедийное сопровождение праздников, конкурсов, спектаклей, прово-

димых на базе ОГУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения ро-

дителей, г. Черемхово». Группу возглавляет взрослый - руководитель медиа-

центра. Мультимедийное сопровождение проводится согласно годового плана 

мероприятий ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения ро-

дителей, г. Черемхово». 

 

Направление 3. Детская интернет группа для ведения контента в Интер-

нете 

Современные дети проводят значительное количество времени в соци-

альных сетях, поэтому актуально создавать интернет-страничку в социальных 

сетях. Именно через социальные сети есть возможность донести весь необхо-

димый объем информации-все, что может оказаться полезным или интерес-

ным. 



В настоящее время группа воспитанников под руководством взрослого 

руководителя поддерживает интернет-сайт учреждения ОГУСО «Центр по-

мощи детям, оставшимся без попечения родителей, г. Черемхово» и аккаунт в 

социальной сети «Facebook», подписчиками которого являются дети, педаго-

гический коллектив  и просто заинтересованные жизнью учреждения люди. 

Работа по данному направлению проводится 3 раза в неделю. В группе разме-

щается актуальная новостная информация, проводятся онлайн конкурсы, про-

водятся социологические опросы и обсуждения. 

 

Направление 4.  Детско-взрослая видеостудия «KK» (KinoKids) 

Еще одно направление развития детско-взрослых медиа, продиктован-

ное требованием сегодняшнего дня, – создание детско-взрослой видеостудии.  

В результате изучения программы воспитанники будут знать основы со-

здания сценария фильма, приемы работы с видеокамерой; будут уметь рабо-

тать за компьютером в текстовых редакторах и программах компьютерного 

монтажа, пользоваться видеокамерой, производить видеосъемку в условиях 

естественного и искусственного освещения. Они будут иметь представление о 

начальных навыках актерского мастерства, иметь опыт работы в коллективе, 

опыт участия в съемках короткометражных видеофильмов. У них будет разви-

ваться внимательность, наблюдательность, творческое воображение и фанта-

зия. У детей воспитывается чувство товарищества и личной ответственности, 

доброжелательность, коммуникабельность, восприимчивость, терпимость к 

чужому мнению, гражданская позиция. 

За период обучения воспитанники познакомятся с различными сферами 

творческой работы. Приобретенные знания и опыт помогут сориентироваться 

в выборе будущей профессии 

В состав объединения детско-взрослой видеостудии. входят редактор  

видеостудии, журналисты, ведущие, монтажеры, операторы-видеосъемщики. 

Редактор утверждает концепцию видеостудии, ее направленность, 

осуществляет общее руководство изданием выпусков несет ответственность 

за содержание видеоновостей, утверждает прилагаемые видео и 

фотоматериалы соблюдение сроков их выхода, концепцию, дизайн и 

направленность. Юные журналисты готовят материалы для выхода в эфир, 

ведущие осуществляют сопровождение новостных программ, общешкольных 

ключевых дел, праздников, фестивалей, конкурсов, вечеров, спортивных 

мероприятий, встреч с интересными людьми и др. Операторы-видеосъемщики 

снимают сюжеты и далее осуществлением видеомонтажа занимаются 

видеомонтажеры.  

 
В неделю 1 занятие  

Продолжительность занятия – 1 час или 2 часа 

Наименование темы Количество часов 

Раздел 1. Киноискусство 2 

Тема 1.1. Киноискусство и профессии в кинопроизводстве 1 



Тема 1.2. История кинематографа 1 

Раздел 2. Режиссура 5 

Тема 2.1. Основы драматургии и написание сценария 2 

Тема 2.2.Основы режиссуры и режиссерский сценарий 3 

Раздел 3. Операторское мастерство 5 

Тема 3.1. Устройство видеокамеры  и основные приемы работы с 

ней. 

1 

Тема 3.2. Основы операторского  мастерства и видеосъемка 4 

Раздел 4. Компьютерный монтаж 5 

Тема 4.1. Основы монтажа 2 

Тема 4.2. Монтаж 2 

Тема 4.3. Звуковое сопровождение 1 

Раздел 5. Оформление итогового  проекта 1 

Тема 5.1. Вывод видеофильма и оформление итогового проекта. 1 

Всего: 18 

 

Содержание программы 

Раздел 1. Киноискусство 

Тема 1.1. Киноискусство и профессии в кинопроизводстве. 

Теория – Введение в программу. Понятие о киноискусстве, виды киноискус-

ства (документальное, игровое, короткометражное кино). Этапы создания 

кино и видео. Профессии в кино. Инструктаж по ОТ. 

Практика - Просмотр различных видов детских киноработ. Игровой практи-

кум 

«Основные кинопрофессии». Опрос по охране труда. 

Тема 1.2. Истрия кинематографа 

Теория - История кино.  Этапы развития кинематографа. Жанры кинемато-

графа. 

Практика – Просмотр и обсуждение фильмов. 

Раздел 2. Режиссура 

Тема 2.1. Основы драматургии и написание сценария 

Теория – Понятие «сценарий», виды сценария. Структура построения сцена-

рия (экспозиция, завязка, развитие действия, кульминация, развязка). Собы-

тие в сценарии, развитие действия через конфликт. 

Практика – Разработка идеи видеофильма, составление опорной схемы сце-

нария в соответствии со структурой. 

Тема 2.2. Основы режиссуры и режиссерский сценарий 

Теория – Понятие и структура режиссерского сценария. Разбиение кино-

фильма на эпизоды, сцены и кадры. Предназначение раскадровки. 

Практика – Написание сценария в соответствии с опорной схемой. Прори-

совка раскадровки по сценарию. 

Раздел 3. Операторское мастерство 



Тема 3.1. Устройство видеокамеры и основные приемы работы с ней. 

Теория – Устройство видеокамеры, функциональные кнопки (вкл./выкл., за-

пись, пауза, просмотр отснятого). Съемка статичной камерой, использова-

ние штатива. Правила съемки динамичной камерой, съемка без штатива. 

Тема 3.2. Основы операторского мастерства и видеосъемка 

Теория – Правила построения кадра, композиция кадра, основные правила 

освещения в кадре. Понятие о крупности плана и его назначении. Точка 

съемки, ракурс. 

Практика – Видеосъемка по сценарию. 

Раздел 4. Компьютерный монтаж 

Тема 4.1. Основы монтажа 

Теория – Знакомство с понятием «монтаж», виды монтажа. Особенности 

компьютерного монтажа. Знакомство с видеоредактором (библиотеки, окно 

просмотра, область редактирования видеофайлов), основные приемы мон-

тажа. Возможности использования функций вставки видеопереходов, тит-

ров, использование спецэффектов. 

Практика - Создание архива исходных видеофайлов, создание проекта в ви-

деоредакторе. Черновой монтаж отснятого материала по сценарию. 

Тема 4.2. Монтаж 

Теория – Монтажный кадр, длительность кадра. Стыковка кадров и сцен. 

Практика – Монтаж видео по сценарию. Вставка переходов, титров, исполь-

зование спецэффектов. 

Тема 4.3. Звуковое сопровождение 

Теория – Понятие звукового оформления видео. Звук в кино. Основы работы 

со звуком в видеоредакторе. 

Практика – Звуковое оформление фильма, подбор музыкального сопровож-

дения, запись голоса за кадром. Работа со звуковым оформлением фильма в 

видеоредакторе. 

Раздел 5. Оформление итогового проекта 

Тема 5.1. Вывод видеофильма и оформление итогового проекта 

Практика – Особенности вывода в видеоредакторе. Вывод видео в файл. 

Просмотр и коррекция видео. Сопоставление задуманного видео и резуль-

тата. Подготовка проекта по созданию видео: сценарий, фото со съемок, за-

пись диска с видео. 

После окончания обучения несовершеннолетние приступают к съемкам 

социальных роликов. Примерная тематика социальных видеороликов:  

 Что выберешь ты? 

 Краски жизни. 

 Ясность твоего ума. 

 Успейте заметить о чем, молчит ребенок. 

 Рассказы о дружбе.  «Там где трудно одному, справлюсь вместе с вами» 

 Мой наставник. 

 Говорим о семейных традициях (семья как опора и поддержка в трудных 

жизненных ситуациях) 



4.3. Оценочные материалы 
Диагностика результативности по направлениям: 

Направление1. Электронная и печатная газета «ЧИЖ» 

Направление 2. Медиа-центр для  информационно-технической поддержки 

мероприятий 

Направление 3. Детская интернет группа для ведения контента в Интернете 
 

Оцениваемые  

параметры 

Критерии Степень выраженности оценивае-

мого параметра   
(критерии оценки) 

Творческие 

навыки 

Креативность в выполнении 

заданий (уровень творчества 

при создании журналистской 

продукции) 

1 уровень (начальный, элементар-

ный уровень развития креативно-

сти) – ребенок в состоянии выпол-

нить лишь простейшие практиче-

ские задания педагога; (1 балл) 

2 уровень (репродуктивный уро-

вень) – в основном выполняет зада-

ния на основе образца, по аналогии; 

(2 балла) 

3 уровень (творческий уровень) – 

выполняет творческие практиче-

ские задания с большой выражен-

ностью творчества (3 балла) 

Творческая 

активность 

Подготовка материалов и 

публикация в СМИ, информа-

ционных ресурсах учрежде-

ния (сайт, газета, соцсети) 

1 уровень (1 балл) - материал не 

подготовлен к публикации, ребенок 

не демонстрирует потребность в 

данной деятельности; 

 2 уровень (2 балла) - материал 

опубликован 

Творческие 

достижения 

Результативность участия в 

мероприятиях разного уровня 

Не участвовал (0 баллов);   

Участник (2 балла);   

Победитель (дипломант, лауреат) (4 

балла) 

Критерий проявляется: 

 в полной мере – 3 балла 

 частично – 2 балла 

 слабо проявляется, не проявляется – 0-1 балл 

Максимальное количество баллов за работу – 9 

 Высокий уровень – 26-9 баллов 

 Средний уровень – 3-5 баллов 

 Низкий уровень – 1- 2 баллов 

 

Оценка результативности освоения направления 4 (детско-взрослая ви-

деостудия «KK» (KinoKids))  приложение 1 

 

 

 



4.4. Условия реализации программы 

Наличие ПК с установленными программами, видео- и фотоаппаратуры, 

видеоматериалов, обучающих роликов для несовершеннолетних.  

Материалы: запоминающее устройство (флешноситель) формата SDHC 

или SDXC, офисная бумага 

 

4.5. Социальные партнеры реализации программы 

1. ТСТ города Черемхово 

2. Отдел по молодежной политике г. Черемхово 

3. МУДО ДДЮ г. Черемхово 

4. Детская художественная школа № 1 г. Черемхово 

5. МУП Редакция газеты Черемховский рабочий 

 

4.6.Список литературы 
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Издательство МГУ, 2003 

2. Агафонов А.В. , Пожарская С.Г. // Фотобукварь. М. , 1993,- 200с. 

3. Бабкин Е.В., Баканова А.И. //Фото и видео. М.,Дрофа, 1995, - 380с. 

4. Волков И. П. Приобщение школьниов к творчеству: из опыта работы, 

М.: Просвещение, 2002 г., 144 с. 

5. Гурский Ю., Корабельникова Г. Photoshop 7.0. Трюки и эффекты  - Спб.: 

Питер, 2002 

6. КишикА.Н. Adobe Photoshop 7.0. Эффективный самоучитель 

7. Матанис В. А. ИМедиацентр в образовательной организации: краткие 

рекомендации по организации работы радиостудии/Актуальные про-
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Н.В. Кашлева. – Волгоград: Учитель, 2009. – 154 с.: ил. 

9. Питер Коуп. Азбука фотосъемки для детей: Цифровые и пленочные ка-

меры, Арт-Родник, 2006 г. 

10. Поличко Г. А. Изучение монтажа нга медиаобразовательных занятиях// 

Медиаобразование, 2005 г. № 4, с. 40-48 

11. Соколов А. Г. Монтаж: телевидение, кино, видео – Editing: television, 

cinema, video.— M.: Издатель А. Г. Дворников, 2003.—206 с 

12. Швец Ф. Создание школьной газеты. Практическая деятельность как 

фактор развивающего обучения.// Школьный психолог. 2003 - №25-26 

– с.20 

Интернет-ресурсы: 

1. https://lk-ito.bytic.ru/uploads/files/materials.pdf Материалы XXXI конфе-

ренции «Современные информационные технологии в образовании». 

2. http://www.lib/lseptember.ru Школьная стенгазета и издательские техно-

логии в школе. 

3. https://www.youtube.com/watch?v=mg2Ctr3nYl8 Основы видео для фото-

графов. Денис Протасов. 

 

https://lk-ito.bytic.ru/uploads/files/materials.pdf
http://www.lib/lseptember.ru
https://www.youtube.com/watch?v=mg2Ctr3nYl8


4. http://ya-rostislav.ru/Выбор инструмента. Видеокамера или фотоаппарат. 

5. https://www.youtube.com/watch?v=DTuBoZ8-i3g Выбор инструмента. 

Видеокамера или фотоаппарат? 

6. https://ya-rostislav.ru/cifrovaya-tehnika/videokamera/kakuyu-kartu-pamyati-

vibrat-dlya Выбор флешносителя. 

7. https://www.youtube.com/watch?v=KgklXLfDadE Как снимать видео (со-

веты для новичков) 

8. https://www.youtube.com/watch?v=sh7IGWD2-xs Контент. Как пра-

вильно вести и чем наполнять сообщество 

9. https://www.youtube.com/watch?v=Ha_sdG18BKY  Что такое медиакон-

тент? Почему он так важен? 

http://ya-rostislav.ru/
https://www.youtube.com/watch?v=DTuBoZ8-i3g
https://ya-rostislav.ru/cifrovaya-tehnika/videokamera/kakuyu-kartu-pamyati-vibrat-dlya
https://ya-rostislav.ru/cifrovaya-tehnika/videokamera/kakuyu-kartu-pamyati-vibrat-dlya
https://www.youtube.com/watch?v=KgklXLfDadE
https://www.youtube.com/watch?v=sh7IGWD2-xs
https://www.youtube.com/watch?v=Ha_sdG18BKY


Оценка результативности освоения направления 4.   
 

Педагог    

 

 
 

Приложение 1 

Образовательная программа Видеостудия дата  сентябрь (декабрь и май) 201_ 
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Критерии оценки результативности освоения направления 4 

 

Опыт освоения теории и практической деятельности – вписываются за-

дачи ОП, и каждая оценивается от 0 до 1 (можно дробно: 0,3) 

Опыт творческой деятельности – оценивается по пятибалльной системе 

(от 0 до 5 баллов, например, 3,2). 

Пограничные состояния: 

– освоены элементы репродуктивной, имитационной деятельности; 

– приобретён опыт самостоятельной творческой деятельности (оригиналь-

ность, индивидуальность, качественная завершенность результата). 

Опыт эмоционально-ценностных отношений – оценивается по пятибалль-

ной системе (от 0 до 5 баллов). 

Пограничные состояния: 

– отсутствует позитивный опыт эмоционально-ценностных отношений (про-

явление элементов агрессии, защитных реакций, негативное, неадекватное 

поведение); 

– приобретён полноценный, разнообразный, адекватный содержанию 

программы опыт эмоционально-ценностных отношений, способствую-

щий развитию личностных качеств учащегося (). 

Опыт социально-значимой деятельности – оценивается по пятибалльной 

системе (от 0 до 5 баллов). 

Пограничные состояния: 

– мотивация и осознание перспективы отсутствуют; 

– у ребёнка активизированы познавательные интересы и потребно-

сти сформировано стремление ребёнка к дальнейшему совершен-

ствованию в данной области 

Общая оценка уровня результативности: 

21-25 баллов – программа в целом освоена на высоком уровне; 

16-20 баллов – программа в целом освоена на хорошем уровне; 

11-15 баллов – программа в целом освоена на среднем уровне; 

5-10 баллов – программа в целом освоена на низком уровне 
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Программа модуля  «Медиа учреждения »  рамках  комплексной про-

граммы воспитания и социализации детей-сирот и детей, оставшихся без 

попечения родителей и детей из семей 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей, г. Шеле-

хова» 

 

Аюшинова Н.В., социальный педагог 

 

РАЗДЕЛ 1. ИНФОРМАЦИОНННАЯ КАРТА ПРОГРАММЫ 
 

Полное наименова-

ние программы 

Программа модуля «Медиа учреждения» 

в рамках комплексной программы воспитания и социали-

зации детей-сирот и детей, оставшихся без попечения ро-

дителей и детей из семей, находящихся в социально-

опасном положении и трудной жизненной ситуации 

Основания для разра-

ботки программы 

- Постановление Правительства Российской Федерации 

«О деятельности организаций для детей сирот и детей, 

оставшихся без попечения родителей, и об устройстве в 

них детей, оставшихся без попечения родителей» от 24 

мая 2014 г. № 481 

- Федеральный закон от 29.12.2010 г. № 436-ФЗ «О за-

щите детей от информации, причиняющей вред их здоро-

вью и развитию» 

- Распоряжение Правительства РФ от 02.12.2015 N 2471-

р «Об утверждении Концепции информационной без-

опасности детей» 

Цель программы Создание единого информационного пространства 

для творческой самореализации и успешной социализа-

ции воспитанников  в условиях современных информа-

ционных технологий.   

Основные задачи 

программы 

1. Создать  Пресс-центр «Пестрые новости» по вы-

пуску электронной и печатной  газеты для осве-

щения наиболее интересных моментов жизни 

учреждения, популяризация общих ключевых 

дел, кружков, секций; 

2. Создать клуб «Смайл» для организации позна-

вательного досуга подростков, пропаганды 

компьютерных знаний и информационных уме-

ний среди разных возрастных групп детей, пе-

дагогов и родителей. 

3. Создать медиа-центр «Faitom» для  информаци-

онно-технической поддержки мероприятий 

учреждения, осуществляющий видеосъемку и 

мультимедийное сопровождение мероприятий. 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_190009/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_190009/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_190009/
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4. Создать детскую интернет группу  для ведения 

контента в Интернете «RE-актив» для наполне-

ния  контентном интернет страниц учреждения. 

5. Создать детско-взрослой видеостудии «Репор-

тёр» для создания социальных видеороликов с 

акцентом на этическое, эстетическое, патриоти-

ческое просвещение аудитории. 

6. Организовать участие в конкурсах детских ме-

диа различного уровня. 

Основные направле-

ния программы 

Направление 1. Пресс-центр «Пестрые новости». 

Направление 2. Клуб «Смайл» 

Направление 3. Медиа-центр «Faiton» для  информаци-

онно-технической поддержки мероприятий  

Направление 4. Детская интернет группа для ведения 

контента в Интернете «RE-актив» 

Направление 5. Детско-взрослая видеостудия «Репор-

тёр» 

Ожидаемые резуль-

таты 

Количественные:  

 увеличение количества детей, вовлеченных в работу 

детско-взрослых  медиа; 

 пополнение медиатеки фото, музыкальными и видео-

материалами; 

 высокая степень удовлетворенности участников дет-

ско-взрослых  медиа; 

 повышение внеурочной занятости и социальной ак-

тивности воспитанников. 

Качественные: 

 1. Созданы условия  для формирования у воспитан-

ников  творческой самореализации и успешной социали-

зации  в условиях современных информационных техно-

логий, выражающиеся  в сформированности ключевых 

компетенциях:   

 - коммуникативные (работа с информацией и ин-

формационными ресурсами);  

 - информационные технологии (владение компью-

тером, Интернетом, дополнительным оборудованием); 

  -  умение учиться (самостоятельная работа по теме, 

поиск информации и умение её обработать); 

 - умение заниматься исследовательской деятельно-

стью.  

 2. Сформирован интерес к таким профессиям как 

журналист, корреспондент, дизайнер, корректор, а также 

фоторепортёр, видеооператор, режиссёр, режиссёр мон-

тажа и др. 



40 

 

3. У воспитанников сформированы потребность в 

получении новых знаний, навык умений выявлять инфор-

мационную угрозу, определять степень ее опасности, 

предвидеть последствия информационной угрозы и про-

тивостоять им через участие в работе медиа учреждения. 

4.  Выстроено социальное партнерство с пресс-цен-

трами и газетами города. 

 5. Воспитанники умеют: 

-  создавать собственные проекты на основе полу-

ченных знаний; 

- выражать свои мысли чётко и грамотно, ответ-

ственно и критически анализировать содержание сооб-

щений; 

- работать в группе, обсуждать различные вопросы, 

работать с различными источниками информации. 

 

РАЗДЕЛ 2. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Значимость (актуальность) и педагогическая целесообразность про-

граммы 
Получая в школе знания в области информатики, на протяжении всех лет 

обучения воспитанники практически не используют эти знания в жизни. А одной 

из ключевых компетенций, которой должен владеть современный человек, явля-

ются информационные технологии. Невозможно игнорировать тот факт, что 

наиболее значительные изменения сегодня происходят именно в информацион-

ной области и что, благодаря широкому распространению средств массовой ин-

формации, современный человек  постоянно оказывается под «ударом» множе-

ства информационных потоков. Время, проводимое ребенком в интернет про-

странстве по продолжительности уже превосходит время пребывания в школе. 

Нынешняя подростковая и молодежная культура похожа на калейдоскоп, 

в котором картинки меняются довольно стремительно. А «телом» этого калейдо-

скопа являются в основном средства массовой информации (СМИ), в том числе 

во всё большей мере электронные, где в принципе невозможно объективно отли-

чать «более главное» от «менее главного». Это и умение вести активную оборону 

от потока средств массовой информации. «Активную» — потому что от потока, 

сколько не отгораживайся, отгородиться все равно не получится, так что нужно 

не отгораживаться, а смело черпать из него, фильтровать и брать по возможности 

все, что в нем найдется пусть и не «вечного», но хотя бы «разумного, доброго» и 

полезного. Иными словами, нужно сделать так, чтобы в результате реализации 

нашей программы воспитанник мог со знанием дела пользоваться окружающими 

его СМИ, а не наоборот.  

В связи с этим особенно важно становится приобщение подрастающего по-

коления к нововведениям.  
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Мы считаем, что развитие информационного пространства малоэффек-

тивно без проработки методики создания и работы каждой организационной ме-

диа единицы учреждения. Специфика информационно – коммуникационных 

технологий требует непосредственного участия детей в создании, обработке и 

передаче информации. Дети восприимчивы к нововведениям и обладают более 

высоким уровнем знаний и умений, в своей работе они более креативны. В 

первую очередь – изменится роль воспитанника. Он станет активным участни-

ком медиа процесса. Превратится в партнёра педагогов, станет носителем того 

«разумного, доброго» и полезного. Это возможность максимального раскрытия 

творческого потенциала ребенка, проявления себя, попробовать свои силы в раз-

ных видах деятельности – от гуманитарной до технической. И, конечно же, по-

казать публично результаты своей работы. 

Актуальность программы также обусловлена еще и тем, что грамотная 

речь, осведомленность в различных сферах жизни, умение пользоваться каче-

ственными источниками информации и быстро находить нужные сведения поз-

волит ребенку успешнее социализироваться в обществе. 

Новизна программы  - ее практико-ориентированный характер. Воспитан-

ники,  не имеющие опыта работы в детских и подростковых масс-медиа, прохо-

дят обучение в процессе работы над реальным медиапродуктом – пополнение 

видео -  фотоархива с различных праздников и мероприятий, работа над созда-

нием медиатекстов, видеоновостей о событиях в учреждении для официального 

сайта, мультимедийное сопровождение традиционных мероприятий, фестива-

лей, конкурсов,  трансляция вебинаров и т.п.   

Главной задачей является не только выпуск готовых медиапродуктов (пе-

редач, видеороликов) по запланированному графику, но и обучение воспитанни-

ков по данному направлению через тренинги, мастер-классы, участие в конфе-

ренциях и конкурсах. 

Также к особенностям работы  Медиа учреждения можно отнести то, что 

она является коллективной социально-значимой деятельностью. Трансляция с 

мероприятия, новостной блок, тематические видеоролики, медиа статья могут 

быть подготовлены только общими усилиями творческого коллектива. 

 Программа реализуется по 5 направлениям: 

1. Пресс-центр «Пестрые новости». 

2. Клуб «Смайл». 

3. Медиа-центр «Faitom» для  информационно-технической поддержки ме-

роприятий. 

4.  Детская интернет группа для ведения контента в Интернете «RE-актив». 

5. Детско-взрослая видеостудия «Репортёр». 

 

Понятийный аппарат программы 
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Медиа – это обширное понятие, которое включает в себя всю совокупность 

информационных средств и приемов, служащих для передачи конкретному по-

требителю сообщения (печатное слово, музыкальная композиция, радиопередача 

и т.п.) том или иной форме» 

Масс-медиа - средства массовой информации (телевидение, периоди-че-

ская пресса, радио, кабельные и спутниковые телевизионные сети). 

Директ-медиа – коммуникационные системы передачи информации, в 

данном случае - интернет, телефон, планшет, электронная почта, т.е. так называ-

емые «новые медиа». 

Медиа-носители - сами по себе отдельные носители информации (письма, 

записи на аудио- и видеоносителях, видео-, аудио- мульти-медиа-презентации). 

Социальные медиа - средства коммуникации групп сообществ между со-

бой (социальные сети, блоги, персональные сайты, самиздатовская периодиче-

ская пресса). 

 

Краткая характеристика участников программы 

В программе  участвуют воспитанники в возрасте 10-17 лет, а также педа-

гоги, проявляющие интерес к журналистике, информатике, фотографированию.  

 

РАЗДЕЛ 3. ЦЕЛЕВОЙ БЛОК ПРОГРАММЫ 

Цель: Создание единого информационного пространства для творческой 

самореализации и успешной социализации воспитанников  в условиях современ-

ных информационных технологий.   

Задачи: 

6. Создать  Пресс-центр «Пестрые новости» по выпуску электронной и пе-

чатной  газеты для освещения наиболее интересных моментов жизни учрежде-

ния, популяризация общих ключевых дел, кружков, секций; 

7. Создать клуб «Смайл» для организации познавательного досуга под-

ростков, пропаганды компьютерных знаний и информационных умений среди 

разных возрастных групп детей, педагогов и родителей. 

8. Создать медиа-центр «Faitom» для  информационно-технической под-

держки мероприятий учреждения, осуществляющий видеосъемку и мультиме-

дийное сопровождение мероприятий. 

9. Создать детскую интернет группу  для ведения контента в Интернете 

«RE-актив» для наполнения  контентном интернет страниц учреждения. 

10. Создать детско-взрослой видеостудии «Репортёр» для создания со-

циальных видеороликов с акцентом на этическое, эстетическое, патриотическое 

просвещение аудитории. 

11. Организовать участие в конкурсах детских медиа различного уровня. 

 

Ожидаемые результаты реализации проекта: 
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Работа детско-взрослых  медиа даст возможность занять детей в их свобод-

ное время, способствовать их развитию; будет сопутствовать внедрению новых 

компьютерных и информационных технологий в воспитательный процесс. 

В результате работы детско-взрослых   медиа мы ожидаем следующие ре-

зультаты:  

Количественные:  

 - увеличение количества детей, вовлеченных в работу детско-взрослых  

медиа; 

 - пополнение медиатеки фото, музыкальными и видеоматериалами; 

 - высокая степень удовлетворенности участников детско-взрослых  ме-

диа; 

 - повышение внеурочной занятости и социальной активности воспитан-

ников. 

Качественные: 

 1. Созданы условия  для формирования у воспитанников  творческой само-

реализации и успешной социализации  в условиях современных информацион-

ных технологий, выражающиеся  в сформированности ключевых компетенциях:   

 - коммуникативные (работа с информацией и информационными ресур-

сами);  

 - информационные технологии (владение компьютером, Интернетом, до-

полнительным оборудованием); 

  -  умение учиться (самостоятельная работа по теме, поиск информации и 

умение её обработать); 

 - умение заниматься исследовательской деятельностью.  

 2. Сформирован интерес к таким профессиям как журналист, корреспон-

дент, дизайнер, корректор, а также фоторепортёр, видеооператор, режиссёр, ре-

жиссёр монтажа и др. 

3. У воспитанников сформированы потребность в получении новых знаний, 

навык умений выявлять информационную угрозу, определять степень ее опасно-

сти, предвидеть последствия информационной угрозы и противостоять им через 

участие в работе медиа учреждения. 

4.  Выстроено социальное партнерство с пресс-центрами и газетами города. 

 5. Воспитанники умеют: 

-  создавать собственные проекты на основе полученных знаний; 

- выражать свои мысли чётко и грамотно, ответственно и критически анали-

зировать содержание сообщений; 

- работать в группе, обсуждать различные вопросы, работать с различными 

источниками информации. 

 

РАЗДЕЛ 4. КОМПЛЕКС ОРГАНИЗАЦИОННО-ПЕДАГОГИЧЕСКИХ 

УСЛОВИЙ 

4.1. план работы   
№ Вид и форма деятельности Кол-во часов 
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Познавательная деятельность 

 

1.  Пресс-центр «Пестрые новости» 1 час  2 раза в не-

делю 

2.  Клуб «Смайл» 

 

1 час 3 раза в не-

делю 

3.  Медиа-центр «Faitom» для  информационно-технической 

поддержки мероприятий  

Не реже 2-х раз в 

неделю и по необ-

ходимости 

4.  Детская интернет группа для ведения контента в Интернете 

«RE-актив» 

 

1 час  2 раза в не-

делю 

5.  Детско-взрослая видеостудия «Репортёр» 1 час  2 раза в не-

делю 

 

4.2. Содержание программы 

Направление 1. Пресс-центр «Пестрые новости». 

Основная задача – выпуск газеты, информирующей коллектив учреждения 

о событиях жизни в ЦПД, формирующей сплочение коллектива детей и взрос-

лых,  рекламирующей социальные инициативы и достижения воспитанников и 

взрослых. Работа пресс-центра состоит из нескольких этапов: 

1 этап – создание и сплочение команды единомышленников: распределе-

ние обязанностей  (редактор, дизайнер, журналисты, фотокорреспонденты, кор-

ректоры, верстальщики), обучение основным обязанностям (школа журнали-

стики), обсуждение тематики номеров газет и т.п. 

 2 этап – определение духа газеты. Чтобы газета производила на читателя 

приятное впечатление, необходимо определить какое у нее будет содержание. 

Прежде всего, у нас должно быть, что сказать ценного и нового. Редакционным 

коллективом определяется какого характера информацию будем размещать в га-

зете, с какой частотой будет выходить газета,  а также предполагаемый вид, фор-

мат и объем газеты? 

3 этап – разработка плана работы, включающего:  

распределение обязанностей между воспитанниками, вошедшими в редак-

ционный коллектив; организацию обучающих занятий по специальностям, раз-

работку дизайна и названия газеты, логотипа  (если газета создается впервые), 

определение рубрик в газете, сбор информации и подготовка заметок, периодич-

ность выпуска газеты (определить дату выпуска). 

4 этап – работа по организации выпуска газеты: сбор материала (проведение 

социологических исследований, рейтингов, опросов, проведение интервью, сбор 

в газету объявлений, реклам, поздравлений, написание статей и заметок), верстка 

газеты и тиражирование, распространение газеты среди воспитанников и работ-

ников учреждения.  

Газета  выходит в электронном и печатном издании не реже 1 раза в квартал 

и размещается  на официальном сайте учреждения. Руководит  пресс-центром  пе-

дагог и его помощник из числа выпускников учреждения. 
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Газета оформляется фотоснимками запечатленных мероприятий и рисунками 

воспитанников, имеет несколько рубрик:  

1. Новости «Сейчас» – предполагает  фоторепортажи с места событий, со-

держит информационный материал о деятельности учреждения, о проводимых в 

мероприятиях, их результатах, интересных событиях и т.п. 

2.  «Калейдоскоп» - отражение новостей из жизни группы (семьи) может  

происходить либо  кратко, сжато, либо  содержать подробную информацию о 

наиболее важных для группы мероприятиях, событиях. 

3.  «Звездная дорожка» - рубрика содержит информацию о творчестве вос-

питанников, их достижениях, о хороших поступках детей. 

4. «Прямой эфир» - рубрика освещает диспуты и высказывания детей о 

жизни в учреждении, публикует ответы на задаваемые вопросы, поздравления с 

праздниками и т.п.). 

5. «Это интересно» - рубрика содержит занимательные материалы, интерес-

ные школьникам, расширяющие их кругозор. 

6. «Ералаш» - рубрика содержит юмористические заметки, анекдоты, интел-

лектуальные и развлекательные игровые задания.  

7. «Страничка здоровья» - рубрика печатает информацию о здоровом образе 

жизни, даются советы, рекомендации врачей, спортсменов, диетологов, инфор-

мацию по направлениям психопросвещения и психопрофилактики детей (про-

блемы в общении, выбор будущей профессии и т.д.), рекомендации, тесты, про-

ективные методики, ответы на вопросы. 

8. «Школа безопасности» - рубрика содержит правила поведения в чрезвы-

чайных ситуациях, в природной среде, техногенной среде, правила поведения на 

дороге пешеходов, пожарная безопасность, даются советы, рекомендации.  

Работа с печатным изданием строится на принципах демократизма, добро-

вольности, соблюдения прав воспитанников и взрослых, этических норм.  

В состав разновозрастного объединения входят: редактор газеты, журнали-

сты, корректор и дизайнер газеты. Редактор утверждает концепцию газеты, ее 

дизайн и направленность, несет ответственность за содержание газеты, соблюде-

ние сроков ее выхода в печать, утверждает предлагаемые в газету статьи, ри-

сунки и фотоматериалы.   Журналисты занимаются подготовкой репортажей, пи-

шут очерки, эссе, ведут журналистские расследования, интервью с интересными 

людьми и др. Корректор осуществляет проверку материалов, подготовленных в 

печать, и передает дизайнеру, который занимается размещением информации и 

последующей версткой газеты.  

 

 Направление 2. Клуб «Смайл» направлен на работу с несовершеннолет-

ними, в том числе состоящими на различных профилактических видах учета в 

возрасте от 12 до 17 лет. В работе клуба активно используется  технология про-

фессиональной ориентации и предпрофессиональной подготовки несовершенно-

летних посредством  организации познавательного досуга подростков, пропа-
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ганды компьютерных знаний и информационных умений среди разных возраст-

ных групп детей, педагогов и родителей, а также вовлечения детей в практиче-

скую социально-полезную деятельность, привитие им навыков коллективного 

взаимодействия, создание условий для самопознания и саморазвития личности.  

 Работа клуба строится по следующим направлениям:  

  1. Организация и проведение  мероприятий компьютерной направленно-

сти (компьютерных фестивалей, конкурсов графики и т.п.). 

 2. Развитие института наставничества среди воспитанников в области ин-

формационных технологий и компьютерной грамотности. 

 3. Организация работы пресс-центра клуба (выпуск ежемесячного компь-

ютерного дайджеста). 

 4. Оказание помощи специалистам в изготовлении информационных про-

дуктов, используемых в работе. 

 5. Пропаганда информационной культуры, вопросов информационной 

безопасности и этики среди подростков, организация гейм-встреч. 

Встречи в клубе организованы не реже 3-х раз в неделю.  

 

Направление 3. Медиа-центр «Faiton» для  информационно-техниче-

ской поддержки мероприятий  

В состав медиа-центра  входит разновозрастная группа ребят и педагогов, 

осуществляющая видеосъемку и мультимедийное сопровождение праздников, 

фестивалей, конкурсов, спектаклей, вечеров, дискотек. Группу возглавляет 

взрослый - руководитель медиа-центра. 

Работа медиа-центра состоит из нескольких этапов: 

 1 этап – создание и сплочение команды единомышленников: распределе-

ние обязанностей, обучение основным обязанностям и т.п. 

 2 этап – разработка плана работы, включающего: распределение обязан-

ностей между воспитанниками, организацию обучающих занятий по направле-

ниям, сбор информации и заявок. 

 3 этап – работа по подготовке выполнения заявок: сбор материала (фото-

графии, печатные тексты, картинки, логотипы и т.п.) и подготовка требуемого 

продукта (презентация, выставка и т.п.)   

Направления работы медиа-центра: 

1. «Фотодизайн» предполагает формирование  и обучение основным зна-

ниям и навыкам работы с цифровой камерой и последующей обработкой изоб-

ражений в программе Photoshop.  Основная задача - научить пользоваться циф-

ровой камерой, загружать изображения в компьютер и редактировать их в про-

грамме Photoshop. Примерные формы работы: организация тематических фото 

выставок, фотоконкурсов, фотокроссов  и др.  

2. «Создание презентаций».  

Цель направления – научить учащихся творчески применять в процессе ре-

ализации своего замысла средства ИКТ, освоить технику проведения детьми со-
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циальных обследований (интервью, анкетирование, опрос), привлечь школьни-

ков к созданию аудиовизуальных материалов,  расширять кругозор воспитанни-

ков, формировать и развивать способность критического мышления для анализа 

получаемой информации. 

В ходе деятельности воспитанники оказывают помощь в подготовке оформ-

ления и презентаций ко всем праздникам и мероприятиям учреждения, оказы-

вают техническую поддержку при организации семинаров и вебинаров,  а также 

оказывают  помощь в подготовке презентаций докладов воспитанников.  

1. «Музыкальная студия» - направлена на подготовку и музыкальное 

оформление всех мероприятий и проектов учреждения. В работу студии входит 

подбор музыки к сценариям, составление медиатеки по музыке в соответствии с 

жанрами и тематическим праздникам, организация музыкальных конкурсов: 

«Угадай мелодию», «Голос», музыкальная викторина и т.п.  

2. Издательская деятельность -  предполагает издание в печатной и электрон-

ной форме методических пособий, буклетов,  листовок и т.п. 

  

 Направление 4. Детская интернет группа для ведения контента в 

Интернете «RE-актив» - разновозрастное сообщество воспитанников и воспи-

тателей, поддерживающее интернет-сайт учреждения и соответствующую 

группу в социальных сетях Instagram, Viber с целью освещения деятельности 

своей организации в информационном пространстве, привлечения внимания об-

щественности к учреждению.    

Основная цель группы - сформировать и развить у человека способность 

ответственно и критически воспринимать содержание сообщений, которые тот 

получает из самых различных каналов массовой информации, а также предоста-

вить детям разнообразные средства самовыражения. В ходе работы группы вос-

питанники учатся аргументировать собственные высказывания, находить 

ошибки в получаемой информации и вносить предложения по их исправлению,  

воспринимать альтернативные точки зрения и высказывать обоснованные аргу-

менты «за» и «против». 

 В обязанности группы входит  создание и размещение  информации на 

сайте учреждения, в социальных сетях Instagram, Viber, подписчиками которых 

являются дети, педагогический коллектив  и просто заинтересованные жизнью 

учреждения люди.  В группе размещается актуальная новостная информация, 

видеоролики   о ярких событиях жизни в ЦПД, проводятся онлайн конкурсы, 

социологические опросы и обсуждения назревших проблем. Считаем данную 

форму информирования удобной и оперативной. 

 

Направление 5. Детско-взрослая видеостудия «Репортёр» 
В состав объединения детско-взрослой видеостудии входят редактор  ви-

деостудии, журналисты, ведущие, монтажеры, операторы-видеосъемщики. Ре-

дактор утверждает концепцию видеостудии, ее направленность, осуществляет 
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общее руководство изданием выпусков, несет ответственность за содержание ви-

деоновостей и видеороликов, утверждает прилагаемые видео и фотоматериалы, 

контролирует соблюдение сроков их выхода, концепцию, дизайн и направлен-

ность. Юные журналисты готовят материалы для выхода в эфир, ведущие осу-

ществляют сопровождение новостных программ, общешкольных ключевых дел, 

праздников, фестивалей, конкурсов, вечеров, спортивных мероприятий, встреч с 

интересными людьми и др. Операторы-видеосъемщики снимают сюжеты, ви-

деомонтажеры занимаются осуществлением видеомонтажа.  

Примерная тематика социальных видеороликов:  

- Сторителлинг с успешным воспитанником о его жизненном пути. 

- Говорим о семейных традициях (семья как опора и поддержка в трудных 

жизненных ситуациях). 

- Герои нашего времени. Кто они? (рассказ о разных людях, добившихся по-

ложительных результатов в жизни).  

- Видеоролики об известных  людях, преодолевающих трудности в жизни. 

- Мой наставник. 

- Интервью о жизненной стратегии: как построить и реализовать. 

- Что такое доброта? 

- От улыбки станет всем светлей… и др.  

 

4.3. Оценочные материалы 

Методы и формы диагностики могут варьироваться (беседа, тестирование, 

творческие задания на различные темы).  

В качестве параметра определения достигнутых результатов служит уровень 

овладения навыками по программе и творческие достижения каждого обучающе-

гося.  
Оцениваемые  

параметры 

Критерии Степень выраженности оцениваемого пара-

метра  (критерии оценки) 

Творческие 

навыки 

Креативность в выполнении зада-

ний (уровень творчества при со-

здании журналистской продук-

ции) 

1 уровень (начальный, элементарный уровень 

развития креативности) – ребенок в состоянии 

выполнить лишь простейшие практические за-

дания педагога; (1 балл) 

2 уровень (репродуктивный уровень) – в ос-

новном выполняет задания на основе образца, 

по аналогии; (2 балла) 

3 уровень (творческий уровень) – выполняет 

творческие практические задания с большой 

выраженностью творчества (3 балла) 

Творческая 

активность 

Подготовка материалов и публи-

кация в СМИ, информационных 

ресурсах учреждения (сайт, га-

зета, соцсети) 

1 уровень (1 балл) - материал не подготовлен к 

публикации, ребенок не демонстрирует по-

требность в данной деятельности; 

 2 уровень (2 балла) - материал опубликован 

Творческие до-

стижения 

Результативность участия в меро-

приятиях разного уровня 

Не участвовал (0 баллов);   

Участник (2 балла);   

Победитель (дипломант, лауреат) (4 балла) 

Критерий проявляется: 

 в полной мере – 3 балла; 
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 частично – 2 балла; 

 слабо проявляется, не проявляется – 0-1 балл. 

Максимальное количество баллов за работу – 9: 

 Высокий уровень – 26-9 баллов; 

 Средний уровень – 3-5 баллов; 

 Низкий уровень – 1- 2 баллов. 

Для подведения итогов реализации программы дополнительно используются и 

творческие задания. 

Творческое задание на развитие визуального мышления.  Самостоятельно 

придумать, снять и смонтировать небольшую видеоисторию, содержание и 

смысл которой будут понятны зрителю при отсутствии закадрового текста. При-

мерный хронометраж – 1 минута.  

Творческое задание на развитие литературных навыков. Найти в газете 

(журнале) событийную статью и переработать ее текст в телевизионную версию 

по традиционным шаблонам сюжета. Примерный объем текста сюжета – 1000 

знаков.  

Творческое задание на развитие зрительной памяти и внимания. Посмот-

реть выпуск информационной программы и найти в ней «битые» планы (планы 

из архивов). Объяснить, чем обосновано их использование. Приоритет для про-

смотра – итоговые информационно-аналитические программы.  

Творческое задание на развитие теоретических навыков. На основе записи 

того или иного сюжета из эфира известных телекомпаний (можно использовать 

записи с интернет сайтов этих компаний) составить его структурную «формулу», 

проанализировать композицию, определить длину основных элементов.  

Творческое задание для развития навыков создания телевизионных сцена-

риев. Предложить участникам занятий написать сценарий одного из ближайших 

выпусков той или иной телевизионной программы (желательно короткой, напри-

мер, «Спокойной ночи, малыши»). Для этого им будет необходимо посмотреть 

(и желательно записать на тот или иной носитель) эту программу и на бумаге 

написать в две колонки: в одной - кто и что говорил в этой программе, в другой 

- о том, что в это время было на экране.  

Творческое задание на развитие репортерских навыков. Предложить уча-

щимся написать сценарий выбранного ими сюжета в качестве домашнего зада-

ния. Если это репортаж о предстоящем событии, учащийся должен написать 

предполагаемый закадровый текст с учетом предполагаемых интервью и описать 

предполагаемые съемки (представить себе, как будет выглядеть данное собы-

тие). Это поможет эффективно осветить событие, полноценно организовать 

съемку, обратиться к нужным героям или комментаторам вовремя и записать ин-

тересное и актуальное интервью. Если это тематический репортаж о той или 

иной проблеме, подобный подробный план до самих съемок поможет опреде-

лить, что именно необходимо снимать, у кого брать интервью, какие задавать 

вопросы. Попросите соблюдать условную форму сценария, разделить описание 

закадрового текста и соответствующего видеоряда на две колонки. 
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4.4. Условия реализации программы 

Для успешной реализации программы необходимо наличие созданных 

условий:   

1. Материально-техническое обеспечение: 

- Просторные помещения для проведения занятий (музыкальный зал, ком-

пьютерный кабинет, рабочие кабинеты  и др.).    

- Оборудование, необходимое для проведения и организации предметно-

эстетической среды в рамках реализации программы: 

 компьютерная техника с установленными программами; 

 принтер или многофункциональное устройство; 

 телефон; 

 проекционное оборудование (экран, проектор); 

 фотоаппаратура; 

 видеокамера; 

 мебель (столы, стулья и пр.);   

 проектор; 

- Расходные материалы: 

 запоминающее устройство (флешноситель) формата SDHC или 

SDXC; 

 канцелярские товары (бумага писчая и цветная, блокноты, ручки, 

цветные карандаши, картриджи для принтера, диски и пр.); 

 литература и методические пособия; 

 различные материалы для конкурсов; 

 

2. Кадровое обеспечение:  

В соответствии со штатным расписанием в реализации программы участ-

вуют все работники учреждения: 

- заведующие отделениями; 

- воспитатели; 

-  педагоги дополнительного образования; 

- по необходимости привлеченные специалисты. 

 

3. Методическое  и информационные ресурсы: 

- серия тематических презентаций; 

- подборка методических материалов в помощь специалистам. 

  - аудио-, видео-, фото-источники, обучающие программы и т.п. 

 

4.5. Социальные партнеры реализации программы.  

 Одним из условий реализации программы является постоянное взаимодей-

ствие и тесное сотрудничество учреждения с социальными партнерами:   

- ООО «Альпари» (Шелехов ТВ); 

- Сетевое издание «Шелеховский вестник» (газета); 
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- АНБО социальной помощи «Дорога Добра»; 

- ООО «Фотоуслуги»; 

-  Благотворительным фондом  имени Г.И.Шелихова; 

-  ИОБОО «Добродетель»; 

- Образовательными организациями Шелеховского района; 

- Отдел по молодежной политике и спорту Администрации Шелеховского 

муниципального района. 

 

4.6.Список литературы 

1. Авраамов Д. С., Профессиональная этика журналиста/ Учебник. Изд-во: 

Издательство МГУ, 2003 

2. Агафонов А.В. , Пожарская С.Г. // Фотобукварь. М. , 1993,- 200с. 

3. Бабкин Е.В., Баканова А.И. //Фото и видео. М.,Дрофа, 1995, - 380с. 

4. Гурский Ю., Корабельникова Г. Photoshop 7.0. Трюки и эффекты  - Спб.: 

Питер, 2002 

5. КишикА.Н. Adobe Photoshop 7.0. Эффективный самоучитель 

6. Пресс-клуб и школьная газета: занятия, тренинги, портфолио / авт.-сост. 

Н.В. Кашлева. – Волгоград: Учитель, 2009. – 154 с.: ил. 

7. Соколов А. Г. Монтаж: телевидение, кино, видео – Editing: television, 

cinema, video.— M.: Издатель А. Г. Дворников, 2003.—206 с. 

8. Швец Ф. Создание школьной газеты. Практическая деятельность как фак-

тор развивающего обучения.// Школьный психолог. 2003 - №25-26 – с.20 

 

Интернет-ресурсы: 

1. https://lk-ito.bytic.ru/uploads/files/materials.pdf Материалы XXXI конферен-

ции «Современные информационные технологии в образовании». 

2. http://www.lib/lseptember.ru Школьная стенгазета и издательские техноло-

гии в школе. 

3. https://www.youtube.com/watch?v=mg2Ctr3nYl8 Основы видео для фото-

графов. Денис Протасов. 

4. http://ya-rostislav.ru/Выбор инструмента. Видеокамера или фотоаппарат. 

5. https://www.youtube.com/watch?v=DTuBoZ8-i3g Выбор инструмента. Ви-

деокамера или фотоаппарат? 

6. https://ya-rostislav.ru/cifrovaya-tehnika/videokamera/kakuyu-kartu-pamyati-

vibrat-dlya Выбор флешносителя. 

7. https://www.youtube.com/watch?v=KgklXLfDadE Как снимать видео (со-

веты для новичков). 
 

  

https://lk-ito.bytic.ru/uploads/files/materials.pdf
http://www.lib/lseptember.ru
https://www.youtube.com/watch?v=mg2Ctr3nYl8
http://ya-rostislav.ru/
https://www.youtube.com/watch?v=DTuBoZ8-i3g
https://ya-rostislav.ru/cifrovaya-tehnika/videokamera/kakuyu-kartu-pamyati-vibrat-dlya
https://ya-rostislav.ru/cifrovaya-tehnika/videokamera/kakuyu-kartu-pamyati-vibrat-dlya
https://www.youtube.com/watch?v=KgklXLfDadE


52 

 

Программа «Интернет формат» модуля  «Медиа учреждения »  рамках  

комплексной программы воспитания и социализации детей-сирот и детей, 

оставшихся без попечения родителей и детей из семей 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей, Заларин-

ского района» 

 

Есипенко Я.А., педагог-организатор  

 

РАЗДЕЛ 1. ИНФОРМАЦИОНННАЯ КАРТА ПРОГРАММЫ 
 

Полное наименование про-

граммы 

Программа  модуля  «Медиа учреждения »  

в рамках  комплексной программы воспитания и 

социализации детей-сирот и детей, оставшихся 

без попечения родителей и детей из семей, нахо-

дящихся в социально-опасном положении и 

трудной жизненной ситуации «Интернет-фор-

мат» 

Основания для разработки 

программы 

1.Конвенция ООН о правах ребёнка, ратифициро-

ванной в России в 1990 году 

2. Конституция РФ; 

3. Семейный кодекс; 

4. Концепция духовно-нравственного развития и 

воспитания личности гражданина России; 

5. Федеральный закон «О защите детей от инфор-

мации, причиняющей вред их здоровью и разви-

тию» (с изменениями на 1 мая 2019 года); 

6. Закон Российской Федерации «О средствах 

массовой информации» (№ 2124-1 от 27.12.91); 

7. Федерального закона «Об информации, инфор-

мационных технологиях и о защите информации» 

(№ 149 от 27.07.06); 

8. Концепции общенациональной системы выяв-

ления и развития молодых талантов (от 03.07.12); 

9. «Основы государственной молодёжной поли-

тики Российской Федерации на период до 2025 

года», утверждённые распоряжением Правитель-

ства Российской Федерации от 29 ноября 2014 г. 

№ 2403-р; 

10. Устав ОГКУСО «Центр помощи детям, остав-

шимся без попечения родителей, Заларинского 

района»; 

11. Гос. задание для ОГКУСО на 2021 год. 

12. Правила внутреннего распорядка для воспи-

танников 

13. Программа кружка «Перспектива» 

14. Положение о редакции газеты «Весточка» 

http://docs.cntd.ru/document/902254151
http://docs.cntd.ru/document/902254151
http://docs.cntd.ru/document/902254151
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областного государственного казенного учре-

ждения социального обслуживания «Центра по-

мощи детям, оставшимся без попечения родите-

лей Заларинского района» 

Цель программы Создание единого информационного медиа-про-

странства в учреждении для развития коммуни-

кативной культуры воспитанников и популяри-

зации учреждения в медиа пространстве. 

Основные задачи программы - Создать новые объединения в учрежде-

нии по медиа-направлениям. 

- Создать электронную версию печатной 

газеты «Весточка» на сайте учреждения. 

- Создать секцию графического дизайна, 

группу в социальной сети Instagram. 

- Развивать видеоканал учреждения в виде-

охостинге YouTube, группу в социальной сети Fa-

cebook, деятельность фотокружка «Перспек-

тива». 

- Повышать уровень осведомленности в об-

ласти кибербезопасности. 

- Обучать основам фото и видеосъёмки и 

видеомонтажа. 

- Сформировать навыки работы с основ-

ными инструментами и необходимыми для реа-

лизации творческого потенциала программными 

продуктами в области мультимедиа. 

- Формировать навыки оперативного сбора 

информации и её обработки. 

- Развивать интеллектуальные и коммуни-

кативные способности личности. 

- Воспитывать интерес к творческой и ис-

следовательской деятельности в медиа инду-

стрии. 

Основные направления про-

граммы 

Направление 1. Электронная версия печатной га-

зеты «Весточка». 

Направление 2. Медиацентр для информационно-

технической поддержки мероприятий. 

Направление 3. Секция графического дизайна. 

Направление 4. Интернет-группа для ведения 

контента в Интернете. 

Направление 5. Фотокружок «Перспектива». 

Направление 6. Видеоканал на платформе 

YouTube. 

Ожидаемые результаты Знать: 

- роль и место информации в жизни современ-

ного общества; 
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- основы работы с инструментами ведения со-

циальных сетей; 

- виды и методики создания медийной продук-

ции; 

- правила и технологии создания медийного 

контента; 

- приёмы работы с фото и видеокамерой; 

- основы фото и видеомонтажа; 

- жанры, формы, типы медиапродуктов. 

Уметь: 

- оперативно собирать информацию и обраба-

тывать её; 

- снимать и монтировать видеоматериал; 

- создавать различные медиапродукты; 

- работать в основных графических редакторах; 

- создавать графические материалы под различ-

ные задачи; 

- пользоваться компьютером, программными 

продуктами, необходимыми для обучения по 

программе; 

- самостоятельно проектировать и вести группы 

в социальных сетях; 

- использовать средства информационных и 

коммуникационных технологий для решения 

коммуникативных, познавательных и творче-

ских задач. 

 

РАЗДЕЛ 2. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Значимость (актуальность) и педагогическая целесообразность про-

граммы 

Изменение информационной структуры общества требует нового подхода 

к формам работы с детьми. Получили новое развитие средства информации: гло-

бальные компьютерные, телевидение, мобильные информационные технологии 

должны стать инструментом для познания мира и осознания себя в нём. Наше 

время – время активных предприимчивых, деловых людей. В стране созданы 

предпосылки для развития творческой инициативы, открыт широкий простор 

для выражения различных мнений, убеждений, оценок. Все это требует развития 

коммуникативных возможностей человека. 

Большую актуальность в последнее время приобретает внедрение инфор-

мационных технологий. Средства массовой коммуникации позволяют доста-

точно малыми средствами охватывать и передавать большой объем информации. 

В связи с этим особенно важно становится приобщение подрастающего поколе-

ния к нововведениям. Специфика информационно – коммуникационных техно-
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логий требует непосредственного участия детей в создании, обработке и пере-

даче информации. Дети восприимчивы к нововведениям и обладают более высо-

ким уровнем знаний и умений, в своей работе они более креативны. 

При реализации программы происходит изучение всей совокупности 

средств массовой коммуникации и овладение разносторонними процессами со-

циального взаимодействии. Здесь отрабатывается авторская позиция ребенка, 

возможность её корректировки в общепринятой культурной норме, создание 

условий для информационно-нравственной компетенции воспитанников, само-

утверждения и становления личностной зрелости подростка. Медиа учрежде-

ния — это возможность максимального раскрытия творческого потенциала ре-

бенка. Работа над созданием медиапродукта позволяет проявить себя, попробо-

вать свои силы в разных видах деятельности – от гуманитарной до технической. 

И, конечно же, показать публично результаты своей работы. 

Воспитательный потенциал медиа реализуется в рамках следующих видов 

и форм деятельности: 

- детская газета – разновозрастное объединение, состоящее из детей и спе-

циалистов.  Газета создана с целью освещения наиболее интересных моментов 

жизни учреждения, популяризации общих мероприятий, кружков. Также на 

страницах газеты созданы различные рубрики информационного характера. 

- медиацентр – группа информационно-технической поддержки меропри-

ятий учреждения. 

- графический дизайн - создание презентаций, различной печатной продук-

ции. 

- интернет-группа - разновозрастное сообщество воспитанников и специа-

листов, поддерживающее сайт учреждения, а также группу в социальных сетях 

Facebook и Instagram с целью освещения деятельности учреждения в информа-

ционном пространстве. 

- фотокружок «Перспектива» - обработка фото, монтаж видео, создание ви-

деороликов в различных жанрах. 

- видеоканал – развитие канала учреждения на видеоплатформе YouTube о 

событиях из жизни учреждения, размещения информационных, обучающих ви-

деороликов для популяризации правильных жизненных ценностей на просторах 

сети. 

- участие воспитанников в фото и видео конкурсах. 

 

Отличительные особенности программы 

Программа представляет собой комплекс мероприятий, направленных на 

развитие у детей медиакультуры и ключевых информационных и телекоммуни-

кационных компетентностей современного общества. Дети получат возмож-

ность познакомиться и поработать с различными видами информации, представ-

ленными в текстовом формате, в формате аудио, в формате фото, в формате ви-

део. Содержание программы предполагает работу с разными источниками ин-

формации. Все направления в программе тесно связаны между собой. 
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Понятийный аппарат программы 

Видеохостинг — веб-сервис, позволяющий загружать и просматривать 

видео в браузере, например, через специальный проигрыватель. 

Информационные технологии (ИТ) — процессы, методы поиска, сбора, 

хранения, обработки, предоставления, распространения информации и способы 

осуществления таких процессов и методов. 

Кибербезопасность — процесс использования мер безопасности для обес-

печения конфиденциальности, целостности и доступности данных 

Коммуникация — взаимодействие, связь, общение между живыми суще-

ствами.  

Контент – информация с любого носителя (бумажного, электронного) 

или интернет-ресурса, выраженная в различных формах. Это все, что человек 

может прочитать, услышать, увидеть. 

Масс-медиа - средства массовой информации (телевидение, периоди-че-

ская пресса, радио, кабельные и спутниковые телевизионные сети). 

Массовая информация - это социальная информация, передаваемая ши-

роким аудиториям, рассредоточенным во времени и пространстве с помощью ис-

кусственных каналов. 

Массовая коммуникация – представляет собой процесс распространения 

информации (знаний, правовых и моральных норм, духовных ценностей и т.п.) 

при помощи технических средств (телевидение, пресса, компьютерная техника, 

радио и др.) на рассредоточенные, численно большие аудитории. 

Медиа – широчайший спектр средств коммуникации, которые служат 

передаче разного рода контента от источника информации к его получателю.  

Медиаграмотность - грамотное использование человеком инструментов, 

обеспечивающих доступ к информации, развитие критического анализа содер-

жания информации и привития коммуникативных навыков, содействие профес-

сиональной подготовке людей в целях позитивного и ответственного использо-

вания ими информационных и коммуникационных технологий и услуг. 

Медиакультура - система уровней развития личности человека, способ-

ного воспринимать, анализировать, оценивать медиатекст, заниматься меди-

атворчеством, усваивать новые знания в области медиа. 

Медиарынок - район охвата аудитории средствами массовой информации. 

Медиатекст — сообщение, текст любого медийного вида и жанра. 

Медийный продукт – это конечный результат медиатворческой деятель-

ности активного участника системы массовых коммуникаций, выпущенный на 

медиарынок с целью удовлетворения информационной и рекреационной потреб-

ности целевой аудитории. 

Популяризация – изложение какого-либо вопроса в популярной, общедо-

ступной форме, распространение каких-либо знаний для широкого круга людей. 
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Средства массовой информации (СМИ)– это средства передачи инфор-

мации (устной, аудио, визуальной) по принципу вещательного канала, который 

достигает большой аудитории и работает на регулярной основе.  

 

Краткая характеристика участников программы 

Участниками программы являются воспитанники учреждения, а также 

дети из семей, находящихся в социально-опасном положении и трудной жизнен-

ной ситуации в возрасте 13-18 лет, проявляющие интерес к медиатворчеству. 

 

РАЗДЕЛ 3. ЦЕЛЕВОЙ БЛОК ПРОГРАММЫ 

Цель: Создание единого информационного медиа-пространства в учре-

ждении для развития коммуникативной культуры воспитанников и популяриза-

ции учреждения в медиа пространстве. 

Задачи: 

- Создать новые объединения в учреждении по медиа-направлениям. 

- Создать электронную версию печатной газеты «Весточка» на сайте учре-

ждения. 

- Создать секцию графического дизайна, группу в социальной сети Insta-

gram. 

- Развивать видеоканал учреждения в видеохостинге YouTube, группу в со-

циальной сети Facebook, деятельность фотокружка «Перспектива». 

- Повышать уровень осведомленности в области кибербезопасности. 

- Обучать основам фото и видеосъёмки и видеомонтажа. 

- Сформировать навыки работы с основными инструментами и необходи-

мыми для реализации творческого потенциала программными продуктами в об-

ласти мультимедиа. 

- Формировать навыки оперативного сбора информации и её обработки. 

- Развивать интеллектуальные и коммуникативные способности личности. 

- Воспитывать интерес к творческой и исследовательской деятельности в 

медиа индустрии. 

Планируемые результаты: 

Знать: 

- роль и место информации в жизни современного общества; 

- основы работы с инструментами ведения социальных сетей; 

- виды и методики создания медийной продукции; 

- правила и технологии создания медийного контента; 

- приёмы работы с фото и видеокамерой; 

- основы фото и видеомонтажа; 

- жанры, формы, типы медиапродуктов. 

Уметь: 

- оперативно собирать информацию и обрабатывать её; 

- снимать и монтировать видеоматериал; 

- создавать различные медиапродукты; 
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- работать в основных графических редакторах; 

- создавать графические материалы под различные задачи; 

- пользоваться компьютером, программными продуктами, необходимыми 

для обучения по программе; 

- самостоятельно проектировать и вести группы в социальных сетях; 

- использовать средства информационных и коммуникационных техноло-

гий для решения коммуникативных, познавательных и творческих задач. 

 

РАЗДЕЛ 4. КОМПЛЕКС ОРГАНИЗАЦИОННО-ПЕДАГОГИЧЕСКИХ 

УСЛОВИЙ 

4.1. план работы  

Направление 1. Электронная версия печатной газеты «Весточка». 

Направление 2. Медиацентр для информационно-технической поддержки меро-

приятий. 

Направление 3. Секция графического дизайна. 

Направление 4. Интернет-группа для ведения контента в Интернете. 

Направление 5. Фотокружок «Перспектива». 

Направление 6. Видеоканал на платформе YouTube. 

 

4.2. Содержание программы 

Направление 1. Электронная версия печатной газеты «Весточка». 

Электронная версия печатной газеты «Весточка», в которой отражены ин-

тересные моменты жизни учреждения, а также информационные страницы и фо-

тогалерея проводимых мероприятий. Газета выпускается ежемесячно и содер-

жит постоянные рубрики: 

- Наши именинники – поздравление именинников текущего месяца. 

- Машина времени – отражение исторических событий и памятных дат те-

кущего месяца. 

- А знаете ли вы, что? – интересные факты. 

- Я хочу знать или история происхождения обыденных вещей – история 

происхождения вещей, которые мы используем в повседневной жизни, а также 

история возникновения различных праздников. 

- Праздники месяца – традиционные и самые необычные праздники теку-

щего месяца. 

- Фотогалерея – фотографии проведенных мероприятий за прошлый месяц. 

В состав редакции газеты входят разновозрастные воспитанники, которые 

разрабатывают дизайн страниц, подыскивают информацию для постоянных руб-

рик, а также отбирают фотографии для публикаций на страницах газеты. 

Направление 2. Медиацентр для информационно-технической под-

держки мероприятий. 

Разновозрастная группа ребят, осуществляющая видеосъемку и мультиме-

дийное сопровождение мероприятий и праздников, вечеров и дискотек. Группу 

возглавляет взрослый - руководитель медиа-центра. 



59 

 

Направление 3. Секция графического дизайна. 

Художественно-проектная деятельность по созданию гармоничной и эф-

фективной визуально-коммуникационной среды.  Графические дизайнеры со-

здают и комбинируют символы, изображения и текст для формирования визу-

альных представлений идей и сообщений. 

Разработка и создание медиапродуктов в графическом дизайне: 

- презентации 

- буклеты, листовки, памятки 

- открытки, иллюстрации 

В состав секции входят разновозрастные воспитанники, которые занима-

ются разработкой дизайна для презентаций, созданием различной печатной про-

дукции для проведения акций и информационных кампаний, а также создают от-

крытки к различным праздникам. 

Направление 4. Интернет-группа для ведения контента в Интернете. 

Создание детского объединения под руководством взрослого для ведения 

сайта учреждения и группы в социальной сети Facebook с целью освещения дея-

тельности учреждения в информационном пространстве. 

Создание страницы в социальной сети Instagram для размещения актуаль-

ной новостной информации.  

Направление 5. Фотокружок «Перспектива». 

В настоящее время на базе учреждения открыт кружок «Перспектива». Ос-

новной целью кружка является формирование навыков и умений в использова-

нии фотоаппарата и видеокамеры. На этом кружке дети изучают основы фото-

графии и видеосъемки; виды, типы и жанры фотосъемки и видеосъемки, а также 

фотошоп и видеомонтаж. Дети создают фотографии в различных жанрах, а также 

креативные фотографии и видеоролики различных направлений. 

Направление 6. Видеоканал на платформе YouTube. 

Создание разновозрастного объединения для наполнения существующего 

канала на видеохостинге YouTube. На канале размещаются различные информа-

ционные, обучающие и тематические видеоролики, а также видеоролики для 

участия в конкурсах. 

Примерная тематика видеороликов: 

- Информационные; 

- Социальные; 

- Патриотические; 

- Поздравительные; 

- Обучающие; 

- Тематические; 

- Развлекательные. 

 

4.3. Оценочные материалы 

1. Стартовая диагностика – уровень знаний, умений и навыков при приеме 

в объединение. 
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2. Промежуточная диагностика – уровень проявления интереса к выбран-

ному виду деятельности, уровень выполнения поставленных задач. 

3. Итоговая диагностика. Для определения успешности и эффективности 

освоения программы проводится контроль знаний, умений, навыков воспитан-

ников по следующим критериям: 

 - усвоение теоретического материала, владение специальной терминоло-

гией, 

- владение практическими умениями и навыками, креативность выполне-

ния практических заданий, владение информационной культурой. 
В основу оценивания результатов положена 5-балльная система оценки (1-

минимальный, 5- максимальный балл). Контроль проводится в следующих фор-

мах: 

- тестирование (соответствие уровня теоретических знаний программным 

требованиям); 

- практическое задание (создание медийной продукции). 

Критерии оценки практического задания: 

- навыки владения инструментами ведения социальных сетей; 

- навыки владения технологией создания медийной продукции; 

- навыки владения основами фотосъемки и видеомонтажа. 

 

4.4. Условия реализации программы 

1. Информационно-методическое обеспечение: информационные и обуча-

ющие презентации и видеоматериалы; подключение к сети интернет. 

2. Материально-техническая база: кабинет для занятий, актовый зал, ком-

пьютеры с наличием необходимых программ, орг-оборудование, флешносители, 

подключение к сети интернет. 

3. Кадровое обеспечение: специалисты учреждения, воспитатели. 

 

4.5. Социальные партнеры реализации программы.  

- Центр досуговой деятельности 

- Попечительский совет, спонсоры 

- Сельские и районная библиотеки 

- Сельская и районная администрации 
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Программа ««Медиа учреждения. ЦЕНТР.RU»  модуля  «Медиа учрежде-

ния »  рамках  комплексной программы воспитания и социализации детей-

сирот и детей, оставшихся без попечения родителей и детей из семей 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей, г. Ту-

луна 

 

Чернуха Е.М., социальный педагог социально правового отделения, Олюхно ; 

С.А., воспитатель отделения социальной  диагностики и социальной реабилита-

ции  несовершеннолетних; Павлова А.В., социальный педагог отделения сопро-

вождения замещающих семей; Сотникова Е.А., социальный педагог отделения 

сопровождения замещающих семей. 

 

РАЗДЕЛ 1. ИНФОРМАЦИОНННАЯ КАРТА ПРОГРАММЫ 
 

Полное наименование 

программы 

Программа модуля «Медиа учреждения»  

в рамках комплексной программы воспитания и социа-

лизации детей-сирот и детей, оставшихся без попечения 

родителей и детей из семей, находящихся в социально-

опасном положении и трудной жизненной ситуации 

Основания для разра-

ботки программы 

Программа разработана в соответствии с норматив-

ными правовыми актами международного уровня: 

-Конвенция о правах ребенка, одобренная Генеральной 

Ассамблеей ООН 20 ноября 1989г., ратифицированной 

Постановлением ВС СССР от 13 июня 1990 г. № 1559- 

1 

Нормативные правовые акты Российской Федерации: 

-Конституция Российской Федерации; 

- «Об основных гарантиях прав ребенка в Российской 

Федерации» от 24.07.1998г. №124-ФЗ; 

-Федеральный закон от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ 

«Об образовании в Российской Федерации»; 

-Основы государственной молодежной политики Рос-

сийской Федерации на период до 2025 года, утвержден-

ные распоряжением Правительства Российской Федера-

ции от 29 ноября 2014 г. № 2403-р; 

-Стратегия развития воспитания в Российской Федера-

ции до 2025 года 

(утвержденная распоряжением Правительства Россий-

ской Федерации от 29 мая 2015 г. N 996-р); 

- Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 (ред. от 30.12.2020) 

"О средствах массовой информации" 

-Федеральный закон от 24 июня 1999 года № 120-ФЗ 

«Об основах системы профилактики безнадзорности и 

правонарушений несовершеннолетних»;  

- Постановление Правительства РФ от 24 мая 2014г. № 
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481 «О деятельности организаций для детей-сирот и 

детей, оставшихся без попечения родителей, и об 

устройстве в них детей, оставшихся без попечения ро-

дителей»; 

- Устав ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся 

без попечения родителей, г. Тулуна». 

Цель программы Создание детско-взрослых медиа для распространения 

текстовой, аудио и видео информации; развитие комму-

никативной культуры детей-сирот и детей, оставшихся 

без попечения родителей и детей из семей, находящихся 

в социально-опасном положении и трудной жизненной 

ситуации, формирование активной жизненной позиции 

подростков, навыков общения и сотрудничества.  

Основные задачи про-

граммы 

1. Создать электронную и печатную газету 

«Центр.ru» для освещения наиболее интересных момен-

тов жизни учреждения, популяризация общих ключе-

вых дел, кружков, секций; 

2. Создать детский медиа-центр «Кадр» для инфор-

мационно-технической поддержки мероприятий учре-

ждения, осуществляющего видеосъемку и мультиме-

дийное сопровождение праздников, конкурсов, спектак-

лей, вечеров, дискотек и т.д.; 

3. Создать детскую интернет группу для наполне-

ния контентном интернет страницы сайта учреждения; 

4. Создать детскую группу для создания социаль-

ных видеороликов с акцентом на этическое, эстетиче-

ское, патриотическое просвещение аудитории; 

5. Развивать коммуникативные качества детей-си-

рот и детей, оставшихся без попечения родителей и де-

тей из семей, находящихся в социально-опасном поло-

жении и трудной жизненной ситуации, основы работы 

над созданием информационной продукции как универ-

сального способа освоения действительности и получе-

ния знаний. 

Основные направления 

программы 

1. Электронная и печатная газета «Центр.ru»;  

2. Медиа-центр для информационно-технической под-

держки мероприятий;  

3. Детская интернет-группа для ведения контента в 

Интернете; 

4. Детско-взрослая видеостудия «Кадр». 

Ожидаемые резуль-

таты 

Количественные:  

 увеличение количества детей-сирот и детей, 

оставшихся без попечения родителей и детей из семей, 

находящихся в социально-опасном положении и труд-

ной жизненной ситуации, вовлеченных в работу дет-

ско-взрослых медиа; 
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 пополнение медиатеки учреждения фото и видео-

материалами; 

 высокая степень удовлетворенности участников 

детско-взрослых медиа; 

Качественные: 

 выстраивание социального партнерства с пресс-

центрами и газетами города Тулуна; 

 развитие коммуникативных и организаторских 

способностей несовершеннолетних; 

 развитие информационной культуры участников 

программы. 

 

РАЗДЕЛ 2. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Значимость (актуальность) и педагогическая целесообразность про-

граммы 
Изменение информационной структуры общества требует нового подхода 

к формам работы с детьми. Получили новое развитие средства информации: гло-

бальные компьютерные, телевидение, радио, мобильные информационные тех-

нологии должны стать инструментом для познания мира и осознания себя в нём, 

а не просто средством для получения удовольствия от компьютерных игр и «ска-

чивания» тем для рефератов из Интернета. 

Актуальность программы обусловлена непрерывно возрастающей ролью 

массовой информации в жизни современного общества. Грамотная речь, осве-

домленность в различных сферах жизни, умение пользоваться качественными 

источниками информации и быстро находить нужные сведения позволит ре-

бенку успешнее социализироваться в обществе. 

Важная особенность работы Медиа учреждения состоит в том, что она яв-

ляется коллективной социально-значимой деятельностью. Трансляция с меро-

приятия, новостной блок, тематические видеоролики, медиа статья могут быть 

подготовлены только общими усилиями творческого коллектива.  

Возможности детско-взрослых медиа огромны: они являются вестником 

информации детской жизни, способствует развитию творческих способностей 

воспитанников и выступают одним из способов самовыражения и самореализа-

ции. Детско-взрослые медиа занимаются освещением и популяризацией жизне-

деятельности коллектива воспитанников и педагогического коллектива в учре-

ждении. 

Пресса, выпускаемая подростками, даёт им возможность определиться в 

сфере массовой коммуникации, реализоваться в интересном деле, утвердить себя 

и свои успехи в общественном мнении, включает их в систему новых отношений, 

помогающую выявить свои способности, профессиональные качества, опреде-

литься в мире профессий. 

Воспитательный потенциал медиа реализуется в рамках следующих видов 

и форм деятельности: 
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- разновозрастный редакционный совет подростков и консультирующих их 

взрослых ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения роди-

телей, г Тулуна», целью которого является освещение (через детскую газету 

«Центр.ru», сайт учреждения и страничку в социальных сетях) наиболее ин-

тересных моментов жизни учреждения, популяризация общих ключевых дел, 

кружков, секций;  

- детская газета «Центр.ru», на страницах которой ими размещаются матери-

алы об интересных и значимых событиях учреждения, об образовательных 

организациях среднего профессионального и высшего звена (вузах, колле-

джах) и востребованных рабочих вакансиях, которые могут быть интересны 

воспитанникам; об организации федеральных, региональных и муниципаль-

ных конкурсов, рассказов, поэтических произведений, сказок, репортажей и 

научно-популярных статей;  

- детский медиацентр – созданная из заинтересованных добровольцев группа 

информационно-технической поддержки мероприятий учреждения, осу-

ществляющая видеосъемку и мультимедийное сопровождение праздников, 

фестивалей, конкурсов, спектаклей, вечеров, дискотек; 

- детская интернет-группа - разновозрастное сообщество воспитанников и вос-

питателей, поддерживающее интернет-сайт учреждения и соответствующую 

группу в социальных сетях с целью освещения деятельности своей организа-

ции в информационном пространстве, привлечения внимания общественно-

сти к учреждению; 

- видеостудия (киностудия), в рамках которой создаются ролики, клипы, осу-

ществляется монтаж познавательных, документальных, анимационных, ху-

дожественных фильмов, с акцентом на этическое, эстетическое, патриотиче-

ское просвещение аудитории; 

- участие воспитанников в конкурсах медиа. 

 

Отличительные особенности программы 
Особенность программы заключается в том, что ее содержание рассчитано 

на детей-сирот и детей, оставшихся без попечения родителей и детей из семей, 

находящихся в социально-опасном положении и трудной жизненной ситуации, 

не имеющих опыта работы в детских и подростковых масс-медиа, и носит озна-

комительный характер. А также то, что в результате деятельности создастся ин-

терактивное виртуальное творческое поле, способствующее формированию ин-

тегративного взаимодействия в социокультурном пространстве.  

 

Понятийный аппарат программы 
Медиа – это обширное понятие, которое включает в себя всю совокупность 

информационных средств и приемов, служащих для передачи конкретному по-

требителю сообщения (печатное слово, музыкальная композиция, радиопередача 

и т.п.) в той или иной форме; 
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Масс-медиа- средства массовой информации (телевидение, периодическая 

пресса, радио, кабельные и спутниковые телевизионные сети); 

Директ-медиа – коммуникационные системы передачи информации, в 

данном случае - интернет, телефон, планшет, электронная почта, т.е. так называ-

емые «новые медиа»; 

Медиа-носители - сами по себе отдельные носители информации (письма, 

записи на аудио- и видеоносителях, видео-, аудио- мульти-медиа-презентации); 

Социальные медиа - средства коммуникации групп сообществ между со-

бой (социальные сети, блоги, персональные сайты, самиздатовская периодиче-

ская пресса). 

Краткая характеристика участников программы 

В программу принимаются воспитанники ОГКУСО «Центр помощи детям, 

оставшимся без попечения родителей, г Тулуна» из числа детей-сирот и детей, 

оставшихся без попечения родителей, и дети из семей, находящихся в соци-

ально-опасном положении и трудной жизненной ситуации, в возрасте от 10 до 

17 лет, и проявляющие интерес к журналистике, информатике, фотографирова-

нию. Коммуникабельные, с активной жизненной позицией, наличием желания 

познавать новое, быть все время в курсе всех новостей. 

 

РАЗДЕЛ 3. ЦЕЛЕВОЙ БЛОК ПРОГРАММЫ 

Цель: создание детско-взрослых медиа для распространения текстовой, 

аудио и видео информации; развитие коммуникативной культуры детей-сирот и 

детей, оставшихся без попечения родителей и детей из семей, находящихся в со-

циально-опасном положении и трудной жизненной ситуации, формирование ак-

тивной жизненной позиции подростков, навыков общения и сотрудничества.  

Задачи: 

1. Создать электронную и печатную газету «Центр.ru» для освещения наиболее 

интересных моментов жизни учреждения, популяризация общих ключевых 

дел, кружков, секций и иной актуальной информации;  

2. Создать детский медиа-центр «Кадр» для информационно-технической под-

держки мероприятий учреждения, осуществляющего видеосъемку и мульти-

медийное сопровождение праздников, конкурсов, спектаклей, вечеров, дис-

котек и т.д.; 

3. Создать детскую интернет группу для наполнения контентном интернет стра-

ницы сайта учреждения; 

4. Создать детскую группу для создания социальных видеороликов с акцентом 

на этическое, эстетическое, патриотическое просвещение аудитории;  

5. Развивать коммуникативные качества детей-сирот и детей, оставшихся без 

попечения родителей и детей из семей, находящихся в социально-опасном 

положении и трудной жизненной ситуации, основы работы над созданием 

информационной продукции как универсального способа освоения действи-

тельности и получения знаний. 
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Ожидаемые результаты реализации проекта: 

Наиболее оптимальной формой организации деятельности является со-

здание Медиацентра, где проходит изучение всей совокупности средств массо-

вой коммуникации и овладение разносторонними процессами социального вза-

имодействии. Здесь отрабатывается авторская позиция воспитанника, возмож-

ность её корректировки в общепринятой культурной норме, создание условий 

для информационно-нравственной компетенции детей, самоутверждения и ста-

новления личностной зрелости подростка. Медиацентр - это возможность мак-

симального раскрытия творческого потенциала ребенка. Работа над созданием 

медиапродукта позволяет проявить себя, попробовать свои силы в разных видах 

деятельности – от гуманитарной до технической. И, конечно же, показать пуб-

лично результаты своей работы. 

Работа детско-взрослых медиа даст возможность занять детей в их свобод-

ное время, способствовать их развитию; будет сопутствовать внедрению новых 

компьютерных и информационных технологий в воспитательный процесс. 

В результате создания и работы детско-взрослых медиа мы ожидаем сле-

дующие результаты:  

Количественные:  

 увеличение количества детей-сирот и детей, оставшихся без попечения ро-

дителей и детей из семей, находящихся в социально-опасном положении и 

трудной жизненной ситуации, вовлеченных в работу детско-взрослых ме-

диа; 

 пополнение медиатеки учреждения фото и видеоматериалами; 

 высокая степень удовлетворенности участников детско-взрослых медиа; 

Качественные: 

 выстраивание социального партнерства с пресс-центрами и газетами го-

рода Тулуна; 

 развитие коммуникативных и организаторских способностей несовершен-

нолетних; 

 развитие информационной культуры участников программы. 

 

РАЗДЕЛ 4. КОМПЛЕКС ОРГАНИЗАЦИОННО-ПЕДАГОГИЧЕСКИХ 

УСЛОВИЙ 

4.1. План работы  

 

№ Название разделов 

(тем) 

Кол-во часов Форма  

проведения 

всего теория практика 

Направление1. Электронная и печатная газета «Центр.ru» 

 

1.1. Вводное занятие. 1 1 
 

Инструктаж,  

беседа  
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Инструктаж по тех-

нике безопасности во 

время занятий. 

1.2. Медиа, СМИ, журна-

листика. 

1 1  Занятие с обзо-

ром местных 

СМИ 

1.3. Жанры в журнали-

стике. 

2 1 1 Занятие с практи-

ческими элемен-

тами 

1.4. Социальные функ-

ции и общественная 

миссия журналиста. 

Этика и ценности. 

Основные понятия. 

1 1 
 

Занятие 

1.5. «Информационная 

повестка дня» и 

субъекты медиации 

(публика, редакции). 

Источники инфор-

мации. Информаци-

онный текст и его 

структура, «угол по-

дачи» и режиссура в 

мультимедийной 

журналистике. 

2 1 1 Занятие с прак-

тическими эле-

ментами 

1.6. Задание 1. «Эссе», 

«Статья» 

1  1 Написание эссе, 

статьи (по вы-

бору) 

1.7. Итоговая работа: со-

здание электронной 

и печатной газеты 

«Центр.ru» 

   Электронная и 

печатная газета 

«Центр.ru» 

Всего часов 8 5 3  

Направление 2. Медиа-центр для информационно-технической  

поддержки мероприятий 

2.1. Мультимедийная 

журналистика. Ме-

диа текст. Текст и 

изображение. 

2 1 1 Беседа, практи-

ческое занятие  
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2.2. Мультимедиа и по-

иск информации. 

2 1 1 Беседа, практи-

ческое занятие 

2.3. Мультимедиа и ин-

формационные 

жанры. 

2 1 1 Занятие с прак-

тическими эле-

ментами 

2.4. Особенности пред-

ставления информа-

ции на различных 

медийных носите-

лях, особенности 

подготовки материа-

лов для различных 

медиаплатформ.  

2 1 1 Занятие с прак-

тическими эле-

ментами 

2.5. Обзор цифровых ви-

део форматов и ви-

део носителей. 

1  1 Занятие с прак-

тическими эле-

ментами 

2.6. Диагностика резуль-

тативности 

1 1  Диагностика  

2.7. Итоговая работа: со-

здание медиа центра 

   Медиа центр 

Всего часов 10 5 5 
 

Направление 3. Детская интернет-группа для ведения 

контента в Интернете 

3.1. Технология подго-

товки интервью. По-

дача материала для 

разных платформ. 

3 1 2 Практическое 

занятие 

3.2. СМИ как создатель 

особой реальности 

Язык мультимедиа. 

2 2  Беседа 

3.3. Знакомство с допол-

нительными про-

граммами по созда-

нию и обработке ин-

формации  

2  2 Практическое 

занятие 
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3.4. Медиа текст. Текст и 

изображение. 

2 1 1 Занятие с прак-

тическими эле-

ментами 

3.5. Итоговая работа: 

Создание интернет 

группы для ведения 

интернет-контента 

   Интернет группа 

для ведения ин-

тернет-контента 

Всего часов 9 4 5  

Направление 4. Детско-взрослая видеостудия «Кадр» 

4.1. Телевидение и видео 

платформы. 

2 1 1 Беседа, практи-

ческое занятие 

4.2. Выразительные 

средства экрана. 

2 1 1 Беседа, практи-

ческое занятие 

4.3. Звуковые среды. 2 1 1 Беседа, практи-

ческое занятие 

4.4. План. Понятие 

«план» в телевизи-

онном мире. 

1  1 Беседа, практи-

ческое занятие 

4.5. Основные инстру-

менты видео мон-

тажа. 

2 1 1 Беседа, практи-

ческое занятие 

4.6. Тематическое видео  2  2 Практическое 

занятие 

4.7. Документальные 

жанры в мультиме-

диа. 

2 1 1 Беседа, практи-

ческое занятие 

4.8. Итоговая работа: со-

здание детско-взрос-

лой видеостудии 

«Кадр» 

   Детско-взрослая 

видеостудия 

«Кадр» 

Всего часов 13 5 8 
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4.2. Содержание программы 

Направление1. Электронная и печатная газета «Центр.ru» 

1.1. Вводное занятие. Проводится инструктаж по технике безопасности во 

время занятий. 

1.2. Медиа, СМИ, журналистика. Медиа как институт, транслирующий не 

просто информацию, но и образцы культуры, экономики, поведения, фор-

мирующие общество. Специальные профессиональные организации и 

группа работников, осуществляющих эти функции, СМИ и журналисты. 

1.3. Жанры в журналистике. Жанры в журналистике. Основные понятия. 

Многообразие жанров в литературе, СМИ. Специфика телевизионных 

жанров. Жанры в телевизионной журналистике. Основные характери-

стики. Характеристики художественного и публицистического жанров 

(очерк, эссе, памфлет, сатира). Просмотр разножанровых телепрограмм. 

1.4. Социальные функции и общественная миссия журналиста. Этика и 

ценности. Основные понятия. Общественная миссия журналиста. Обя-

занности, функции журналистики. Профессиональные ценности журнали-

ста. 

1.5. «Информационная повестка дня» и субъекты медиации (публика, ре-

дакции). Источники информации. Информационный текст и его 

структура, «угол подачи» и режиссура в мультимедийной журнали-

стике. «Повестки дня» (своеобразный список тем и событий, которые 

СМИ считают наиболее важными и включают в число освещаемых, «ин-

формационное меню», картина мира, профильтрованная через медиа ка-

налы, составная часть медиареальности). Новости (то, что важно; то, что 

полезно; то, что интересно и др). Замысел, тема, фокус, формат. Монтаж - 

оперирование смыслами, сюжетами, динамикой действия, внешней пода-

чей (верстка, расположение материала/модуля, заголовки, порядок элемен-

тов).  

1.6. Задание 1. «Эссе», «Статьи». Практическое задание: написание воспитан-

никами эссе или статьи. Проверяется и оценивается способность анализи-

ровать, делать выводы, отвечать на поставленные вопросы, ясность изло-

жения, стиль, умение использовать выразительные средства языка. 

1.7. Итоговая работа. Создание электронной и печатной газеты 

«Центр.ru»: 

Электронная и печатная газета «Центр.ru» освещает всю интересную и 

многогранную жизнь ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попече-

ния родителей, города Тулуна».  

Во главе газеты стоит пресс-центр, который состоит из разновозрастной 

группы воспитанников, осуществляющих непосредственную работу над газетой. 

Пресс-центр разрабатывает концепцию, направленность и дизайн газеты, отсле-

живает и редактирует содержание предлагаемых публикаций.  
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Авторами материалов выступают воспитанники, педагоги, специалисты. 

Материалы включают фотографии, информацию о значимых или интересных со-

бытиях в жизни учреждения, праздники, советы и рекомендации, детские рас-

суждения и высказывания, интервью, объявления, итоги конкурсов, благодарно-

сти, поздравления и другое.  

Газета оформляется фотоснимками запечатленных мероприятий и рисун-

ками воспитанников и имеет несколько рубрик: 

«Калейдоскоп» - представляет фоторепортажи из жизни Центра и за его 

пределами, освещает календарные даты и интересные события, такие как – «День 

города», «День защиты детей», «Этих дней не смолкнет слава…»; фотовыставки, 

приуроченные к праздничным датам и знаменательным событиям: «Первый раз-

в первый класс!», «Загляните в мамины глаза», «Один день из жизни нашей 

группы», «Мы садили огород», «Наши игры и увлечения» и др. 

«Прямой эфир» - рубрика содержит высказывания о жизни в учреждении, 

значимые события – диспуты, интересные интервью с воспитанниками, гостями 

Центра, социальными партнёрами, наставниками и другими интересными 

людьми, которым не безразлична судьба детей, оставшихся без попечения роди-

телей.  

«Информация из компетентных источников» - отражает разноплано-

вую информацию, актуальную для воспитанников, содержит рекомендации, кон-

сультации, советы психолога, медицинского работника, юриста, работников пра-

воохранительных органов, органов пожарной безопасности и других межведом-

ственных служб.  

«По секрету всему свету» - рубрика содержит материал, который служит 

для расширения кругозора детей, повышает их интеллектуальный уровень, же-

лание познать и освоить все новое. Такие как: «Сегодня и вчера», «Для вас, кни-

голюбы», «Советы садоводам», «Через тернии к звёздам», «Мир динозавров», 

«Свет, мой, зеркальце, скажи…» и другие. 

«Внимание! Конкурс!» - данная рубрика рекламирует конкурсы, прово-

димые в учреждении, муниципального, регионального и всероссийского уровня. 

Конкурсы-выставки творческих работ, конкурсы детских рисунков, фотовы-

ставки, конкурсы чтецов, конкурсы декоративно-прикладного искусства, спор-

тивные соревнования и многое другое.  

«Прекрасное рядом» - рубрика содержит фотоконкурсы: «Вот и лето про-

шло», «Осень золотая», «Мой город – моя малая Родина», «Прекрасные мгнове-

ния детства», «Мгновения в лицах» и другие. Здесь же находят своё отражение 

стихотворения, рассказы, эссе, сказки – созданные воспитанниками нашего Цен-

тра.  

«В гостях у Айболита» - в эту рубрику весь материал подбирается по те-

мам: «Витамины и здоровый организм», «Город пяти чувств», «Здоровье и бо-

лезнь», «Закаливание» и т.д. Публикуются рекомендации врачей, медицинских 

работников, руководителей спортивных кружков и секций.  
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«Островок безопасности» -рубрика содержит материал по формированию 

у детей знаний и правил безопасного поведения и здорового образа жизни, вос-

питания ценностного отношения к себе и окружающему миру. Например, «Если 

«чужой» приходит в дом», «Опасные ситуации», «Безопасное поведение на 

улице», «Съедобные ягоды и ядовитые растения» и многое другое.  

В ходе деятельности пресс центра организуется целенаправленная работа 

с детьми-сиротами и детьми, оставшимися без попечения родителей и детьми из 

семей, находящихся в социально-опасном положении и трудной жизненной си-

туации, по овладению навыками и умениями по теме «Журналистика». Взрослые 

руководители и участники пресс-центра помогут детям узнавать и различать 

виды и жанры журналистики, видеть её особенности, высказывать своё мнение, 

понимать значение журналистики в жизни людей. Ребята познакомятся с про-

фессиями журналиста, специального корреспондента, фоторепортёра, звукоопе-

ратора, художника, дизайнера, обозревателя, комментатора, актёра, диктора, с 

особенностями их творческого труда.  

Газета выпускается 1 раз в квартал в печатном и электронном вариантах. 

Пресс-центр обсуждает содержание номеров, предлагаемые публикации, осу-

ществляет компьютерную верстку, форматирует, корректирует. В состав пресс-

центра входят: представитель администрации (заместитель директора по СРР), 

руководитель (социальный педагог), педагог дополнительного образования, вос-

питанники из числа детей-сирот и детей, оставшихся без попечения родителей и 

детей из семей, находящихся в социально-опасном положении и трудной жиз-

ненной ситуации, программиста.  

Все редакционные обязанности между участниками пресс-центра распре-

делены следующим образом: 

- Главный редактор –ответственный руководитель (руководит текущей деятель-

ностью и несёт ответственность за её состояние); 

- Дизайнер (проводит практическую работу по созданию макета газеты, согласно 

теме выпуска; принимает подготовленные корреспондентами материалы, осу-

ществляет подбор иллюстраций (фото, рисунки, графики, схемы); осуществляет 

тиражирование газеты на бумажных и электронных носителях); 

- Журналисты (корреспонденты, воспитанники и взрослые, любящие и умеющие 

писать статьи); 

- Фотокорреспонденты (воспитанники и взрослые- увлекающиеся фотографией 

и умеющие работать с цифровым фотоаппаратом); 

- Корректоры (воспитанники, хорошо знающие русский язык, педагоги); 

- Верстальщики (воспитанники, умеющие работать со специальными програм-

мами, позволяющими работать с разными видами контента, программист). 

Электронная и печатная газета формирует и развивает информационную 

культуру, активную жизненную позицию воспитанников, удовлетворение их по-

требности в самовыражении и самореализации. 

Направление 2. Медиа-центр для информационно-технической поддержки 

мероприятий 
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2.1. Мультимедийная журналистика. Медиатекст. Текст и изображение. 

Новости и как их преподносить: заголовки, подзаголовки; времена, люди, 

цифры, ссылки, существительные, прилагательные, глаголы действия, числи-

тельные и вводные конструкции в письменных текстах и текстах для эфира – 

прямого и в записи; «капризные слова» - разговорный стиль, аббревиатуры, со-

кращения, термины, плеоназм (избыточность выражений), повторы, вкус, неточ-

ные сравнения, эвфемизмы. Правила цитирования, «прямая и косвенная речь».  

2.2. Мультимедиа и поиск информации. События и люди. Информационные 

агентства и социальные сети. Мониторинг, фильтрация, интерпретация, про-

верка фактов.  

2.3. Мультимедиа и информационные жанры. Классические информацион-

ные жанры. Интервью. Виды интервью. Формы организации интервью.  

Особенности представления информации на различных медийных носите-

лях, особенности подготовки материалов для различных медиаплатформ. 

Медиа как посредник – связующее звено между публикой и некой существую-

щее объективной реальностью, о которой сообщается после предварительного 

отбора и упаковки. Особенности языка медиаплатформ: текст, звук, картинка. 

Визуализация и «экранные средства выразительности» (драматургически; звуко-

вые: пластические, экранные). 

2.4. Мультимедийная журналистика. Платформы, форматы и инстру-

менты. Медиа, СМИ, журналистика. Основания власти современных медиа. 

Цифровая среда и мультимедиа. 

2.5. Обзор цифровых видео форматов. Обзор различных видео носителей. 

Аналоговые и цифровые носители. 

2.6. Диагностика результативности.  

2.7. Итоговая работа. Создание медиа центра: 

Медиа-центр на базе ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без по-

печения родителей, города Тулуна» создается, как инновационный проект для 

предоставления новых возможностей для самореализации воспитанников, что 

позволяет выявить, поддержать и сопроводить коммуникабельных детей с актив-

ной жизненной позицией.  

Медиа-центр объединяет разновозрастную группу ребят в возрасте от 10 

до 17 лет, осуществляющих видеосъемку и мультимедийное сопровождение 

праздников, фестивалей, конкурсов, спектаклей, вечеров, дискотек. Группу воз-

главляет взрослый - руководитель медиа-центра. Организуется работа медиа - 

центра в том числе под постоянным сопровождением и консультативным руко-

водством программиста и социального педагога.  

Осуществляет свою деятельность медиа-центр на основе материально-тех-

нической базы учреждения: компьютерного класса, оснащенного медиатекой, 

интернетом, персональными компьютерами, в т.ч. библиотеки, кабинета заме-

стителя директора по социально-реабилитационной работе, кабинета педагога-

психолога, кабинета программиста.  
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В медиа -центре применяется техническое оборудование для создания 

творческих работ, для осуществления видеосъёмок и мультимедийного сопро-

вождения праздников, конкурсов, фестивалей, дискотек. Все видеоматериалы и 

требования к ним делятся на следующие категории: 

- видеосъемка торжественных мероприятий, проводимых как в учреждении, так 

и за ее пределами: 

Праздничных мероприятий: «День социального работника», «Посмотрите в 

мамины глаза», «День защиты детей», «Этих дней не смолкнет слава!», «Масле-

ница», «День города», «Новогоднее шествие с Дедом Морозом», «Праздничная 

дискотека» и другие. 

Конкурсы и соревнования: «Боевым традициям верны», «Зов джунглей». 

«Коса – девичья краса», «Алло, мы ищем таланты!» и другие. 

Спектакли: «Кошкин дом», «Золушка», «Кот в сапогах», «Колобок» и др. 

Экскурсии: «Достопримечательности нашего города», «На берегу реки Ия», «В 

«Золотой рыбке»», «В музее» и другие. 

-видеосъемка открытых занятий воспитателей с целью дальнейшего рас-

пространения передового педагогического опыта; 

-съемка по специальному заказу: выступление работников учреждения, воспи-

танников со словами поздравления к знаменательным датам и т.п. 

- различные видеозарисовки из жизни группы, учреждения: съемки из жизни 

групп на тему «Будем жить лучше, будем жить интереснее», «Наши звёздочки», 

«Один день из жизни группы» и другие. Съёмки из жизни учреждения к профес-

сиональным праздникам «Спасибо нашим поварам!», «К Дню медицинского ра-

ботника», «День социального работника – наш праздник» и другие.  

В процессе социально-значимой деятельности в медиа–центре, дети-си-

роты и дети, оставшиеся без попечения родителей и дети из семей, находящихся 

в социально-опасном положении и трудной жизненной ситуации приобретут 

навыки работы с современным мультимедийным оборудованием, более глубоко 

познают окружающий мир, у них повысится интерес к новым информационным 

технологиям. Большинству активных участников медиа- центра представится 

перспективная возможность увидеть свой путь в жизни. 

Направление 3. Детская интернет группа для ведения контента в Интер-

нете 

3.1. Технология подготовки интервью. Подача материала для разных 

платформ. Технология поиска информации для интервью. Формулировка во-

просов. Структура интервью. Вопросы этики. Мультимедийное интервью. Осо-

бенности поведения журналиста при проведении интервью для различных СМИ.  

3.2. СМИ как создатель особой реальности Язык мультимедиа. Особенно-

сти представления информации на различных медийных носителях, особенности 

подготовки материалов для различных медиаплатформ.  

3.3. Знакомство с дополнительными программами по созданию и обра-

ботке информации. Работа с текстовыми редакторами. 
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3.4. Медиатекст. Текст и изображение. Композиция текста разных жанров 

(на примере информационной заметки/репортажа/интервью/проблемной ста-

тьи/форматов объяснительной журналистики). Особенности текста, изображе-

ний для сайтов и для телевидения. 

3.5. Итоговая работа. Создание интернет группы для ведения интернет-

контента: 

Современное общество проводит значительное количество времени в со-

циальных сетях, поэтому актуально поддерживать интернет-сайт учреждения и 

аккаунт на видеохостинге YouTube, Facebook, где бы освещалась деятельность 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей, города 

Тулуна», привлекалось внимание общественности к учреждению, информаци-

онно продвигались его ценности.  

С этой целью создается детская интернет-группа под руководством заме-

стителя директора по социально-реабилитационной работе. В интернет-группу 

войдут коммуникабельные, дети-сироты и дети, оставшиеся без попечения роди-

телей и дети из семей, находящихся в социально-опасном положении и трудной 

жизненной ситуации, 10-17 лет – увлекающиеся, умеющие неординарно мыс-

лить, шагающие в ногу со временем.  

С подключением детской интернет-группы к работе сайта учреждения, ин-

тернет-страничка «Мир семьи. Страна Детства» станет более яркой, «живой», 

актуальной. Появится больше разнообразной, полезной и интересной информа-

ции. Общественность получит информацию о предстоящих мероприятиях и кон-

курсах, произойдет обмен информацией, обратная связь.  

Детская интернет-группа выбирает лого, символику интернет – сайта учре-

ждения. Активно работает с лентой новостных изданий, отслеживает, редакти-

рует, дополняет предлагаемый материал.  

Заинтересованные специалисты, сотрудники, педагоги, администрация 

учреждения, воспитанники активно пользуются социальной сетью Facebook. В 

данной сети, на странице руководителя учреждения, с целью пропаганды дея-

тельности учреждения, для обозрения пользователей освещаются интересные со-

бытия и актуальные новости Центра.  

Информационной материал, представленный на вышеуказанной странице, 

подбирается, редактируется детской интернет-группой. В будущем, планируется 

создание детской-интернет группой странички «Центр.ru» в социальной сети Fa-

cebook, которая будет содержать следующие рубрики: 

1. «О центре» - помещается приветственное слово (комментарий) руково-

дителя детской-интернет группой, администратора;  

2. «Участники» - размещаются фото участников интернет-группы;  

3. «Наша жизнь» - содержится информация о событиях, праздниках, но-

востях, проблемных вопросах, интервью, консультации и объявления, прово-

дятся онлайн конкурсы, проводятся социологические опросы и обсуждения 

назревших проблем;  
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4. «Интересные кадры» - помещаются интересные, художественные, па-

мятные фото событий, мероприятий, праздников, и другое.  

Развитие и реализация мероприятий данного направления позволят при-

влечь внимание общественности к учреждению, информационно продвигать его 

ценности, обмениваться опытом работы с другими учреждениями. Данная форма 

информирования удобна и оперативна.  

Направление 4. Детско-взрослая видеостудия «Кадр» 

4.1. Телевидение и видео платформы. Кадр – основная единица визуального 

повествования. Основные критерии кадра. Композиция, контраст, перспектива, 

ракурс, освещенность, масштаб. Монтажная фраза как основа телевизионного 

языка. Понятие монтажной фразы. Основные ее составляющие. 

4.2. Выразительные средства экрана. Слово и изображение. Звук и музыка. 

Понятие «видеоряд» и «аудиоряд». Отличительные черты видеоряда. Сочетае-

мость видео и аудиоряда.  

4.3. Звуковые среды. Звук – основное средство коммуникации: звук, вибра-

ция, акустика и гармония. Звуковые средства выразительности (голос, тишина, 

шумы, музыка). Оборудование и программы обработки и редактирования звука. 

Специфика звучащего слова и роль ведущего (диктор/ведущий). 

4.4. План. Понятие «план» в телевизионном мире. Характеристики плана: 

общий, средний, крупный. Порядок чередование планов в информационном сю-

жете. 

4.5. Основные инструменты видеомонтажа. Основы редактирования. Спе-

циальные методы редактирования и эффекты. 

4.6. Тематическое видео.  

4.7. Документальные жанры в мультимедиа. «Невымышленное повествова-

ние» и синтетичность документальных жанров. Особенности репортажа и доку-

ментального фильма. Видеонаблюдение. 

4.8. Итоговая работа. Создание детско-взрослой видеостудии «Кадр». 

Еще одно направление развития детско-взрослых медиа, продиктованное 

требованием сегодняшнего дня, – создание детско-взрослой видеостудии.  

С целью распространения видео информации, формирования у детей-си-

рот и детей, оставшихся без попечения родителей и детей из семей, находящихся 

в социально-опасном положении и трудной жизненной ситуации, опыта само-

стоятельной организации результативной социально-значимой деятельности 

ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения родителей, города 

Тулуна» создается детско-взрослая видеостудия «Кадр». 

Под началом редактора – заместителя директора по социально-реабилита-

ционной работе-объединилась группа детей от 10 до 17 лет- творческих, медиа 

информированных, умеющих сотрудничать. Видеостудия пополняется ребятами 

и принимает, желающих участвовать в работе, повысить свой медийный уро-

вень.  
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В состав объединения детско-взрослой видеостудии. входят редактор ви-

деостудии, журналисты, ведущие, монтажеры, операторы-видеосъемщики. Ор-

ганизующая роль в объединении принадлежит редактору и программисту учре-

ждения. Они утверждают концепцию видеостудии, её направленность, осу-

ществляют общее руководство изданием выпусков, несут ответственность за со-

держание видео новостей, утверждают прилагаемые видео и фотоматериалы, от-

слеживают соблюдение сроков их выхода, концепцию, дизайн.  

Журналисты ищут наиболее значимые и важные события, готовят матери-

алы для выхода в эфир.  

Ведущие, обладающие коммуникативными способностями, артистизмом и 

отличной дикцией, осуществляют сопровождение новостных программ, ключе-

вых дел Центра, праздников, конкурсов, вечеров, спортивных мероприятий, 

встреч с интересными людьми и другое.  

Операторы-видеосъёмщики подготавливают и проводят видеосъёмку: 

сбор информации, подготовку объекта и участников, съёмку.  

Видеомонтажёры обрабатывают отснятый материал: ненужные и неудач-

ные фрагменты вырезаются, монтируются хорошие кадры, снятые с разного ра-

курса и в разной обстановке, делаются переходы, накладывается музыка.  

Звукооператоры работают над звуком в видеоролике: речь, музыка, шумы, 

создание фонограммы видеоролика, воспроизведение звука.  

Видеоматериалы выпускаются по категориям: 

- Видеосъёмка новостных программ из жизни нашего учреждения: «И это 

всё о нас…», «Наша жизнь», «Интересные кадры»; 

- Видеосъемка значимых мероприятий, проводимых в учреждении и за его 

пределами (праздники, спектакли, различные соревнования, встречи с ин-

тересными людьми, спонсорами, волонтёрами, экскурсии и т.п.): 

«День социального работника», «К Дню Защиты детей», «Поздравляем наших 

мам!», «Наша армия самая сильная», «Победный марш», «Шуточная Олимпи-

ада», «Весёлый волейбол», «Волонтёрское движение – «Зелёный город»», «О 

людях с широкой душой», «Достопримечательности моего города» и другие; 

- Видеосъемка социальных видеороликов: 

- Поговорим о семейных традициях: «Семья как опора и поддержка в трудных 

жизненных ситуациях», «Приёмная семья – моя семья» 

- Рассказы о дружбе и взаимопонимании: «Один день из жизни нашей 

группы», «Помогаем малышам» - шефская работа над младшей группой «Свет-

лячки»; 

- Доброта спасёт мир: «Самый добрый и родной – это воспитатель мой», «Во-

лонтёрское движение в нашем Центре»; 

- Самоопределение: «На пороге жизненного пути» - интервью с выпускником 

учреждения, «Команда единомышленников», «Кадры в кадре» (о людях нашего 

Центра, об известных людях города, о людях значимых профессий); 

- Видеовизитки ОГКУСО «Центр помощи детям, оставшимся без попечения 

родителей, города Тулуна»; 
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- Видеооткрытки «Новогодняя история», «Загляните в мамины глаза», «Нашим 

защитникам посвящаем», «Страна Детства»; 

- Социальные видеоролики: об известных людях, преодолевающих трудности 

в жизни, «Мой наставник», «Говорим о семейных традициях». 

Создание детско-взрослой видеостудии является одним из главных ин-

струментов в развитии творческих способностей воспитанников, содействии в 

решении социально значимых задач учреждения, объединение в едином инфор-

мационном пространстве детей и взрослых. 

 

4.3. Оценочные материалы 

Объекты оценивания и критерии их оценки (критерии оценки деятельности 

учащихся) 
Для отслеживания результативности программы используются следующие 

методы: педагогическое наблюдение; педагогический анализ результатов диа-

гностического тестирования, участия в мероприятиях, активности воспитанни-

ков на занятиях и т.п.  

Объект оценивания: авторский текст в жанре репортажа и новостной ста-

тьи, ролика. 

Требования к объекту оценивания: 
1. Тема задается редактором согласно категории материала; 

2. Наличие заголовка текста, соответствующего теме репортажа; 

3. Указание автора текста; 

4. Отсутствие речевых и грамматических ошибок в тексте; 

5. Объём текста: 1-2 печатных листа, 14 кегль, интервал 1,5, шрифт Times New 

Roman. 

Критерий проявляется: 

 в полной мере – 3 балла 

 частично – 2 балла 

 слабо проявляется, не проявляется – 0-1 балл 

Максимальное количество баллов за работу – 9 

 Высокий уровень – 26-9 баллов 

 Средний уровень – 3-5 баллов 

 Низкий уровень – 1- 2 баллов 
Критерии оценки Показатели 

1. Критерии авторства Количество читателей репортажа, ко-

торые одинаково формулируют со-

держание авторской позиции (автор-

ского мнения, отношения): 

- более 90 % – 10 баллов; 

- от 50 до 90 % – 7 баллов; 

- от 20 до 50 % – 4 балла; 

- менее 20 % – 2 балла; 

1.1.Наличие авторской позиции (ав-

торского мнения, отношения к описы-

ваемому событию, явлению). 

https://pandia.ru/text/category/avtorstvo/
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- все читатели затрудняются выде-

лить авторскую позицию – 0 баллов. 

1.2. Применение средств предъявле-

ния авторской позиции, адекватных 

жанру репортажа: прямое высказыва-

ние отношения (критика, одобрение, 

комментарии и др.); выделение наибо-

лее значимых с точки зрения автора 

эпизодов; эмоционально - окрашен-

ный стиль текста и др. 

Количество использованных средств: 

- 2 и более – 10 баллов; 

- 1 средство – 7 баллов; 

- Отсутствие средств – 0 баллов. 

2. Критерии соответствия жанру Соблюдение требований к компози-

ции; последовательность изложения: 

- все требования соблюдены репор-

тажа, события переданы последова-

тельно – 10 баллов; 

- одно требование не соблюдается, со-

бытия переданы последовательно – 7 

баллов; 

- все требования соблюдены, хроноло-

гия событий нарушена – 5 баллов; 

- одно требование не соблюдается, 

хронология событий нарушена – 2 

балла; 

- требования нарушены, последова-

тельность событий отсутствует – 0 

баллов. 

2.1. «Композиция репортажа». 

2.2. Применение средств, создающих 

«эффект присутствия»: свидетельство 

очевидцев, прямая речь, диалоги, об-

ращение к деталям описания, эмоцио-

нальное состояние автора. 

Количество использованных средств, 

создающих «эффект присутствия»: 

- три и более – 10 баллов; 

- два – 7 баллов; 

- одно – 5 баллов; 

- средства не использованы – 0 бал-

лов. 

2.3. Достоверность информации: от-

сутствие ошибок в используемых 

названиях, фамилиях, правильная пе-

редача слов участников события, 

правдивое описание действия и др. 

Количество ошибок: 

- ошибок нет – 10 баллов; 

- одна ошибка, обнаруженная редакто-

ром в ходе подготовки материала к пе-

чати – 5 баллов; 

- на материал подана рекламация, ин-

формация рекламации подтвердилась 

– 0 баллов. 

Диагностика результативности 
Оцениваемые  Критерии Степень выраженности  
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параметры оцениваемого параметра  
(критерии оценки) 

Творческие 

навыки 

Креативность в выполне-

нии заданий (уровень твор-

чества при создании журна-

листской продукции) 

1 уровень (начальный, элемен-

тарный уровень развития креа-

тивности) – ребенок в состоянии 

выполнить лишь простейшие 

практические задания педагога; 

(1 балл) 

2 уровень (репродуктивный уро-

вень) – в основном выполняет за-

дания на основе образца, по ана-

логии; (2 балла) 

3 уровень (творческий уровень) – 

выполняет творческие практиче-

ские задания с большой выражен-

ностью творчества (3 балла) 

Творческая 

активность 

Подготовка материалов и 

публикация в СМИ, инфор-

мационных ресурсах учре-

ждения (сайт, газета, 

соцсети) 

1 уровень (1 балл) - материал не 

подготовлен к публикации, ребе-

нок не демонстрирует потреб-

ность в данной деятельности; 

2 уровень (2 балла) - материал 

опубликован 

Творческие 

достижения 

Результативность участия в 

мероприятиях разного 

уровня 

Не участвовал (0 баллов);  

Участник (2 балла);  

Победитель (дипломант, лауреат) 

(4 балла) 

 

4.4. Условия реализации программы 

В реализации программы принимают участие дети-сироты и дети, остав-

шиеся без попечения родителей и дети из семей, находящихся в социально-опас-

ном положении и трудной жизненной ситуации в возрасте 13-17 лет, проявляю-

щие интерес к журналистике, информатике, фотографированию. Необходимо 

наличие желания познавать новое, быть все время в курсе всех новостей, комму-

никабельными.  

Наличие отдельного кабинета, наличие ПК с установленными дополни-

тельными программами Movavi Photo Editor, Sony Vegas, Picture Manager, 

Paint.Net,Corel Photo-Paint, Photoshop и др., видео- и фотоаппаратуры, видеома-

териалов, обучающих роликов. 

Для эффективного освоения технических приёмов, работы с графическими 

редакторами и программами по обработке видео и звука на занятиях проводятся 

индивидуальные и групповые упражнения, в парах, тройках и микрогруппах. 

Особое внимание здесь уделяется ребятам, которые «на ты» с компьютером. Ин-
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дивидуально-ориентированный подход применяется для пишущих ребят или вы-

ступающих в роли ведущих, интервьюеров, с которыми необходим детальный 

анализ их ошибок и успехов.  

Практические работы и задания призваны облегчить и ускорить овладение 

основными навыками и содействовать повышению их эффективности и надёж-

ности.  

Для определения результативности программы педагогом проводится мо-

ниторинг: отслеживается теоретический уровень подготовки обучающихся по 

основным направлениям программы; уровень личностного развития, активное 

участие обучающихся в мероприятиях. Педагог использует различные способы 

диагностики: наблюдение, собеседование, тестирование, выставки и т.д. 

Материалы: директ-медиа, медиа-носители, офисная бумага. 

 

4.5. Социальные партнеры реализации программы.  

Эффективной реализации программы способствует взаимодействие с со-

циальными партнерами. За счет социального партнерства расширяется спектр 

возможностей для детей-сирот, и детей, оставшихся без попечения родителей, 

детей из семей, находящихся в социально-опасном положении, детей, оказав-

шихся в трудной жизненной ситуации, снижается социальная напряженность и 

продуктивно реализовываются запланированные мероприятия по программе: 

1. ООО Телеканал «Тулунское Телевидение» г. Тулуна; 

2. Агенство недвижимости «Успех» г. Тулуна; 

3. Социальные сети: Вконтакте, Одноклассники, Инстаграм, Фейсбук; 

4. Физкультурно-оздоровительный комплекс «Шахтер» ДЮСШ г. Тулуна; 

5. МБУК ЦД «Сибирь» г. Тулуна; 

6. Муниципальное казенное учреждение культуры ДК «Прометей» г. Тулуна; 

7. Центр оперативной печати «NEKEY» г. Тулуна; 

8. Кинотеатр «Фестиваль» г. Тулуна; 

9. ПРИХОД ХРАМА СВЯТО-НИКОЛЬСКОГО г. Тулуна (Местная православная 

религиозная организация приход СВЯТО-НИКОЛЬСКИЙ г. Тулуна Иркутской 

Епархии Русской православной церкви); 

10. ОГБУЗ «Тулунская городская больница»; 

12. ОГБСУО «Комплексный центр социального обслуживания» г. Тулуна и Ту-

лунского района; 

13. Органы опеки и попечительства г. Тулуна и Тулунского района; 

14. Спонсоры учреждения г. Тулуна (сети магазинов); 

15. Образовательные организации г. Тулуна и Тулунского района; 

16. Сеть учреждений культуры клубного типа, функционирующих в Тулунских 

муниципальных районах; 

17. ОГБПОУ «Тулунский медицинский колледж г. Тулуна; 

18. ПАО Сбербанк России г. Тулуна; 

19. МФЦ «Мои документы»; 

http://cdsibir.16mb.com/
http://cdsibir.16mb.com/
http://cdsibir.16mb.com/
http://cdsibir.16mb.com/
https://neotorg.com/%D1%82%D1%83%D0%BB%D1%83%D0%BD/node/%D0%BF%D1%80%D0%B8%D1%85%D0%BE%D0%B4-%D1%85%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B0-%D1%81%D0%B2%D1%8F%D1%82%D0%BE-%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D1%8C%D1%81%D0%BA%D0%BE%D0%B3%D0%BE-%D0%B3-%D1%82%D1%83%D0%BB%D1%83%D0%BD%D0%B0/3131643
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20. Администрация г. Тулуна и Тулунского района («Совет отцов», «Совет жен-

щин»). 
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Программа модуля  «Медиа учреждения »  рамках  комплексной про-

граммы воспитания и социализации детей-сирот и детей, оставшихся без 

попечения родителей и детей из семей 

ОГКУСО «Центр социальной помощи семье и детям Тайшетского района» 

 

Лосева Елена Викторовна – заведующая отделением социальной диагностики и 

социальной реабилитации несовершеннолетних, Алферова Елена Николаевна – 

воспитатель, Жмулев Артем Петрович – инструктор по труду 

 

РАЗДЕЛ 1. ИНФОРМАЦИОНННАЯ КАРТА ПРОГРАММЫ 

Полное наименование про-

граммы 

     Программа  модуля  «Медиа учреждения»  
в рамках  комплексной программы воспита-

ния и социализации детей-сирот и детей, 

оставшихся без попечения родителей и детей 

и семей, находящихся в социально-опасном 

положении и трудной жизненной ситуации. 

Основания для разработки 

программы 

     Основанием для разработки программы 

послужили следующие нормативные доку-

менты: 

- Постановление правительства РФ № 481 

«О деятельности организации для детей – 

сирот и детей, оставшихся без попечения ро-

дителей» от 24.05.2014 г. 

- Устав Учреждения. 

- Положение об отделении социальной диа-

гностики и социальной реабилитации несо-

вершеннолетних утверждено приказом ди-

ректора ОГКУСО «Центр социальной по-

мощи семье и детям Тайшетского района» 

№343 от 22.03.2018 г. 

Цель программы      Создание детско – взрослых медиа для рас-

пространения текстовой, аудио и видеоин-

формации; развитие коммуникативной куль-

туры воспитанников, формирование навыков 

общения и сотрудничества, а так же создание 

условий для социальной адаптации, профес-

сиональной ориентации воспитанников и вос-

питания компетентного пользователя инфор-

мации. 

Основные задачи про-

граммы 

1. Создать электронную и печатную га-

зету «Радуга событий» для освещения 

наиболее интересных моментов жизни 
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учреждения, популяризация общих 

ключевых дел, кружков, секций; 

2. Создать медиацентр для информаци-

онно – технической поддержки меро-

приятий учреждения, осуществляющих 

видеосъемку и мультимедийное сопро-

вождение праздников, фестивалей, кон-

курсов, спектаклей, капустников, вече-

ров, дискотек; 

3. Создать детскую интернет группу для 

накопления контентном интернет стра-

ницы учреждения; 

4. Организовать видеостудию для созда-

ния социальных видеороликов с акцен-

том на этическое, эстетическое, патрио-

тическое просвещение аудитории; 

5. Участвовать в конкурсах детских медиа 

разного уровня; 

6. Освоение воспитанниками знаний, уме-

ний и навыков информационно – компь-

ютерных технологий; 

7. Получение знаний и умений по созда-

нию печатного издания; 

8. Оценивание уровня продукции СМИ; 

9. Развитие творческих способностей; 

10. Развитие умений грамотного и свобод-

ного владения устной и письменной ре-

чью; 

11.  Создание атмосферы сотрудничества 

при решении задач, когда востребован-

ными являются соответствующие ком-

муникативные умения; 

12.  Формирование основных этических 

норм и понятий как условия правиль-

ного восприятия, анализа и  оценки со-

бытий окружающей жизни; 

13.  Формирование потребности в самооб-

разовании, самовоспитании, саморазви-

тии; 

14.  Содействовать повышению уровня эф-

фективности профилактической дея-

тельности в детском учреждении; 
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15.  Создать ситуацию успеха для активиза-

ции позитивного обще личностного раз-

вития воспитанников; 

16. Создать взаимовыгодное социальное 

партнерство для эффективной реализа-

ции программы.  

Основные направления про-

граммы 

- создание электронной и печатной газеты 

«Радуга событий» 

- создание медиацентра для информационно 

- технической поддержки мероприятий; 

- создание детской интернет группы для ве-

дения контента в Интернете; 

- создание детско – взрослой видео – студии    

«Голос Центра» 

Ожидаемые результаты В результате реализации программы мы ожи-

даем следующие результаты: 

Количественные: 

- увеличение количества детей, вовлеченных 

в работу детско – взрослых мелиа; 

- пополнение медиатеки фото и видеоматери-

алами; 

- высокая степень удовлетворенности участ-

ников детско – взрослых медиа; 

Качественные: 

- выстраивание социального партнерства с 

пресс – центрами и газетами, эффективное 

взаимодействие с ними; 

- развитие коммуникативных и организатор-

ских способностей несовершеннолетних; 

- развитие информационной культуры участ-

ников программы; 

- грамотное и свободное владение устной и 

письменной речью; 

- четкое понимание своих целей в конкрет-

ной ситуации общения; 

- самоопределение и самовыражение в речи 

через выбор речевого жанра и речи творче-

ства; 

- публикация печатных изданий – сборник 

стихов, частушек, сказок, рассказов, статей, 

публикаций рекламного характера; 

- положительная динамика уровня асоциаль-

ных проявлений среди несовершеннолетних; 
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- ситуация успеха через проявление самосто-

ятельности в принятии решений, включение 

в общественную, значимую деятельность; 

- положительный имидж детского учрежде-

ния (Центра); 

- снижение уровня конфликтных ситуаций в 

подростковой среде. 

 

РАЗДЕЛ 2. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 
 

"Информация стала инструментом власти. 

Когда была обнаружена восприимчивость 

человеческой психики к внушению, ин-

формация в форме пропаганды и агитации 

стала главным рычагом управления 

людьми. Она постепенно заменила собой 

грубую силу, насилие, которое долгое 

время считалось единственным и непре-

менным орудием управления» 

Н.С. Леонов 

Пояснительная записка 

В условиях гуманизации нашего общества на первый план выходит человек 

со всеми его стремлениями, желанием само реализоваться, ощутить себя полно-

ценным гражданином общества. Одним из важнейших средств для самоутвер-

ждения юной личности является предоставление возможностей конкретному 

ребёнку свободно высказывать и утверждать свои интересы, обращаться к об-

щественному мнению, поэтому юнкоровские объединения имеют важное значе-

ние в становлении личности ребёнка. Они помогают воспитанникам осознать 

себя свободной личностью, равноправно с взрослыми включённой в систему 

коммуникации общества. 

Уже сегодня современное общество предъявляет особые требования к лич-

ности: это не только прочные знания, четкая социальная активность, инициа-

тивность и способность принимать решения в трудной ситуации, это еще и ин-

формационная грамотность. 

       Предлагаемая программ по социализации воспитанников детского учрежде-

ния на основе деятельности медиа–центра возникла на фоне изменений основ-

ных направлений деятельности нашего учреждения, а также в связи с возраста-

ющим влиянием средств массовой информации на социализацию не только 

наших воспитанников Центра, но и всего подрастающего поколения современ-

ного общества, путем изменения его сознания, ценностных ориентаций, потреб-

ностей и интересов, нравов и морали. Педагоги профессионалы должны вклю-

читься в процесс освоения детьми окружающего мира посредством информации. 
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       Проблема взаимодействия средств массовой информации и государствен-

ных учреждений, актуальна для современной России. К сожалению, это взаимо-

действие происходит спонтанно, вне педагогической стратегии. Можно утвер-

ждать, что учреждения практически игнорируют проблему влияния на молодежь 

средств информации, мало учитывают и в учебной, и в воспитательной работе 

то, что наиболее значительные изменения сегодня происходят в информацион-

ной области. Практически все подростки имеют сейчас доступ к ТВ, интернету, 

прессе. 

В педагогическом опыте уже имеются отдельные попытки их решения: 

анализ телевизионных программ, обсуждение телепередач в беседах (групповых 

и наедине с воспитанником), использование телепередач в воспитательном про-

цессе и т.д. Несмотря на это, проблема влияния поступающей информации на 

формирование личности подрастающего поколения на сегодняшний день оста-

ется открытой и актуальной для педагогической среды нашего учреждения. 

        В рамках работы по созданию данной программы проведено социологиче-

ское исследование с воспитанниками Центра. В нашем исследовании мы попы-

тались выявить уровень зависимости у подростков от средств массовой инфор-

мации, определить некоторые психолого-педагогические особенности влияния 

средств массовой информации на формирование их личности. 

       Открытие Интернета позволяет говорить о начале новой эры в развитии 

средств и систем переработки информации. В сети пользователь воспринимает 

себя и воспринимается другими как неотъемлемый компонент единого инфор-

мационного сообщества. Одним из негативных эффектов глобальной компью-

терной сети является широкое распространение различной информации сомни-

тельного содержания. Следует, отметить, что существуют информационные воз-

действия, прямо угрожающие психическому или физическому здоровью чело-

века. Довольно часто они формируют морально-психологическую атмосферу в 

обществе, питают криминальную среду и способствуют росту числа психиче-

ских заболеваний. Самыми уязвимыми и незащищенными оказываются несовер-

шеннолетние, так как они не видят угрозы, которую несет в себе глобальная сеть. 

Инновационность Интернета состоит в том, что сеть предлагает образователь-

ный и полезный опыт, правильное использование которого может улучшить  

успеваемость детей в школе и  профессиональных заведениях. Но и здесь есть 

свои недостатки, получаемая информация может быть недостоверной и может 

сформировать неправильное восприятие окружающего мира. 

      По статистике, самый большой риск для несовершеннолетних в сети Интер-

нет является посещение сайтов, посвященных порнографии, пиротехнике, суи-

циду, обсуждению действия тех или иных наркотиков, вовлечение в азартные 

игры, встреча с опасными людьми в чатах или других областях. Подростки могут 

войти в такие не желательные для них компании, как радикальные политические 

группы, сатанинские культы, сетевые «оргии». Эти группы существуют и в ре-

альном мире, но принимать участие в их сборищах подростку намного легче, 

сидя за компьютером. 
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Невозможно запретить ребенку выходить в Интернет, но предотвратить 

негативные последствия неграмотного и неразумного пользования им в наших 

силах, для этого нужно научить его правильно вести себя в сети. 

Несмотря на бурное развитие средств коммуникации в начале XXI века, те-

левидение и радио остаются самыми массовыми и доступными средствами ин-

формации. По результатам данного исследования, телевидение занимает одно из 

ведущих мест по силе воспитательного воздействия после школы, являясь кана-

лом интенсивной социализации. Обозначен комплекс проблем, которые стали 

особенно острыми: 

 усиление воздействия рекламы на воспитание личности; 

 вытеснение отечественной культуры созданной для подростков, домини-

рование далеко не лучших образцов западной массовой культуры; 

 снижение художественного и интеллектуального уровня ряда передач для 

подростков; 

 недостаточный уровень демонстрации социально-направленной рекламы; 

 низкий уровень финансирования социальной рекламы со стороны государ-

ственных органов. 

Но есть воспитанники, которые  проявляют интерес к газетам и журналам, 

предназначенные  не только специально для детей, но и для взрослых. И тут 

важны количество и качество той информации, которая размещена на страницах 

периодических изданий и которая должна учитывать потребности растущей лич-

ности, помогать формировать общечеловеческие ценности, мораль и базовые 

компоненты культуры. На сегодняшний день среди российских печатных изда-

ний существует большое количество молодежных журналов, пользующихся 

большим спросом среди подростков. Подросток, осваивающий собственное «Я», 

больше всего любит читать о жизни своих сверстников. На этом и основываются 

редакции различных молодежных журналов и издательства, печатающие их. К 

сожалению, тематика этих журналов направлена, как правило, на такие рубрики 

как: музыка, мода, новости шоу-бизнеса, секс, гороскоп, тесты, анекдоты.  По 

всей вероятности, подобные издания не ставят себе задачу расширения круго-

зора, повышения уровня образования и начитанности среди подростков. В по-

следние годы уровень количественного и, особенно, качественного чтения под-

ростками заметно снизился. И снижение интенсивности, и качества юношеского 

чтения - большая социальная потеря. 

Таким образом, сотрудники учреждения, а прежде всего воспитатели и 

психологи, обратившись к проблеме влияния средств информации на молодежь 

должны знать, понимать и применять способы уменьшения негативного влия-

ния. Иначе у нового поколения сформируются неправильные ценностные уста-

новки, произойдет деформация процесса социализации детей, особенно остав-

шихся без попечения родителей. Инновационность дополнительной общеразви-

вающей программы заключается в комплексном подходе к решению негативного 

влияния на воспитанников средств массовой информации и ее практическая 

направленность. 



92 

 

Значимость (актуальность) и педагогическая целесообразность программы 

Актуальность программы обусловлена непрерывно возрастающей ролью 

массовой информации в жизни современного общества. Грамотная речь, осве-

домленность в различных сферах жизни, умение пользоваться качественными 

источниками информации и быстро находить нужные сведения позволит ре-

бенку успешнее социализироваться в обществе. 

Важная особенность работы  Медиа учреждения состоит в том, что она яв-

ляется коллективной социально-значимой деятельностью. Трансляция с меро-

приятия, новостной блок, тематические видеоролики, медиа статьи могут быть 

подготовлены только общими усилиями творческого коллектива.  

Возможности детско-взрослых медиа огромны: они являются вестником 

информации детской  жизни, способствует развитию творческих способностей 

воспитанников и выступает одним из способов самовыражения и самореализа-

ции. Детско-взрослые медиа занимаются освещением и популяризацией жизне-

деятельности коллектива воспитанников и педагогического коллектива в учре-

ждении. 

Пресса, выпускаемая подростками, даёт им возможность определиться в 

сфере массовой коммуникации, реализоваться в интересном деле, утвердить себя 

и свои успехи в общественном мнении, включает их в систему новых отношений, 

помогающую выявить свои способности, профессиональные качества, опреде-

литься в мире профессий. 

Воспитательный потенциал медиа реализуется в рамках следующих видов 

и форм деятельности  

- разновозрастный редакционный совет подростков и консультирующих 

их взрослых, целью которого является освещение (через детскую  га-

зету, радио или телевидение, работающих в учреждении) наиболее ин-

тересных моментов жизни учреждения, популяризация общих ключе-

вых дел, кружков, секций;  

- детская газета, на страницах которой ими размещаются материалы о ву-

зах, колледжах и востребованных рабочих вакансиях, которые могут 

быть интересны воспитанникам; организуются конкурсы рассказов, по-

этических произведений, сказок, репортажей и научно-популярных ста-

тей; проводятся круглые столы с обсуждением значимых социальных, 

нравственных проблем; 

- детский медиацентр – созданная из заинтересованных добровольцев 

группа информационно-технической поддержки мероприятий учрежде-

ния, осуществляющая видеосъемку и мультимедийное сопровождение 

праздников, фестивалей, конкурсов, спектаклей, капустников, вечеров, 

дискотек; 

- детская интернет-группа - разновозрастное сообщество воспитанников 

и воспитателей, поддерживающее интернет-сайт учреждения и соответ-

ствующую группу в социальных сетях с целью освещения деятельности 



93 

 

своей организации в информационном пространстве, привлечения вни-

мания общественности к учреждению;    

- видеостудия (оборудованная комната), в рамках которой создаются ро-

лики, клипы, осуществляется монтаж познавательных, документаль-

ных, анимационных, художественных фильмов, с акцентом на этиче-

ское, эстетическое, патриотическое просвещение аудитории; 

- участие воспитанников  в конкурсах медиа. 

 

Отличительные особенности программы 

Особенность программы заключается в том, что ее содержание рассчитано 

на детей, не имеющих опыта работы в детских и подростковых масс-медиа, и 

носит ознакомительный и обучающий, экспериментальный характер. Отлича-

ется от уже существующих программ тем, что направлена на современную мо-

дель журналистики: включает в себя такие разделы, как реклама, телевизион-

ная журналистика, блогерство,  которые востребованы в современном обще-

стве. Программа ориентирована на детей 10-17 лет, так как этот период характе-

ризуется стремлением ребят к признанию их способностей сверстниками и 

взрослыми, к самореализации, профессиональной ориентации. Данная про-

грамма позволит подготовить ребят к требованиям информационного общества, 

воспитать социально адаптированного, грамотного потребителя информации. 

 

Понятийный аппарат программы 

Медиа – это обширное понятие, которое включает в себя всю совокуп-

ность информационных средств и приемов, служащих для передачи конкрет-

ному потребителю сообщения (печатное слово, музыкальная композиция, радио-

передача и т.п.) том или иной форме. 

Масс-медиа - средства массовой информации (телевидение, периодиче-

ская пресса, радио, кабельные и спутниковые телевизионные сети). 

Директ - медиа – коммуникационные системы передачи информации, в 

данном случае - интернет, телефон, планшет, электронная почта, т.е. так называ-

емые «новые медиа». 

Медиа-носители - сами по себе отдельные носители информации (письма, 

записи на аудио - и видео носителях, видео-, аудио- мульти-медиа-презентации). 

Социальные медиа - средства коммуникации групп сообществ между со-

бой (социальные сети, блоги, персональные сайты, самиздатовская периодиче-

ская пресса). 

Юнкоры – те, кто собирает информацию, обрабатывает ее и пишет в га-

зету статьи, интервью и т.д.  

Ответственный секретарь – тот, без кого газета тоже не выйдет, ведь он 

в буквальном смысле определяет, каким быть каждому номеру: на какой полосе 

и каком именно месте будет напечатан материал, каким  шрифтом будет набран 

каждый текст и заголовок к нему, где расположить рисунок или фото. 

Фотокорреспондент – тот, кто готовит фото и иллюстрации к материалам. 
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Пресс – центр – ответственные за выездные редакции, пресс – рейды, чи-

тательские конференции, дни открытого письма и статей. Проводят пресс – кон-

ференции, юнкоровские игры и праздники, выставки, круглые столы, пропаганду 

детских и подростковых печатных изданий.  

 

Краткая характеристика участников программы 

В программу включены дети в возрасте 10-17 лет – это дети - сироты, дети, 

оставшиеся без попечения родителей и дети из семей, попавшие в трудную жиз-

ненную ситуацию и проживающие в государственном учреждении. Дети, прояв-

ляющие интерес к журналистике, творческому поиску, фотографированию. 

Необходимо наличие желания познавать новое, быть все время в курсе всех но-

востей, коммуникабельными. 

 

РАЗДЕЛ 3. ЦЕЛЕВОЙ БЛОК ПРОГРАММЫ 

Цель:   создание  детско-взрослых медиа для распространения текстовой, 

аудио и видеоинформации;  развитие коммуникативной культуры воспитанни-

ков, формирование навыков общения и сотрудничества, а так же создание усло-

вий для социальной адаптации, профессиональной ориентации воспитанников и 

воспитания компетентного пользователя информации. 

        Задачи: 

1. Создать  электронную и печатную газету «Радуга событий» для освеще-

ния наиболее интересных моментов жизни учреждения, популяризация 

общих ключевых дел, кружков, секций; 

2. Создать медиа-центр для  информационно-технической поддержки ме-

роприятий учреждения, осуществляющий видеосъемку и мультимедий-

ное сопровождение праздников, фестивалей, конкурсов, спектаклей, ка-

пустников, вечеров, дискотек; 

3. Создать детскую интернет группу  для наполнения  контентном интер-

нет страницы учреждения; 

4. Создать видеостудию для создания социальных видеороликов с акцен-

том на этическое, эстетическое, патриотическое просвещение аудито-

рии; 

5. Участвовать в конкурсах детских медиа разного уровня; 

6. Освоение воспитанниками знаний, умений и навыков информационно-

компьютерных технологий; 

7. Получение знаний и умений по созданию печатного издания; 

8. Оценивание уровня продукции СМИ; 

9. Развитие творческих способностей; 

10.  Развитие умений грамотного и свободного владения устной и пись-

менной речью; 

11. Создание атмосферы сотрудничества  при решении задач, когда вос-

требованными являются соответствующие коммуникативные умения; 
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12.  Формирование основных этических норм и понятий как условия пра-

вильного восприятия, анализа и оценки событий окружающей жизни; 

13.  Формирование потребности в самообразовании, самовоспитании, са-

моразвитии. 

14.  Содействовать повышению уровня эффективности профилактической 

деятельности в детском учреждении; 

15. Создать ситуацию успеха для активизации позитивного обще личност-

ного развития воспитанников; 

16. Создавать взаимовыгодное социальное партнерство для эффективной 

реализации программы. 

Ожидаемые результаты реализации программы: 
Работа детско-взрослых  медиа даст возможность занять детей в их свобод-

ное время, способствовать их развитию; будет сопутствовать внедрению новых 

компьютерных и информационных технологий в воспитательный процесс. 

В результате реализации программы  мы ожидаем следующие результаты:  

Количественные:  

 увеличение количества детей, вовлеченных в работу детско-взрослых  ме-

диа; 

 пополнение медиатеки фото и видеоматериалами; 

 высокая степень удовлетворенности участников детско-взрослых  медиа; 
 

                Качественные: 

 выстраивание социального партнерства с пресс-центрами и газетами, эф-

фективное взаимодействие с ними; 

 развитие коммуникативных и организаторских способностей несовершен-

нолетних; 

 развитие информационной культуры участников программы. 

 грамотное и свободное владение устной и письменной речью; 

 чёткое понимание своих целей в конкретной ситуации общения; 

 самоопределение и самовыражение в речи через выбор речевого жанра и 

речи творчество; 

  публикация печатных изданий - сборник стихов, частушек, сказок, рас-

сказов, статей, публикации рекламного характера и т.д; 

 Положительная динамика уровня асоциальных проявлений среди несо-

вершеннолетних,  динамика изменений личностной сферы и наличие ин-

тереса к проявлению активной социальной деятельности; 

 Ситуация успеха через проявление самостоятельности в принятии реше-

ний, включение в общественную значимую деятельность; 

 Положительный имидж детского учреждения (Центра); 

 Снижение уровня конфликтных ситуаций в подростковой среде; 
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Все занятия и мероприятия состоят из теоретической и практической 

частей: 

Теоретическая часть включает в себя: 

  изучение теории и истории СМИ; 

  обзор современных средств массовой информации; 

 изучение основ психологии юного журналиста; 

  знакомство с нормами профессиональной этики; 

  изучение методов сбора и обработки информации; 

  изучение основных печатных жанров; 

  освоение методов работы со словом; 

  освоение коллективных форм выступления (круглый стол, игра, дискус-

сионный клуб, презентация, пресс-конференция, групповое проектирова-

ние). 

 

Практическая часть включает в себя:   

     - работу со справочной литературой (толковые, синонимические, антоними-

ческие и орфографические словари);   

- экскурсии в редакции городских газет, типографии;  

- встречи с местными писателями и редакторами местных газет и городских 

сайтов;  

-  упражнения в технике речи и выразительном чтении;  

- устное сообщение о прочитанном или увиденном с краткой оценкой;  

- редактирование текста;  

- игры; викторины; выпуск газет и стенгазет;  

- конкурсы на лучший по содержанию и форме вопрос;   

- самостоятельная разработка тем для публикации в печати;  

- подготовка и проведение интервью;  

- ситуативные игры, имитирующие правила поведения в различных сферах об-

щения людей.  

- конкурсы рисунков, плакатов, изготовление наглядных пособий для оформле-

ния рубрик в печатном издании. 

 

РАЗДЕЛ 4. КОМПЛЕКС ОРГАНИЗАЦИОННО-ПЕДАГОГИЧЕСКИХ 

УСЛОВИЙ 

4.1. план работы   
1. Создание Электронной и печатной газеты «Радуга событий»; 

2. Организация работы  медиацентра  для  информационно-технической под-

держки мероприятий; 

3. Создание детской интернет группы для ведения контента в Интернете; 

 4.  Создание  детско - взрослой  видеостудия «Фокус» 

 5. Съемка и трансляция социальных роликов; 

6. Организация акций, флэш-мобов, мероприятий 
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Тематический план 

для реализации программы 

№ 

п/п 

Темы занятий и мероприятий Всего 

часов 

1 Вводное занятие. Техника безопасности. Санитарно-гигиени-

ческие требования.   

2 

2 Изучение уровня воспитанности и толерантности  несовер-

шеннолетних 

2 

3 Кто, где и зачем делает газету.  

Экскурсия в типографию. 

10 

  4 Само презентация. Рассказ о себе.  

Как проследить характер по фотографии. 

5 

  5 Культура речи. 

Устное выступление. 

20 

6 Оформление информационного стенда «Я и СМИ» 3 

7 Деловая игра «Интервью» 4 

8 Организация тематической радиолинейки 

«Международный день толерантности» 

4 

9 Организация встречи воспитанников с выпускниками дет-

ского дома для налаживания контактов между ними и преем-

ственности поколений в целях   успешной социализации в бу-

дущем. 

3 

10 Создание рубрик для будущей газеты «Радуга событий»  

Конкурс на лучшее название. 

4 

11 Создание социального ролика на тему: «Пропаганда здоро-

вого образа жизни» 

5 

12 Проведение акции, направленной на пропаганду здорового 

образа жизни (размещение на сайте учреждения) 

10 

13 Оформление информационной фото выставки «Центр – гла-

зами детей» в целях выявления творческой команды. 

10 

14 Жанры в журналистике 2 

15 Возможности компьютера 10 

16 Создание печатной продукции, направленной на пропаганду 

здорового образа жизни 

5 

17 Экологическая акция.         5 

18 Создание социального ролика на тему: «Спасем природу» 10 

19 Дизайн в печатной продукции 10 

20 Подбор оформления рубрик к газете «Радуга событий» 10 

21 Эссе на любимое произведение – конкурс на лучшее изложе-

ние слова. 

3 
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22 Организация и проведение  радиолинейки 

«Мир вокруг нас» 

2 

23 Проблемы и недостатки в работе в СМИ 2 

24 Сопроводительные иллюстрации в газете. 

Экскурсия в типографию города.  

2 

25 Реклама в детской газете 2 

26 Проведение акции, направленной на пропаганду семейных 

ценностей 

3 

27 СМИ и современное общество 2 

28 «Я - юнкор» - сбор и конкурс на лучшую  информацию для 

рубрики «Смешарики», «Наши бусинки». 

10 

29 Работа с текстом перед публикацией 4 

30 Сравнение жанров, их сходства и различие. 2 

31 Создание социального ролика на тему: «Здоровое поколение» 20 

32 Проведение мероприятия в рамках единого Дня правовой по-

мощи 

2 

33 Оформление информационной выставки «Всемирный День 

правовой помощи детям». 

5 

34 Создание видео ролика «Мы против коррупции» 10 

35 Роль СМИ в моей жизни – круглый стол 2 

36 Создание печатной продукции, направленной на правовое 

просвещение несовершеннолетних 

5 

37 Создание социального ролика на тему: «Мой наставник – 

хочу о тебе рассказать…» 

10 

38 Экскурсия в редакцию газету. 2 

39 Работа с психологом 2 

40 Встреча с выпускниками учреждения 2 

41 Организация тематической радиолинейки 

«Мое свободное время» 

4 

42 Оформление рубрики «психологические советы» 10 

43 Выставка на лучшее  фото «мое увлечение»          2 

44 Сбор печатного материала направленного на гражданско – 

патриотическое воспитание несовершеннолетних 

5 

45 Проведение акции, направленной на гражданско-патриотиче-

ское воспитание несовершеннолетних 

3 

46 Оформление информационной выставки «Этих дней не 

смолкнет слава», посвящённой Дню победы в Великой Оте-

чественной войне 

2 

47 Создание социального ролика о героях - земляках     10      

48 Сказки и небылицы малышам 4 

49 Вечер юмора 2 
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50 Создание печатной продукции, направленной на сохранение 

семейных ценностей.  

10 

ИТОГО: 278 

 

Пример обучающих занятий программы: 

ТЕМА 1. Вводное занятие. 

Инструктаж по технике безопасности и пожарной безопасности. Знакомство 

с целями, задачами курса, формами работы, требованиями. Распределение рабо-

чих мест. 

 

ТЕМА 2. Кто, где и зачем делает газету.  

Определение понятий:  

  «СМИ», «журналистика», «редакция», «газета», «журнал», «стенгазета». 

Кого называют журналистами. Особенности работы журналиста. Кому и зачем 

нужны газеты. Значение газеты. Значение СМИ для сегодняшнего общества. 

Специфика современных средств массовой информации: газета и журнал, радио- 

и тележурналистика, интернет. Типы СМИ в зависимости от аудитории. Органи-

зация СМИ. Специфика детских и взрослых изданий. Правила оформления ав-

торского материала. 

Практическая работа: Экскурсия в редакцию и типографию. Работа в библио-

теке. Знакомство с детскими изданиями. Дискуссии: «Какая информация нужна 

аудитории?», «Можно ли считать увлекательной газету? Почему?» Ток-

шоу «Нужна ли цензура отечественным СМИ?» Разгадывание загадок и ребусов 

о газете. Деловые игры: «Взаимные презентации», «Пойми товарища», «Психо-

логический портрет». Составление и решение кроссвордов о СМИ. 

 

ТЕМА 3. Я и другие? 

Субъективная и объективная информация. Генеалогическое древо. Биография 

как жанр. Мои первые воспоминания. Моя родословная. Мир интересов и увле-

чений. Мои возможности, способности. Моё представление о других людях, о 

мире. 

Особенности взаимодействия с аудиторией. Аудитория – потребитель инфор-

мации. Исследование аудитории (опросы, анкетирование, рейтинги). Формиро-

вание общественного мнения - убеждение, внушение. 

Практическая работа: Само презентация. Составление своего портрета. Субъ-

ективный письменный рассказ о себе. Игры: «Словесный портрет», «Характер – 

по фотографии». Конкурс «Кто ты? Какой ты?» 

 

ТЕМА 4. Речевая культура журналиста. 

Культура устной речи. Возможности слова. Техника речи. Подготовка к уст-

ному выступлению. 
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Культура письменной речи. Письменная речь как инструмент деятельно-

сти журналиста. Требования к речи журналиста. Специфика газетных, радио - те-

летекстов. Место и роль описания, повествования и рассуждения в газетных, ра-

дио- и телетекстах. Выразительные средства. 

Редактирование текста. Редактирование т материала. Анализ структуры и 

ошибок (логических, фактических, речевых). Корректурные знаки. 

Практическая работа: Анализ газетных материалов, речь телеведущих и ра-

диожурналистов. Обсуждение видео-выступлений. Произнесение скороговорок. 

Словотворчество. Выразительное чтение. Создание творческих работ. Редакти-

рование текстов. Создание и презентация альтернативного словарика. 

 

ТЕМА 5. Журналистский текст как носитель информации. 

Методы сбора информации: наблюдение, работа с документами. Правдивые 

и ложные сведения. Читательская почта. Слухи. Справочная информация. Мето-

дика интервью, беседы, опроса, анкетирования. Дневник  юнкора. Изучение раз-

новидности дневников: деловые, личные, творческие, школьные, наблюдений, 

путевые заметки, т.д. 

Структура печатного  текста. Заголовок  и его основные функции и требова-

ния к нему, вводная часть, смысловые части: абзацы, подпись. 

Основные жанры. Особенности разных типов речи. Особенности заметок, ре-

портажа, интервью, статьи. Структурная организация и авторское «я». Отчёт, ре-

цензия, очерк, эссе, фельетон – краткая характеристика. Хроника как разновид-

ность заметки. Три главных вопроса в журналистике – Что? Где? Когда? Назна-

чение и композиция информационной заметки. Способы комментирования в рас-

ширенной заметке. Письмо. Поздравление. Работа репортёра. Виды репор-

тажа. Своеобразие жанра интервью. Виды интервью: информационное, собы-

тийное, портретное. Формулировка вопросов. 

Практическая работа: Анализ газетных текстов. Деловая игра «Интервью». 

Проведение опроса, анкетирования и тестов. Анализ заголовков, лидов, струк-

туры текстов. Определение жанров. Сопоставление изданий. Создание творче-

ских работ, текстов определённых жанров, типов речи. Создание и презентация 

личного/коллективного творческого досье (на выбор). 

 

ТЕМА 6. Технологическая схема производства газеты.   

Печатные машины в типографиях. Новые способы печати. Компьютерный 

способ. Правила техники безопасности. Устройство ПК. Начальные навыки ра-

боты на компьютере. Использование возможностей компьютера: библиотека 

шрифтов, форматирование, программы, процесс сканирования. 

Практическая работа: Соблюдение техники безопасности при работе с компь-

ютером. Вставка объектов. Выполнение упражнений на набор текстов, выравни-

вание абзацев, оформление текстов по заданным образцам. Оформление творче-

ской работы «Моя газета».  
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ТЕМА 7. Техника создания газеты. 

Задачи дизайнера. Значение дизайна для газеты. Особенности восприятия га-

зетного текста читателем. Чего должен добиться дизайнер печатного СМИ. 

Принцип – «радовать глаз читателя». Графическая модель печатного издания. 

Модели и типы вёрстки. Особенности восприятия полосы читателем. Типы 

вёрстки: прямая, ломаная, смешанная, вертикальная, горизонтальная, перпенди-

кулярная, симметричная, ассиметричная. Модели вёрстки: графическая, компо-

зиционная, размерная. 

Понятия и термины вёрстки -  полоса, модульная сетка, логотип, шрифт, гар-

нитура, интерлиньяж, подложка, рамка, базовая линия. 

Основные принципы вёрстки газеты: максимальная помощь читателю вос-

принимать газетные страницы, определение на полосе главное, создание благо-

приятного впечатления. Варианты вёрстки: один текст на полосе; один текст и 

одно фото; один текст и два фото; два текста и одно фото; два текста и одно фото. 

Практическая работа: Создание композиционно-графической модели соб-

ственного издания и её презентация. Анализ газеты, используя термины вёрстки. 

Расположение материалов на газетной полосе. 

 

ТЕМА 8. Художественно-публицистические жанры в журналистике. 

Эссе. Размышление вслух на заданную тему на страницах газеты. Эссе - ана-

литический жанр журналистики. Лирическое повествование эссе. Стиль и ком-

позиция. 

Очерк. Общая характеристика. Газетный очерк и очерк в художественной  

литературе. Сближение публицистических жанров с жанрами художественной 

литературы. Творчество известных писателей-очеркистов: К. Паустовский, М. 

Горький, В. Крапивин. Виды очерков: портретный, событийный, путевой, про-

блемный, научно-популярный. 

Рецензия. Особенности жанра. Виды рецензий. Авторское «Я» в рецен-

зии. Основания для оценки произведения другого автора. 

Сатирические жанры: реплика, юмореска, эпиграмма, пародия. Средства ко-

мического в публицистике. Сатира и юмор. Особенности материала, высмеива-

ющего и осуждающего какие-либо недостатки. Разновидности сатирических 

жанров. 

Практическая работа: Написание эссе, рецензии на любимое произведе-

ние (фильм, книга, спектакль, пьеса и т. д.).  

 

ТЕМА 9. Иллюстрации в газете. 

Задачи газетной иллюстрации. Искусство иллюстрации. Репортажный сни-

мок, рисунок. Портрет. Пейзаж. Фотоэтюд. Фоторепортаж. Фото вернисаж. 

Натюрморт. Интерьер и экстерьер. Иллюстративный очерк. Карикатура. Друже-

ский шарж. Юмористический рисунок. Фото обвинение,  фото доказательство. 

Плакат. Монтаж. Диаграмма. Заставка. Орнамент, виньетка. 
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Практическая работа: Схема «Перечень требований к газетной иллюстра-

ции». Работа с наглядными материалами (на бумаге, на компьютере). Творческая 

работа - «Подбери к тексту иллюстрации». 

 

ТЕМА 10. Реклама в газете. 

Значение рекламы для современной газеты. Реклама – возможность для СМИ 

быть независимыми. Бесплатные еженедельные газеты. Нормы рекламного ме-

ста в газете. Реклама в различных СМИ. Виды рекламы и возможности исполь-

зования в газете. 

Написание рекламного текста. Что необходимо знать, чтобы написать каче-

ственный рекламный текст. Аудитория потребителей. Журналистские жанры 

для предложения товара или услуги. 

Практическая работа: Написание рекламного текста для газеты. Дидактиче-

ские игры: «Эскиз», «Знахарь», «Кто быстрее!». 

 

ТЕМА 11. Художественное оформление газеты и стенгазеты. 

Зависимость формата от содержания и объёма. Виды шрифтов. Цветовое и 

графическое оформление газеты/стенгазеты. Виды вёрсток: бельевая, змейка, 

солнышко, гнездовой способ. Макет. Оформление заголовка и рубрик. 

Практическая работа: Схема расположения текстов и рисунков. Символы к 

рубрике. Конкурс «Лучшая стенгазета». 

 

ТЕМА 12. Основы газетного дела.  

 Возможности воздействия СМИ на жизнь современного общества. Роль 

СМИ в моей жизни. Я – юнкор. 

Практическая работа: Тесты на повторение изученного материала. Анкетиро-

вание. Дидактические игры: «Быстрота реакции», «Закодированное 

слово», «Лишнее слово», «Зашифрованный текст». Экскурсия в редакцию га-

зеты. 

 

ТЕМА 13. Какой я? 

Субъективная и объективная информация. Биография как жанр. Начало моей 

биографии. Я родился. Мои первые воспоминания. Речевые средства. Сигналы 

припоминания. Мать и отец. Родословная. Проверьте себя. Давайте говорить 

друг другу комплименты. 

Практическая работа: Письменный рассказ о себе. Публичное представление 

себя. Ток-шоу «Будьте вежливы!» Презентация о своей семье. 

 

ТЕМА 14. Речевое творчество. 

Возможности слова. Тайны слов. Что такое «эксклюзив». Изобретаем речь. 

Речь правильная и хорошая. Качества речи. Правдивые и ложные сведения. 

Письмо. Техника речи. Учимся рассуждать, слушать, отвечать, сравнивать. Зна-

чение эпитетов и олицетворений в публицистике. 



103 

 

Практическая работа: Сочиняем сказки, рассказы, стихи о своей семье, о 

своём любимом животном, о друзьях (на выбор). 

 

ТЕМА 15. Работа с текстом перед публикацией. 

Планирование текста. Цель журналистского выступления. Методы для дости-

жения выбранной цели. Аудитория, заинтересованная в определённой информа-

ции. План публикации. Корректорские знаки. Части журналистского текста: за-

головок, подзаголовок, текст, подпись, подпись к фото. Взаимосвязанность ча-

стей текста между собой. Иллюстрации к тексту: фотография, рисунок, инфо гра-

фика. 

Практическая работа: Составление плана журналистского текста. Редактиро-

вание учебного текста с помощью корректорских знаков. Тренировка в создании 

частей текста. Подборка к предложенным текстам иллюстрации. 

 

ТЕМА 16. Информационные жанры в журналистике. 

Понятие жанра. Жанры в журналистике. Недостатки и преимущества поня-

тия «материал». 

Хроникальная заметка. Хроника как разновидность заметки. Три глав-ных во-

проса в журналистике – Что? Где? Когда? 

Информационная заметка. Расширенная заметка. Способы комментирования 

в расширенной заметке. Композиция заметки. 

Репортаж. Как работают репортёры. Особенности, которые необходимо учи-

тывать при подготовке репортажа. Создание эффекта присутствия. Виды репор-

тажа. 

Интервью. Своеобразие жанра. Различия в устной и письменной форме выра-

жения. Виды интервью: информационное, событийное, портретное. Требования 

к интервью. Правила проведения интервью. Как правильно сформулировать во-

прос. 

Зарисовка. Лирическое повествование в журналистике. Значение зарисовки в 

газете. Стиль, форма, композиционное построение зарисовки.  

Практическая работа: 

Игра Объясни «инопланетянину» элементарные «человеческие» понятия». 

Составление хроники прошедшего дня. Написание: информационной заметки; 

расширенной заметки с использованием различных способов комментирования; 

портретного интервью; зарисовки. Подготовка публикаций в жанре репортажа. 

 

ТЕМА 17. Аналитические жанры в издательстве. 

Корреспонденция. Особенности повествования в корреспонденции. Виды 

корреспонденций. Постановка проблемы в корреспонденции. 

Статья. Особенности данного публицистического произведения. Разновидно-

сти жанра: передовая, пропагандистская, проблемная, тематическая, статья-ре-

цензия, статья мемуарного типа. Тема, проблема, вопрос и вывод в статье. Факты 

как доказательство главной мысли. 
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Обзор печати. Виды обзоров: общий, тематический, информационный. Об-

зорные подборки в прессе, на радио, на телевидении. Как сделать обзор. 

Обозрение. Виды обозрений: политическое, общее, тематическое. Особенно-

сти каждого вида. 

Практическая работа: Написание корреспонденции. Сравнение статьи с дру-

гими публицистическими жанрами. Схема «Обзор и международное обозрение». 

Составление и решение кроссвордов на тему «Аналитические жанры в журнали-

стике». Дидактические игры: «Корректурная проба», «Включи логику», «Задача 

на сообразительность». 

 

ТЕМА 18. Литературное редактирование. 

Основные цели редактирования. Правка-обработка. Правка-переделка. 

Правка-сокращение. Правка-вычитка. Идейная направленность. Чёткость фор-

мулировок. Точность, простота и ясность языка. Техника литературного редак-

тирования. 

Фразеологизмы в журналистике. Последовательность слов в предложении. 

Восприятие предложения в зависимости от количества слов в нём. Устойчивые 

словосочетания в русском языке. Взаимосвязь различных частей речи между со-

бой и их последовательность. 

Использование глаголов. Значение глаголов для русского языка. Составные 

глаголы. Отглагольные существительные и другие части речи. 

Практическая работа: Формулирование предложения с использованием раз-

личных глагольных форм. Анализ фразеологических ошибок.Дидактические 

игры: «Общее слово», «Пиши правильно», «Толковый словарь». Редактирование 

текстов. 

 

ТЕМА 19. Основы макетирования газеты.   

 Композиционно-графическая модель. Формат и объём издания. Название и 

оформление издания. Макетирование – создание графического плана размеще-

ния текстов, иллюстраций, заголовков, подписей на полосах. Приёмы макетиро-

вания. Деление газетной полосы на колонки. Размещение заголовков, подзаго-

ловков, лида. Выбор шрифтов. Средства выделения на полосе и внутри материа-

лов. Роль и функции фотоиллюстраций, рисунков. 

Практическая работа: Составление графического макета. Макетирование на 

компьютере. Оформление заголовков, подготовка макета и оформление своего 

издания. Разработка наглядности  газеты: названия  рубрик, объёма, оформления, 

предполагаемых источников доходов, способов продвижения на рынок (слоган, 

реклама). 

 

ТЕМА 20. Бизнес-план газеты. 

Бизнес-план. Подразделы бизнес-плана. Анализ рынка. Точки риска и про-

блемы. Финансовый план. Расчёт доходов. Определение величины запасов. Как 

сосчитать расходы. 
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Практическая работа: Написание памятки по составлению бизнес-плана га-

зеты. Составление бизнес-плана газеты. Защита своего бизнес-плана. Дидакти-

ческие игры: «Произнеси наоборот», «Кто быстрее и больше?», «Лишнее 

слово». 

 

ТЕМА 21. Коллективные формы выступления. 

Пресс-конференция. Формы проведения. Значение пресс-конференции. Лич-

ность на пресс-конференции. Организация на пресс-конференции. Ведущий, его 

обязанности и права. 

Круглый стол, как форма проведения дискуссии. «Круглый стол» как источ-

ник информации. Задачи корреспондента-ведущего «круглого стола». Оформле-

ние материала в форме круглого стола для печати. 

Пресс-центр. Связи с общественностью как основное направление работы 

пресс-центра. 

 

Тема 22. Организация. Цели и задачи организации. Имидж организации. 

Практическая работа: Проведение пресс-конференций «Значение СМИ для 

сегодняшнего общества», «Роль СМИ в моей жизни» и круглых столов «Совре-

менный журналист. Кто он?». Представление организации. 

 

ТЕМА 23. Специфика работы СМИ города. Обучающие мероприятия. 

Учебный материал программы расположен в определённом порядке – от про-

стых тем к сложным – и подаётся детям в строгой последовательности. 

 

4.2. Содержание программы 

Направление 1.  

Электронная и печатная газета «Радуга событий» 

Электронная и печатная газета «Радуга событий», на страницах которой 

размещаются наиболее интересные моменты жизни учреждения, популяризация 

общих ключевых дел, кружков, секций, новостей и значимых событий в Центре. 

Газета выпускается 1 раз в квартал. 

Во главе газеты стоит пресс-центр, состоящий из руководителя – взрослого 

и разновозрастной группы воспитанников, осуществляющих непосредственную 

работу над газетой. Пресс-центр разрабатывает концепцию, направленность и 

дизайн газеты, обсуждает содержание номеров, предлагаемые публикации; 

юные корреспонденты и журналисты готовят статьи, рисунки и фотографии в 

газету, работают над её оформлением. 

Газета оформляется фотоснимками запечатленных мероприятий и рисун-

ками воспитанников.  Газета имеет несколько рубрик:  

 «СЭМ – самая энергичная молодежь»  - одна из рубрик предполагает  

фоторепортажи с места событий. К событиям можно отнести любые празд-

ники и мероприятия, проводимые в ее стенах  или за ее пределами, где 
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принимали участие  воспитанники и взрослые, а также фотографии, отра-

жающие жизнь учреждения. Фотографии могут сопровождаться тексто-

вым комментарием, а могут помещаться в газете самостоятельно. 

 «Говорят дети» - отражение новостей из жизни группы и Центра может  

происходить либо  кратко, сжато, либо  содержать подробную информа-

цию  наиболее важных для группы и Центра проблем или событий. 

 «Здоровое поколение» - рубрика содержит информацию о здоровом об-

разе жизни, даются советы, рекомендации медицинского персонала учре-

ждения. 

 «Это должен знать каждый» - рубрика содержит правила поведения в 

чрезвычайных ситуациях, в природной среде, техногенной среде, правила 

поведения на дороге пешеходов, пожарная безопасность, даются советы, 

рекомендации. 

  «Психологический вестник» - рубрика содержит актуальные темы по 

направлениям психологического просвещения и психологической профи-

лактики детей (проблемы в общении, выбор будущей профессии и т.д.), 

рекомендации, тесты, проективные методики, ответы на вопросы. 

 «В ногу со временем» -  рубрика содержит информацию о достижениях 

наших воспитанников, участников программы в различных конкурсах 

(творческих, спортивных, мультимедийных, т.д.) 

 «Капелька добра» - это рубрика о деятельности добровольческого движе-

ния в учреждении. Отряд волонтеров «Доброволец» и «Отряд министра» 

размещают информацию по пропаганде добровольческого движения, со-

бытиях в стране, о проведении и участии в различных мероприятиях, 

направленных на развитие волонтерских инициатив в Центре, городе, рай-

оне.  

 «От всей души» - рубрика для изменников и юбиляров.  

 «Смешарики»  - юмористическая рубрика о жизни взрослых и детей в 

рамках учреждения. 

 «Наши бусинки» - рубрика посвящена самым маленьким воспитанникам, 

проживающим в  учреждении. Здесь отображена деятельность детей, фото 

с мероприятий, интересные сюжеты во время игр, экскурсий, сказки и рас-

сказы  от старших ребят, т.д. 

Периодичность издания газеты – 1 раз в квартал  в течение года в печатном 

и электронном вариантах (размещение на официальном сайте учреждения).  

Работа с печатным изданием строится на принципах демократизма, добро-

вольности, соблюдения прав воспитанников и взрослых, этических норм.  

В состав разновозрастного объединения газеты «Радуга событий» входят: 

редактор газеты, журналисты, корректор и дизайнер газеты. Редактор утвер-

ждает концепцию газеты, ее дизайн и направленность, несет ответственность за 

содержание газеты, соблюдение сроков ее выхода в печать, утверждает предла-
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гаемые в газету статьи, рисунки и фотоматериалы.   Журналисты и корреспон-

денты занимаются подготовкой репортажей, пишут очерки, эссе, ведут журна-

листские расследования, интервью с интересными людьми и др. Корректор осу-

ществляет проверку материалов, подготовленных в печать и передает дизайнеру, 

который занимается размещением информации и последующей версткой газеты.  

 

Направление 2.  

Медиацентр  для информационно-технической поддержки мероприятий 

 

          Разновозрастная группа ребят от 10 до 17 лет, осуществляющая видео-

съемку и мультимедийное сопровождение праздников, фестивалей, конкурсов, 

спектаклей, капустников, вечеров, дискотек. Группу возглавляет взрослый – ру-

ководитель (воспитатель) медиацентра. Работа ведется слажено, на общий поло-

жительный результат. Предварительно обговариваются все обязанности, опира-

ясь на добровольность, толерантность умения и возможности творческой 

группы. 

 

Направление 3.  

Детская интернет группа для ведения контента в Интернете 

В настоящее время группа воспитанников под руководством взрослого ру-

ководителя (воспитатели, инструктора по труду, педагоги дополнительного об-

разования)  поддерживает интернет-сайт учреждения  и аккаунт на видео хо-

стинге YouTube с целью освещения деятельности о организации в информаци-

онном пространстве, привлечения внимания общественности к учреждению, ин-

формационного продвижения ее ценностей.  

Кроме этого существует разновозрастное сообщество в социальной сети 

«Facebook», подписчиками которого являются дети, педагогический коллектив  

и просто заинтересованные жизнью учреждения люди. В группе размещается ак-

туальная новостная информация, проводятся онлайн конкурсы, проводятся со-

циологические опросы и обсуждения назревших проблем. Считаем данную 

форму информирования удобной и оперативной.  

 

Направление 4.  Детско-взрослая видеостудия «Фокус» 

Еще одно направление развития детско - взрослых  медиа, без которого не 

возможно развитие личности сегодня.  

В состав объединения детско-взрослой видеостудии входят редактор  

видеостудии, журналисты, ведущие, монтажеры, операторы-видео съёмщики. 

Редактор утверждает концепцию видеостудии, ее направленность, осуществляет 

общее руководство изданием выпусков газеты и несет ответственность за 

содержание видео новостей, утверждает прилагаемые видео и фотоматериалы 

соблюдение сроков их выхода, концепцию, дизайн и направленность. Юные 

журналисты и корреспонденты  готовят материалы для выхода в эфир, ведущие 

осуществляют сопровождение новостных программ, общешкольных ключевых 
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дел, праздников, фестивалей, конкурсов, вечеров, спортивных мероприятий, 

встреч с интересными людьми и др. Операторы - видео съёмщики снимают 

сюжеты и далее осуществлением видеомонтажа занимаются видеомонтажеры.  

 

Примерная тематика социальных видеороликов: 

  «Наши воспоминания» - о достижениях наших выпускников, как сложилась 

их судьба по выходу из учреждения. Об их жизненном пути; 

 Говорим о семейных традициях (семья как опора и поддержка в трудных жиз-

ненных ситуациях); 

 Видеоролик о героях – земляках; 

 Видеоролик об известных людях, героях труда города, преодолевающих труд-

ности в жизни от «От детского учреждения до……»; 

 «Мой наставник – хочу рассказать о тебе» - короткие заметки и видео ребят с 

наставниками;  

 «Здоровое поколение» - волонтеры; 

 «Мы против коррупции»; 

 «Спасем природу» - о проблемах экологии. 

 

4.3. Оценочные материалы 
Диагностика результативности 

Оцениваемые  

параметры 

Критерии Степень выраженности оценивае-

мого параметра   

Творческие 

навыки 

Креативность в выполне-

нии заданий (уровень твор-

чества при создании журна-

листской продукции) 

1 уровень (начальный, элемен-

тарный уровень развития креа-

тивности) – ребенок в состоянии 

выполнить лишь простейшие 

практические задания педагога; 

(1 балл) 

2 уровень (репродуктивный уро-

вень) – в основном выполняет за-

дания на основе образца, по ана-

логии; (2 балла) 

3 уровень (творческий уровень) – 

выполняет творческие практиче-

ские задания с большой выра-

женностью творчества (3 балла) 

Творческая 

активность 

Подготовка материалов и 

публикация в СМИ, инфор-

мационных ресурсах учре-

ждения (сайт, газета, соци-

альные сети) 

1 уровень (1 балл) - материал не 

подготовлен к публикации, ребе-

нок не демонстрирует потреб-

ность в данной деятельности; 

 2 уровень (2 балла) - материал 

опубликован 
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Творческие 

достижения 

Результативность участия в 

мероприятиях разного 

уровня 

Не участвовал (0 баллов);   

Участник (2 балла);   

Победитель (дипломант, лауреат) 

(4 балла) 

Критерий проявляется: 

 в полной мере – 3 балла 

 частично – 2 балла 

 слабо проявляется, не проявляется – 0-1 балл 

Максимальное количество баллов за работу – 9 

 Высокий уровень – 26-9 баллов 

 Средний уровень – 3-5 баллов 

 Низкий уровень – 1- 2 баллов 
 

Для контроля и успешной диагностики результативности необходимо 

кадровое обеспечение в реализации программы.  
 

Для эффективности реализации программы в деятельность должны быть 

включены следующие специалисты: 

1. Педагог-психолог проведет анализ влияния средств массовой информа-

ции на духовно-нравственное развитие личности подростка, его психоэмо-

ционального состояния; на способность противостоять вредоносному вли-

янию СМИ. 

2. Педагог дополнительного образования (воспитатель или программист) 

по компьютерным технологиям организует издание печатной продукции, 

проведет занятия по медиа-безопасности; 

3. Воспитатель  создает образы героев по сценарию социальных реклам ви-

деосъемок с вовлечением воспитанников; контролирует  соблюдения прав 

и свобод воспитанников, законодательства о защите персональных данных 

несовершеннолетних, соответствия готовой продукции морально-этиче-

ским нормам; контролирует и направляет организацию  взаимодействия 

между воспитанниками и специалистами, привлекаемыми для реализации 

мероприятий программы с целью создания социальных реклам. Обеспечи-

вает своевременное размещение, трансляции, демонстрацию  готовой про-

дукции  - это социальные ролики, газеты, печатная продукция, радиопере-

дачи, информационно-тематические стенды. Организовывает проведение 

акций, флэшмобов с участием воспитанников для развития креативных, 

творческих, общительных способностей.     

4. Профессиональные специалисты:  программист, инструктор по труду, 

специалисты по социальной работе. Которые работают  по видеосъемке, 

разрабатывают сценарии социальных роликов, снимают их, монтируют, 

накладывают звук, приводят все рекламные материалы в соответствии с 

техническими требованиями. 
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Необходимо методическое обеспечение программы: соблюдение нормативно - 

правовых документов по защите персональных данных несовершеннолетних; 

1. изучение методических рекомендаций по созданию и размещению в сети 

интернет и средствах массовой информации, видеосюжетов о детях, остав-

шихся без попечения родителей; 

2. изучение методической литературы о влиянии СМИ на развитие и социа-

лизацию подростков; 

3. разработке занятий, тренингов, тестов, анкет, сценариев, бесед; 

4. изучение мультимедийной информации по направлению программы. 

Для донесения информации будут использованы такие формы занятий, как бе-

седы, тренинги, комбинированное занятие, акции, флэшмобы, творческие 

встречи, репетиции, практические занятия.          
 

А так же формы контроля: 

Входной контроль: анкетирование с целью выявления образовательного 

уровня обучающихся, их интересов и способностей при поступлении в творче-

ское объединение.  

Предлагается тестовые задания: «Каков уровень вашей самооценки?», «При-

ятно ли с вами общаться?», «Внимательны ли вы?», «Кто из вас лидер?», «Что 

значит толерантность в подростковой среде?». 

Текущий контроль: 

-  наблюдение за выполнением заданий, требований педагога; 

- анализ творческих работ обучающихся; 

- анкеты на знание различных  жанров в СМИ; 

- выставки творческих работ обучающихся воспитанников. 

Итоговый контроль: 

- участие в выставках, конкурсах на разных уровнях по предлагаемым темам: 

 «Кто ты? Какой ты?» лучшая статья или заметка, «Лучшая стенгазета» - кон-

курс на оформление и выпуск газеты и стенгазеты, защита творческих проектов 

на тему «Говорит молодежь»; 

Итоговые занятия: «Роль СМИ в моей жизни», «Я – юнкор»; «Я грамотный 

и ответственный интернет пользователь»; 

Праздники: Ток-шоу «Будьте вежливы!», «Всемирный день информа-

ции», «Давайте говорить друг другу комплименты!» «У вас в гостях корреспон-

денты»; 

Выставки:  творческих работ воспитанников – участников программы: на 

лучшее портфолио, фотовыставки на разные темы: «Центр глазами детей», «Так 

мы отдыхаем», «Лучшие из лучших», «Юмор наш первый помощник» и т.д., фо-

торепортажи и т.д.. 
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4.4. Условия реализации программы 

Для успешной и слаженной работы в рамках программы, в нашем учреждении 

имеется следующее: 

- Наличие ПК с установленными программами, видео- и фотоаппаратуры, ви-

деоматериалов, обучающих роликов. 

- запоминающее устройство (флешноситель) формата SDHC или SDXC, офис-

ная бумага. 

- столы, стулья, шкафы для хранения материала; 

- полки для демонстрации выполненных работ; 

- телевизор, мультимедийный экран, фотоаппарат, компьютер, принтер, мик-

рофон;  

- образцы различных газет и журналов; 

- образцы вёрстки различных печатных изданий; 

- образцы жанровой продукции периодических изданий; 

- образцы рекламной печатной продукции; 

- фотографии, опубликованные печатными СМИ; 

- карты, диаграммы, технические рисунки, рекламные объявления; 

- цветная и белая бумага для печати; 

- тетради и блокноты; 

- фломастеры, ручки, карандаши; 

- краски, кисти, ластики; 

- клей, мел, маркеры; 

- транспортное средство для выездных мероприятий. 

Инструкции по технике безопасности: 

1. Правила поведения в кабинете, на занятии. 

2. Инструктаж по пожарной безопасности. 

3. Правила поведения на дороге. 

4. Соблюдение техники безопасности при работе с компьютером. 

5. Правила поведения на экскурсии. 

 

4.5. Социальные партнеры реализации программы: 

1. Тайшетское полиграфическое предприятие «Полиграфист» 

2. Фотостудия г. Тайшета «Фотомиг»  

3. Фотосалон г. Тайшета «Печатный двор» 

4. Городское библиотечное объединение 

5. Информационное агентство «Тайшет24» 

6. Районная газета «Бирюсинская Новь» 
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1989. 

10.  Дубинина Т. М. Дети в Интернете. ИКТ в образовании. - 2008. - № 14. 

11.  Гинзбург Э. Когда компьютер приносит беду // Обучение в России. - 

2006. - № 11 

12.  Грушин Б.А. Мнение о мире и мир мнений. - М: Политиздат, 1967. 

13.  Иванов М. Психологические аспекты негативного влияния игровой 

компьютерной зависимости на личность человека // Document HTML. 

URL: http://flogiston.ru/projects/articles/gameaddict2. shtml 

14.  Левицкая А.А. Ваш ребенок и реклама. – М., 2011. 

15.  Луман Н. Реальность массмедиа // Отечественные записки. – 2000. - № 

4. 

16. Мудрик А.В. Социальная педагогика. - М.: Академия, 2000. 

16.4. Интернет-ресурсы. 

17. https://lk-ito.bytic.ru/uploads/files/materials.pdf Материалы XXXI конфе-

ренции «Современные информационные технологии в образовании». 

18. http://www.lib/lseptember.ru Школьная стенгазета и издательские техно-

логии в школе. 

19. https://www.youtube.com/watch?v=mg2Ctr3nYl8Основы видео для фото-

графов. Денис Протасов. 

 

20. http://ya-rostislav.ru/Выбор инструмента. Видеокамера или фотоаппарат. 

21. https://www.youtube.com/watch?v=DTuBoZ8-i3g Выбор инструмента. 

Видеокамера или фотоаппарат? 

22. https://ya-rostislav.ru/cifrovaya-tehnika/videokamera/kakuyu-kartu-

pamyati-vibrat-dlya Выбор флешносителя. 

23. https://www.youtube.com/watch?v=KgklXLfDadEКак снимать видео (со-

веты для новичков) 
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